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Communiqué de presse

Bayer Schering Pharma diminue le prix de
Levitra® 10 mg de 50%

Paris, le 4 mai 2010 — La dysfonction érectile &stgement répandue chez
les hommes mais peu traitée, notamment en raisonpd élevé des médi- Bayer Santé

caments selon les résultats récents d'une enqu@&®R/ Bayer Schering pivision Bayer Schering Pharma

Pharmé&t. 220, avenue de la Recherche
59120 Loos

Bayer confirme aujourd’hui son engagement en samté ’'homme a travers gglmgén('gggg 'iétgfgig
une baisse de prix de 50% du prix fabricant horxés (PFHT) sur son mé-

dicament LEVITRA® 10md. Cette décision témoigne de I'importance qt

Bayer Schering Pharma accorde a la prise en charge la dysfonction

érectile (DE). En effet, le laboratoire permet dendre plus accessible ur

traitement efficace & un grand nombre de patientaweet I'accent sur le bon

usage du médicament en offrant une solution a laapque observée du

fractionnement des comprimés.

Importance de la fonction érectile

Trente millions d’hommes en Europe dont 2,4 mikian France ont des problem
d’érection, soit 16% des hommes agés de 20 a 78raBsiropé

Selon les résultats d’'une enquéte IFOP/Bayer Sulpétharma, réalisée du 8 au 12
avril 2010, 49% des hommes interrogés admettenir aléja rencontré des pro-

bléemes érectiles. La proportion d’hommes concemaégmente avec I'dge. Ainsi

59% des 50-64 ans sont touchés et 77% des plus aest

Plus de 9 répondants sur 10 considérent qu’'uneebfmmttion érectile est nécessaire
a la confiance en soi, caractéristique d'un bort d&a santé et indispensable a
I'harmonie du couple. Cette fonction est tellemiemportante que 68% de tous les
hommes interrogés sont préts a prendre des meéditampeur ne pas avoir a y re-
noncer, dont 74% des 35-49 ans. Méme si cette gropaliminue avec I'age, pres

de 60% des 65 ans et plus sont préts a soignerti@wbles par la prise de médica-
ments et se préserver ainsi d’'une grande souffré@elen Georges Vigarello, socio-
logue et historien, « ce rapport & la sexualitéeatefus de voir sa vie limitée ou con-
trainte par des obstacles intimes témoignent déopds changements qui ont lieu
avec le monde contemporain : une plus grande att@ptde soi et de ses fragilités
amenent ainsi les hommes a parler de leurs prokléhéeection et a se faire soi-

gner ».

« En effet, si la DE peut étre le reflet d’'une pdsation psychologique ou métabo-
lique, elle impacte toujours la qualité de vie @tignt et doit étre traitée comme une
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maladie a part entiére », nous rappelle le Pr Casteef du Service d’Urologie-
Andrologie du CHU de Nimes.

On observe cependant, que la DE reste peu trait@e, seulement 15 a 20% des
hommes concernés qui suivent un traiterhent

Le prix est un frein a I'acces au traitement

Certains freins persistent: la crainte d’effetsose@ires (69%) et le prix élevé des
médicaments (47%). Plus de deux tiers des homnesdgés déclarent qu'ils pour-
raient avoir recours au traitement si le prix dunpadmé diminuait de moitié. En
effet, ces médicaments de la classe des IPRESont pas remboursés par la Sécuri-
té Sociale.

De nombreux patients ont recours au fractionnementdes comprimés

Par souci d’économie, certains patients ne velpastrenoncer a une vie sexuelle
épanouie et fractionnent leurs comprimés. Selon éinde européenne menée par
Bayer Schering Pharma Groupe dans les cing premisss européefsils seraient
nombreux a adopter cette pratique. Il s'agit land’prise de risque non négligeable
pour le patient car ce fractionnement ne respexddgprescription médicale adaptée
a leurs besoins.

Bayer Schering Pharma baisse son prix fabricant ha taxes de 50% sur
son produit Levitra® 10 mg a compter de début mai @10 en France.

C’est une initiative inédite de la part d’'un laltoiee. Afin d’offrir une solution aux
problemes d’érection a un plus grand nombre d’hosprBawyer Schering Pharma
annonce aujourd’hui une mesure de grande ampleur.r@pondre enfin aux attentes
des patients pour qui le prix était un frein, lbdeatoire diminue de 50% le prix fa-
bricant hors taxes de son médicament Levitra® 1Giragmpter de début mai 2010
en France.

« Nous souhaitons que notre décision permette plusaigrand nombre de patients
d’avoir acces a cette solution thérapeutique poervie sexuelle épanouie et renon-
cent ainsi a des pratiqgues comme le fractionnemp@ntomportent des risques pour
leur santé» nous confie Markus Baltzer, PrésiderBalyer Schering Pharma France.
Le laboratoire concrétise ainsi sa volonté de rdmaux besoins non satisfaits rela-
tifs a la santé et a la qualité de vie des hommes.
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Bayer Schering Pharmaest I'une des cing divisions de Bayer HealthCanastio
tuant le Péle Santé du groupe Bayer en FranceiMisiah Bayer Schering Pharma
regroupe les activités pharmaceutiques au seirrai lhusiness units : Médecine
Générale et Santé de la Femme, Médecine de spégiai Imagerie médicale. Bayer
Schering Pharma se situe dans le classement matefialO plus gros laboratoires
pharmaceutiques sur le marché des spécialités

Pour plus d’'informations voirwww.bayerscheringpharma.fr

Bayer HealthCare AG filiale de Bayer AG, basée a Leverkusen (Allemagest
I'une des toutes premiéres entreprises innovardes & domaine de la santé et des
produits médicaux au niveau mondial. L’entreprisepgésente au niveau internatio-
nal au travers de quatre divisions opérant dansdeteurs de la santé animale, de la
santé familiale, du diabéte, et de la pharmacie. &pour objectif de mettre au point
et de fabriquer des produits destinés a améliareahté humaine et la santé animale
dans le monde. En permettant le diagnostic etltetnent des maladies, ses produits
sont le gage d'un plus grand bien-étre et d'undlewee qualité de vie. Pour plus
d’informations voir www.bayerhealthcare.fr
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