ETUDE H/oP

LES 25-49 ANS SONT LES PLUS DISPOSES
A CHANGER DE MARQUE"

||

AU COURS DES 12 PROCHAINS MOIS
INTENTION D’ACHETER UNE VOITURE/UN SMARTPHONE/CHANGER DE BANQUE
ET PRET A CHANGER DE MARQUE POUR UNE NOUVELLE OFFRE ATTRACTIVE

53%

34%

25-49 ANS 50-64 ANS

CHAQUE MOIS, PRES DE 92% DES 25-49 ANS SONT EXPOSES
A AU MOINS UN DES MEDIAS NRJ GLOBAL®



ETUDE n/o?

LES 25-49 ANS SONT LES PLUS DISPOSES
A CHANGER DE MARQUE DE SMARTPHONE"

-

AU COURS DES 12 PROCHAINS MOIS
INTENTION D’ACHETER UN SMARTPHONE
ET PRET A CHANGER DE MARQUE

37 %

20%

25-49 ANS 50-64 ANS

CHAQUE MOIS, PRES DE 92% DES 25-49 ANS SONT EXPOSES
A AU MOINS UN DES MEDIAS NRJ GLOBAL®



ETUDE l[OP

LES 25-49 ANS SONT LES PLUS DISPOSES
A CHANGER DE BANQUE"

€

I

AU COURS DES 12 PROCHAINS MOIS
INTENTION DE CHANGER DE BANQUE ET PRET A EN CHANGER
POUR UNE NOUVELLE OFFRE ATTRACTIVE

19%

8%

25-49 ANS 50-64 ANS

CHAQUE MOIS, PRES DE 92% DES 25-49 ANS SONT EXPOSES
A AU MOINS UN DES MEDIAS NRJ GLOBAL®

NRJ GLOBAL, 15 OFFRE RADIO DE FRANCE SUR LES 25-49 ANS*



ETUDE Hfo?

LES 25-49 ANS SONT LES PLUS DISPOSES
A CHANGER DE MARQUE DE VOITURE"

=

AU COURS DES 12 PROCHAINS MOIS
INTENTION D’ACHETER UNE VOITURE
ET PRET A CHANGER DE MARQUE

21%

17%

25-49 ANS 50-64 ANS

CHAQUE MOIS, PRES DE 92% DES 25-49 ANS SONT EXPOSES
A AU MOINS UN DES MEDIAS NRJ GLOBAL®

NRJ GLOBAL, 15" OFFRE RADIO DE FRANCE SUR LES 25-49 ANS®



