


METHODOLOGIE

Etude Ifop réalisée online

Aupres de 246 professionnels :

- 87 professionnels des médias (médias, régies pub, agences)
159 annonceurs (en TV, affichage, radio, presse)

Sur invitation du 6 au 26 avril 2017, a I'occasion de la 1€ édition
du Grand Prix Stratégies Media Changers.
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Un bilan 2016 en demi-teinte
pour le secteur des medias.

Bilan de I'année 2016 pour le
secteur des médias

La Le franc
grimace sourire

59%
Le sourire
inquiet

Sourire inquiet ou grimace aupres... :

Le sourire
timide

Médias : 67%

[ Annonceurs : 53%
> P

Selon vous, parmi les expressions
suivantes, quelle est celle qui illustre le
mieux I'année 2016 pour le secteur des
médias 2



Pour 2017, une posture d'attentisme, mais
génerdlisee a l'ensemble de I'economie.

Perspectives pour 2017

) L.

Concernant le secteur Concernant la situation économique
des médias en France et financiere de la France
2% Trés optimiste 1%
29% . 28%
optimistes 27% Plutét optimiste 27% optimistes
Médias : 29%
Annonceurs : 28%
46% Ni optimiste, ni pessimiste 49%

pessimistes pessimistes

25% [ 24% Plutdt pessimiste 22% ] 23%

107 107

76 Tres pessimiste t76

confondus), diriez-vous que vous étes, pour I'année 2017...2
Et plus particulierement pour le secteur des médias en France, diriez-vous que vous étes, pour 2017... 2

i é F’ En pensant a la situation économique et financiere actuelle en France (tous secteurs d’activité



Affichage et TV : deux médias aux
inifiatives remarquées.

Les meédias percus comme ayant le plus innové
dans les 2/3 dernieres années

Total cité 83%

45%
Cité en 1er 27%

20%
9%
4%
L] =
1A' Affichage Presse Radio Cinéma
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Selon vous, quels sont les
meédias qui ont le plus
innové au cours des 2 ou 3
dernieres années ¢



Des perspectives encourageantes pour
I'affichage dans un secteur challenge.

Perspectives pour les médias dans les prochaines années

4 Plutdt se développer
Rester stable
¥ Plutdt décroitre

46% 39%
Af%ichc:ge ;\;
59% 6
Dol fg@® oyl
147 10%]
Radio C%a EE

se développer, rester stable ou plutdt décroitre dans les prochaines années.

‘CD —> Parmi ces différents médias, vous direz si, selon vous, vous pensez qu'il va plutbt



Des médias investis sur les axes : editoridal,
INformation sur les RS et diversification.

Les médias ont-ils suffisamment innové... ¢

Tout a fait Total Oui
En fermes d’enrichissement et de
variété des formats éditoriaux
Dans leur stratégie d’information
sur les réseaux sociaux =
Pans leur siratégie de
diversification =
Dans I'animation de
communautés en ligne ML 66%
En matiére de commercialisation A7 46%

/

| <o ? Plus précisément, diriez-vous que les médias ont suffisamment innové... 2



Les régies Internet :
la palme de I'innovation.

Les régies les plus innovantes Point de vue des
annonceurs

Total cité¢  95%

Cité en 1er @

66%
57%
50%
20%
12%
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| <o P Et selon vous, quelles sont les régies qui ont le plus innové au cours des 2 ou 3 dernieres années 2 8
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Méedias et plateformes sociales :
une efficacite complementaire.

Point de vue des
annonceurs

Une communication Les deux se Une communication sur les
dans les MEDIAS valent PLATEFORMES SOCIALES

Crédibiliser le message 39% 20%
O Fentorcer sanotonalé 487 27
Donnerconfiancergg:gulg A% 27%

e e 27

Marquer les esprits / attirer 47% 30%

Communication la plus
efficace pour...

I'aftention
Donner I'image d’'une marque
innovante % 44% 51%
Toucher une cible en affinité 5 24% 73%

avec la marque

[}

' <o P Pour vous, en tant qu’annonceur, quel type de communication vous parait le plus efficace pour... ¢ 9



Interactivité, innovations editoriales et
exclusivité : les principaux axes de travail
des medias pour séduire les annonceurs.

] o Point de vue des
Atftentes des annonceurs a I'égard des medias annonceurs

Des formats interactifs
Des innovations éditoriales

Des informations et des formats exclusifs

O et O | o I — 457
communavtes en ligne °
o P PrC e Pl Sy e o —— 397
avec la creation d’'évenements par exemple °
La création de contenus immersifs, I 347,
en réalité virtuelle °
Plus de vidéos NG 297

De nouveaux services transactionnels /
nouveaux modes de paiement . 11%

D’autres attentes 1B 7%

f Aucune attente particuliere I 8%
<o ? En tant qu'annonceur, parmila liste ci-dessous, quelles sont vos principales attentes vis-a-vis des médias ¢ 10



Des regies attendues sur des outils de
mesure de RO, des solutions de ciblage, et
une intégration des RS dans les offres.

Aftentes des annonceurs a I'égard des regies

Des packages médias + prolongements

sur les réseaux sociaux

Des outils de prédiction et
de mesure d'efficacité

Des solutions de ciblage

.De nouveaux formats
(immersifs, ludiques, ...)

Plus de conseil

Des solutions de retargeting

Du marketing programmatique
Des opérations spéciales

Du native advertising

Des offres thématiques

Aucune attente particuliere

59%
58%
57%
I 47 %
A 44 %
I 39%
I 38 %
I 29%

I 24%

I 15%

. 6%

En tant qu’annonceur, parmila liste ci-dessous, quelles sont vos principales attentes vis-a-vis des regies ¢

Point de vue des
annonceurs

11



Les médias de demain

Datas / Big data  Personnalisation
51% 48%

Interactivité  Collaboratif / Contributif

43% 40%
Réseaux sociaux Direct / Live Storytelling
35% 32% 31%
N, Intelligence S, o
Vidéos e Réalité virtuelle / 360°  Nouveaux contenus
artificielle
27 24% 23%
24%
! d ] Nouveaux 4
Chatbot Fact-checking Divertissement o, Information
18% 14% 14% " 1%

Micro-paiement Thématique
9% 7%

H/CDP 12

Parmiles mots suivants, quels sont ceux qui, selon vous, caractériseront les
médias de demain 2 Sélectionnez 5 mots maximum.
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