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Note méthodologique

O Lensemble de ces données de sondages ont été extraites d’un cumul des études réalisé a
partir de 26 vagues d’enquétes du Barometre Ifop/Paris-Match réalisées entre juillet 2007
et novembre 2009 auprés de 26 échantillons nationaux représentatifs de 1000 personnes,

au total 25 267 personnes.

a Les « sympathisants UMP » correspondent aux personnes qui, a la question « de quelle
formation politique vous sentez-vous le plus proche ou disons le moins éloigné ? », ont cité
U’UMP.
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I La cote de popularité de Rama Yade en
novembre 2009
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Rama Yade est la personnalité politique en activité la plus populaire auprés des Francais

Ensemble des personnalités
Novembre 2009

Récapitulatif

« bonne opinion »
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La secrétaire d’Etat demeure la personnalité de droite préférée des Francais

Personnalités de droite

Récapitulatif Novembre 2009
« bonne opinion »
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En dépit du contexte récent de turbulences suscitées dans la majorité par les
é prises de position de Rama Yade, la cote de popularité de la Secrétaire d’Etat auprés des
? sympathisants du Mouvement Populaire reste trés élevée

Ensemble des personnalités
Récapitulatif Novembre 2009
« bonne opinion »
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Malgré une vraie cote de sympathie dans les rangs des sympathisants UMP, Rama Yade y
est moins populaire que les deux tétes de I’exécutif et est légérement devancée par les
ministres Jean-Louis Borloo, Michéle Alliot-Marie et Christine Lagarde

Personnalités de droite

Récapitulatif Novembre 2009 Base : Sympathisants I
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B I L’évolution de la notoriété et de la
popularité de Rama Yade
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Bénéficiant d’une forte popularité depuis ses propos sur M. Kadhafi, Rama Yade continue
de voir sa popularité progresser

—e— Bonne opinion —&— Mauvaise opinion —o— Ne le connait pas suffisamment + Ne se prononcent pas

Intervention lors de la visite Elections municipales Refus de se présenter
de M. Kadhafi a Paris a Colombes aux élections européennes

Nomination comme secrétaire

d’Etat chargée des Sports

1
I | : 71 : 73
| | | 66 68 68 0
1
: : : 69 : 67
1 63 1 . 00
: 59 60 ! » 58 63 ! s : Moyenne : 58 %
1 ! 55 55 1 1
51 : : 56 ! :
49 1 ! !
I 53 I I
51 46 i 52 | |
o) 1
4 O 1 : : :
37 : i : I
' I 33 : :
1 1
34\ ! | 2 | |
34 1 : : 1
32 ' Moyenne : 23%
29 1\ 22 s 31 29 : : Y
18 21 1 27 25 25 :
15 17 24 ' 16 23 23 23 ,4 24 23
1 | 15 20 21 2 21
11 ' 19 19 19 19 . X 18 ! 19
X i 15 3 14 : 14 : Moyenne : 19%
| : i 12 11 49 10 10 12 1
1 1 1 1 8
1 1 1 1 a
S S AP @6\ @01 f@@’ ,90% QQQ"\,@Q% & P ,LQQQ’ @0% r\p@’ @Q% ,90% ,L@q S @Qq.\m@q ® ,@00’ @Qq @Qo' @Qo’
\\\..e\, 6\\0(6 60(6 6\(@ \o(e (\\i\e( ,4{‘\8 ‘\@(s V\(\ “‘Ib\ 5\)\(\ \\\6" 6\\0(2 ‘O<e 6\\0(6 \0( \\.\e( q(\e Q\%{‘D \\(\ “\’b\ 50\(\ \\\6" 6\‘9(8 0‘0(8 6\0‘(@
5\) X< 0(}' L 02 3’0- Qe N x< 0(,\' K. (62 3’5 Qz xe 0(}' ©
R O Q¢ R N0 Qe R o

Ifop - Eléments d’analyse de la perception de Rama Yade par ’opinion - Novembre 2009 NB : Les résultats sont présentés en pourcentage.



Rama Yade continue de rester trés populaire auprés des sympathisants de I’UMP malgré
des prises de position allant parfois a [’encontre des choix gouvernementaux

—e—Ensemble des Francais —e—Sympathisants de droite —e—Sympathisants de 'UMP
Intervention lors de la visite Elections municipales Refus de se présenter Nomination comme secrétaire
de M. Kadhafi a Paris a Colombes aux élections européennes d’Etat chargée des Sports
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On constate une progression continue de la popularité de Rama Yade auprés de ’ensemble des
Francais comme au sein de son propre camp

—s—Ensemble des Francais —=-Sympathisants de droite —e—Sympathisants de I'UMP

Juillet 2007 - Décembre Janvier 2009 - Juin 2009 Juillet 2009 - Novembre
2008 2009
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Ifop -

C I La structure des soutiens de
Rama Yade
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La popularité de Rama Yade selon les catégories de population

Cumul Juillet 2007 -
Décembre 2008 Segments faibles

-

Sans diplémes 66 Sympathisants UMP

Salariés du secteur public 62 Agriculteurs

Professions libérales,
cadres supérieurs

Ouvriers

Sympathisants PS Sympathisants UDF/MoDem

Artisans, commercants,

Sympathisants
chefs d’entreprise

d’extréme gauche

Sympathisants PC Diplomés de

I’enseighement supérieur

Sympathisants FN 65 ans et plus

Moyenne : 52%
Base : 15 648 personnes interrogées
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La popularité de Rama Yade selon les catégories de population

Cumul Janvier 2009 -
Juin 2009 Segments faibles

-

Employés 79 Sympathisants UMP
Employeurs 73 Sympathisants UDF/MoDem
Sans sympathie partisane 73 Sympathisants de
droite
SympaFtL'nisants 72 65 ans et plus

Sympathisants PC/Parti de Gauche Sympathisants des Verts

Moyenne : 66%

Ifop - Eléments d’analyse de la perception de Rama Yade par |’opinion - Novembre 2009 14

Base : 5 745 personnes interrogées



La popularité de Rama Yade selon les catégories de population

Segments forts

Cumul Juillet 2009 -
Novembre 2009 Segments faibles

o o

Non diplomés Sympathisants UMP

Ouvriers 65 ans et plus

Agriculteurs Retraités

18-24 ans Sans sympathie partisane

Sympathisants Extréme Diplomés Bac +2

Gauche/NPA

Sympathisants

; Sympathisants de droite
PC/Parti de Gauche

Sympathisants Professions libérales/cadres sup

FN

Moyenne : 68%
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Base : 3 874 personnes interrogées



Le profil socio-démographique des soutiens de Rama Yade est trés proche du profil de
I’ensemble de la population

cumut Juittet 2009 - Novembre 2009

= "Bonnes opinions” a I'égard de Rama Yade

= Rappel "Ensemble des Francais"

53 5 17 17
47 48 12
. . .
Hommes Femmes 18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et plus
45 43

14 14
20 5
2 2 |I Il |l I
-

15 16
l 10 10
. R A o o o o
Agriculteurs Artisans, Cadres Professions Employés Ouvriers etraités utres Pas de diplsme  CEP-BEPC-CAP Bac Bac 42 Diplome sup.

com. inter. inactifs
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Contact

Frédéric Dabi Ifop

Directeur du Département Opinion 6-8 rue Eugéne Oudiné
et Stratégies d’entreprise .
Frederic.dabi@ifop.com 75013 Paris

@ 01.45.84.14.44 / 06.16.97.06.01 @ 01 45 84 14 44

A propos de ’lfop

Ifop, Institut Francais d’Opinion Publique : Ifop est depuis sa création en 1938 le pionnier et ’un des leaders
sur le marché des sondages d’opinion et des études de marché, au croisement de ’actualité politique et
économique, des sciences humaines et du marketing. Ifop intervient dans une cinquantaine de pays dans le

monde, a partir de ses quatre implantations a Paris, Toronto, Buenos Aires et Shanghai.
Pour plus d’information : www.ifop.com
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