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Méthodologie

Ce document présente les résultats d’une étude réalisée par I|'lfop. Elle respecte
fidelement les principes scientifiques et déontologiques de I'enquéte par sondage. Les
enseignements qu’elle indique refletent un état de I'opinion a I'instant de sa réalisation et
non pas une prédiction.

Aucune publication totale ou partielle ne peut étre faite sans I'accord expres de I'lfop.

Etude réalisée par I'lfop pour Interbev

Echantillon Lenquéte a été menée aupres d’un échantillon de 1007

personnes, représentatif de la population francaise agée de

e 0 0
"' 18 ans et plus.

Méthodologie La représentativité de I’échantillon a été assurée par la
méthode des quotas (sexe, age, profession de la personne
o interrogée) aprés stratification par région et catégorie

d’agglomération.

Mode de recueil
Les interviews ont été réalisées par questionnaire auto-

; administré en ligne du 27 au 30 ao(t 2019.

Ifop pour Interbev 2
Les Francais et la consommation de viande bio - Vague 5 B Ao(t 2019



.

Les résultats de I'étude

Ifop pour Interbev
Les Francais et la consommation de viande bio - Vague 5 B Ao(t 2019



_A -
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La fréquence de consommation d’aliments bio

Question : Vous personnellement, vous arrive-t-il de consommer des aliments

bio ?

Rappel Rappel Rappel Rappel | Ensemble

Mars Mars Avril Ao(t Aot

2015 2016 2017 2018 2019

(%) (%) (%) (%) (%)

TOTAL Oui 84 88 90 90 91
® TOUS €S JOUIS OU PreSQUE ..oeveveeereeeerieeeiieenreesieeesiveenns 9 12 12 14 17
¢ Plusieurs fois par sSemMaine ........ccccceeeeveccviieeeeeeeecccvneenn, 20 25 25 29 28
e Une fois par SemMaing .......cccevcevevieeriieeinieeniee e 8 10 11 10 11
e Deux a trois fois par Mois ........cccceevveeeeeciieeeecieee e, 13 14 14 14 14
e Une fois par MOIS .....ccevecieeeiiciiee e e 6 6 7 5 4
© MOINS SOUVENT ..oiieiiiiiiiiiee e 28 21 21 18 17
JAMAIS et 16 12 10 10 9

TOTAL. ettt s 100 100 100 100 100
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La fréquence de consommation des aliments bio

TOTAL Tous les | Plusieurs | Une fois Deux a Une fois Moins Jamais
Oui jours ou fois par par trois fois | par mois | souvent
presque | semaine | semaine | par mois
(%) (%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 91 17 28 11 14 4 17 9
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
Homme ..o 90 17 27 11 14 16 10
Femme ... 93 16 28 12 15 4 18 7
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans 86 18 24 13 13 4 14 14
18a24ans ... 89 16 31 14 14 4 10 11
25a34ans ... 84 19 20 13 12 4 16 16
35 ans et plus 93 16 29 11 15 4 18 7
35349 ANS i 94 17 31 9 15 5 17 6
50364 ANS iiiiiiiiieeeeee e 91 16 29 9 14 4 19 9
65 aNS €t PIUS .eoeeeeeieieeiecee s 95 16 27 14 15 5 18 5
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF 91 17 28 10 15 4 17 9
PCS+ 93 25 31 9 17 5 6 7
Travailleur indépendant ........ccccooeeveeieniennnne 84 20 24 9 22 4 5 16
Cadre et prof. int. supérieure .......cc.ccceveenuenns 97 26 35 9 15 5 7 3
Profession intermédiaire 91 15 33 10 15 3 15 9
PCS- 90 14 24 11 13 5 23 10
Employé 94 16 26 11 14 5 22 6
Ouvrier ... 84 11 22 11 12 4 24 16
INACTIF 92 17 27 13 14 4 17 8
Retraité ......ccovvviiiiiiiicniicn 94 17 26 14 14 4 19 6
Autre inactif ..o 88 15 29 13 13 5 13 12
TAILLE D’UNITE URBAINE
Communes rurales .. 88 17 27 8 10 5 21 12
Communes urbaines de province .. 92 16 28 12 15 17 8
Agglomération parisienne .........cccceeceeveeieenienne 95 21 28 15 17 4 10 5
REGION
Région parisienne 94 19 28 15 17 4 11 6
Province 91 16 28 11 14 4 18 9
Nord est .. 90 14 29 10 16 4 17 10
Nord ouest . 90 18 28 10 14 5 15 10
SUd OUESE v 90 21 21 9 12 8 19 10
SU €St e 92 14 29 12 12 3 22 8
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio 100 31 42 8 12 - 7 -
Surface classique : en libre-service 99 18 33 13 19 3 13 1
Surface classique : a la coupe 98 18 35 10 12 5 18 2
Chez le boucher .......cccocvviviiniiiiiiiiiiiies 99 19 39 17 15 1 8 1
AEUIS . 98 25 31 11 15 6 10 2
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
99 21 36 12 16 3 11 1
73 5 8 9 13 7 31 27
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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La fréquence de consommation de viande

Question : Et vous arrive-t-il de manger de la viande (qu’elle soit bio ou non) ?

Rappel Rappel Rappel Rappel | Ensemble

Mars Mars Avril Aot Aot

2015 2016 2017 2018 2019

(%) (%) (%) (%) (%)

TOTAL Oui 97 97 96 96 96
® TOUS |eS jOUrs OU PreSqUE .....cvvvveeeeeeeeecnnireeeeeeeeeensnnenns 28 27 22 21 21
e Plusieurs fois par sSemMaine ........ccccccveeevcreeeescveeeeecnnennnn 48 46 50 50 49
e Une fois par SEMainNe .......ccceccvireeeeeeeiecciieeeeee e 14 13 12 14 13
e Deux a trois fois par Mois ........ccceevveevecieeeencieee e, 4 5 6 6 6
o Une fois par MOIS .....cccceeeeeeeecciiiiieeee et e e 1 2 2 2 3
® MOINS SOUVENT ..ooiiiiiiiiiiiiiiiniccre e 2 4 4 3 4
JAMAIS e 3 3 4 4 4

TOTAL ettt 100 100 100 100 100
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La fréquence de consommation de viande

TOTAL Tous les | Plusieurs | Une fois Deux a Une fois Moins Jamais
Oui jours ou fois par par trois fois | par mois | souvent
presque | semaine | semaine | par mois
(%) (%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)

ENSEMBLE 96 21 49 13 6 3 4 4

SEXE DE L'INTERVIEWE(E)

Homme ..o 97 23 52 13 2 3
Femme ... 95 19 48 14 6 3 5 5

AGE DE L'INTERVIEWE(E)

Moins de 35 ans 92 20 47 12 4 5 4 8
18a24ans ... 92 17 46 13 6 6 4 8
25a34ans ... 92 23 47 12 3 4 3 8

35 ans et plus 97 21 50 14 6 2 4 3
35349 ANS i 97 26 48 11 5 3 4 3
50364 ANS iiiiiiiiieeeeee e 97 18 53 15 5 1 5 3
65 aNS €t PIUS .eoeeeeeieieeiecee s 97 19 51 15 8 1 3 3

PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)

ACTIF 96 22 51 12 4 3 4 4

PCS+ 95 17 56 13 5 3 1 5
Travailleur indépendant ........ccccooeeveeieniennnne 91 23 50 14 2 - 2 9
Cadre et prof. int. supérieure .......cc.ccceveenuenns 97 14 60 12 6 4 1 3

Profession intermédiaire 97 27 52 9 1 4 4 3

PCS- 95 22 48 14 4 2 5 5
Employé 94 23 47 13 3 3 5 6
Ouvrier ... 97 20 49 15 6 1 6 3

INACTIF 96 20 47 14 8 3 4 4
Retraité ......ccovvviiiiiiiicniicn 98 20 52 14 8 1 3 2
Autre inactif ..o 93 19 39 15 9 6 5 7

TAILLE D’UNITE URBAINE
Communes rurales .. 97 29 45 12 6 2 3 3
Communes urbaines de province .. 95 19 49 15 5 3 5
Agglomération parisienne .........cccceeceeveeieenienne 95 16 56 10 6 3 5

REGION

Région parisienne 95 16 54 12 7 2 4 5

Province 96 22 49 13 5 3 4 4
Nord est .. 96 26 44 17 3 2 4 4
Nord ouest . 95 22 54 13 2 2 2 5
SUd OUESE v 96 24 46 11 6 3 6 4
SU €St e 97 18 49 12 9 4 5 3

LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio 100 18 48 16 6 2 10 -
Surface classique : en libre-service 100 21 54 14 6 2 3 -
Surface classique : a la coupe 100 25 49 11 6 3 6 -
Chez le boucher .......cccocvviviiniiiiiiiiiiiies 100 15 55 19 6 1 4 -
AEUIS . 100 24 55 14 5 - 2 -

CONSOMMATION DE VIANDE BIO

100 20 52 15 6 2 5 -
100 26 49 12 5 5 3 -
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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La fréquence de consommation de viande bio

Question : Et vous arrive-t-il de manger de la viande bio ?

Base : Question posée uniquement aux consommateurs de viande, Rappel Rappel Rappel Rappel Aoiit
soit 96% de I'échantillon Mars Mars Avril Ao(t 2019
2015 2016 2017 2018
(%) (%) (%) (%) (%)
TOTAL Oui 59 70 71 74 72
¢ Oui, vous ne mangez que de la viande bio .................. 2 2 2 3 4
e Oui, dés que VOUS EN trOUVEZ .....cccveeeeeureeeeerreeeeenreennn 16 24 21 24 23
® OUi, MAIS rAreMENT .ovvuiiiiiieeiiiieeeee s 41 44 48 47 45
NON, JAMAIS ...ciireriiiiiiiiiniiinienirieiireeresasessessssessens 41 30 29 26 28
O AN S 100 100 100 100 100
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La fréquence de consommation de viande bio

TOTAL Oui | Oui, vous ne | Oui, dés que Oui, mais Non, jamais
mangez Vous en rarement
que de la trouvez
viande bio
(%) (%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 72 4 23 45 28
SEXE DE L’INTERVIEWE(E)
HOMME .o 72 6 23 43 28
FEMME i 73 3 23 47 27
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans 72 7 27 38 28
18 324 ANS vttt 76 7 29 40 24
25834 ANS .oiiiiiiiii e 69 7 25 37 31
35 ans et plus 73 3 22 48 27
35a49ans 72 3 22 47 28
50a64ans ... 72 5 20 47 28
65 ans et plus .... 75 2 23 50 25
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF 72 5 23 44 28
PCS+ 77 8 24 45 23
Travailleur indépendant ........ccocceovevierierieeeeeee s 66 14 12 40 34
Cadre et prof. int. SUPErIEUre ........cccovevverienieeeeseee e 82 5 30 47 18
Profession intermédiaire 72 3 25 a4 28
PCS- 70 5 22 a3 30
EMPIOYE .ottt 76 5 25 46 24
OUVIIBT 1ottt 63 5 18 40 37
INACTIF 73 3 23 47 27
Retraité 74 3 22 49 26
Autre inactif ... 71 4 25 42 29
TAILLE D’UNITE URBAINE
CoOMMUNES FUFAIES ...oviiiiiiiiiiiicc e 74 3 23 48 26
Communes urbaines de Province ........ccceceeveevvenienennieneennes 70 4 23 43 30
Agglomération pariSieNNe .........ccocceeeereereeiienee e eee e reeeeeaes 79 6 24 49 21
REGION
Région parisienne 79 6 24 49 21
Province 71 4 23 44 29
NOFA EST .t 73 3 21 49 27
NOFA QUEST .ot 72 3 25 44 28
SU OUEST .ttt 69 8 21 40 31
SUD 5T ettt 70 4 23 43 30
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un Magasin Bio ......c.ccoevierienieiiinicecceeeee e 100 14 34 52 -
Surface classique : en libre-service ........cccccecveeveereniieneeneeniennns 100 3 27 70 -
Surface classique : 312 COUPE .....eovverieriieniiiiinierenieeeeeiee 100 4 28 68 -
Chez le boUCher ......ccccoviiiiiiiiiiii e 100 6 38 56 -
AEUTS .ottt 100 8 40 52 -
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUI ettt 100 6 32 62 -
NON Lo - - - - 100
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
Ifop pour Interbev 10

Les Francais et la consommation de viande bio - Vague 5 B Ao(t 2019




Les raisons spontanées de la consommation de viande bio

Question : Pour quelle(s) raison(s) principale(s) mangez-vous de la viande bio,
spécifiquement ? (Question ouverte — Réponses non suggérées)

Base : Question posée uniquement aux consommateurs de viande bio, soit 69% de Aolt 2018 Aolt 2019
I’échantillon
(%) (%)

EVOCATIONS POSITIVES 25 23
¢ La qualité du produit, un meilleur goQt, I'aspect gustatif .........ccceeeeiiiiiiiiiiiiiicce s 21 20
¢ J'ai confiance, j’ai davantage confiance que dans la viande traditionnelle ..........cccceeevveennes 1 2
e C'est bien, divers lEmMeNnts POSITIfS .....cceeeeciiiiicii e e e s 3 1
ANIMAUX - ELEVAGE 15 19
* Le bien-étre animal, le respect des animauX ......cccccoccuveeeeciieecceeee e 6 8
¢ La bonne nourriture des animaux, la qualité des aliments (pas d’'OGM...) 6 7
¢ Pas d’antibiotiques, pas de médicaments administrés aux anNiMauX .......ccccceeeeecivieeeeeeeeecnnns 5 5
¢ Les bonnes conditions d’élevage (plein air...), un élevage de qualité ..........ccccoeeeieiieecninenns 5 4
SANTE 23 19
e Pour des raisons de SaNtE, 1€ COTE SAIN .....uuuuururuuuruiiiiiiiiiiiiiiiiiriraieirarareaararaaararerararararaa—aara————.. 21 18
® L3 SECUNItE (AlIMENTAINE) .eeiiieiiie ettt e et e e e et e e e e bt e e e eeateeeeeareeaeesreaeennes 2 1
ACHAT - CONSOMMATION 17 18
e Le prix, 'aspect financier (sans précision Notable) .........cccouiiieiiiiiiiiiie e 4 5
e Jen trouve quand il y en a, j'en achéte quand il y a des offres.......cccoecciieeeiiiicciiiieeee s - 4
e Jen achéete quand il y @ des PromotiONS ........cccccveeiiiiieesiieeeceeee e e e et e e e e s srae e e s ereeeennes 4 4
¢ Je I'achéte en direct au producteur, il n’y a pas d’intermédiaire .........cccocveveevveivcieeeccieeeens 1 2
® '8N CONSOMME FAFEIMENT Leiuviiiiiieeitieerite ettt e rte et e et e e sbteestee s baeesaeessbeeebeesbaesabeesabaesaseesbaesnseess 1 1
e Jen consomme au hasard de Mes achats ......coccciiiiiiiiiiiiie e 5 1
¢ J’en achete dans des magasins bio, j'en trouve chez mon boucher 1 1
¢ J’en consomme chez mes parents / quand quelqu’un de ma famille en achéte ..................... - 1
¢ J’en achete ou en consomme quand je n’ai pas e ChoiX ......cccuvvveeiiieiccciiiiee s 1 1
ENVIRONNEMENT - POLLUTION 12 11
e L'aspect environnemental, le respect de I'environnement .........cccoeeeeiiiiieei e iccciiieeee e 3 4
¢ Le non emploi de pesticides, pas de produits ChimiQUESs ........ccccceevciieeeeiiieeccceee e 7 4
* Le cOté naturel, c’est plus naturel, c’est moins industrialisé ...........cccceeecieiieccie s 3 3
PRODUCTION 7 8
¢ La tracabilité (garantie), on connait 'origine ........ccoccuveeeecii e 4 5
¢ Cela provient de producteurs locaux, je privilégie les circuits courts ........ccooovvvrvivieeeniiieeennns 3 4
e C'est une filiere (plus) controlée, il y a plein de controles .......coooeceeeeecieiieciiiee e, 1
EVOCATIONS NEGATIVES 5 6
e C'est plus cher, le colt supplémentaire .......cccccceeeeeciiieeeeeeeccnnneen. 3 4
¢ Je suis sceptique, je ne crois pas au bio, le vrai bio n’existe pas 1 2
e J’ai du mal a en trouver, c’est rare, il y a peu de ChoiX ......cccccuiiiieeiiiicciieee e 2 2
AUTRES 4 4
® Pal CONVICTION(S) teiiuriiieitiieeeitiee ettt e ettt e e ettt e e e ettt e e e eetbeeeeeabaeeeeabaeeeeetseeeeesseeeesnsasaeasseaeanns 1 2
¢ Par curiosité, pour changer, pour essayer 1 1
® Jen'en Mange Pas, J& NAIME PAS G.uirueirreireeriieiiieeiteesteeesiteestessteeesreessteeesseesaseessseessseessseess - 1
e Autres 2 3
¢ Rien, aucun 4 3
* NSP 7 8

LI RPN (*) (*)

(*) Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner plusieurs réponses
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Les raisons justifiant spontanément la consommation de viande bio

TOTAL La qualité Jai C'est bien, TOTAL Le bien- La bonne
POSITIF du confiance, divers ANIMAUX | étre ani- nourri-
produit, un jai éléments mal, le ture des
meilleur davantage positifs respect animausx,
godt, confiance des la qualité
I'aspect que animaux des
gustatif dans la aliments
viande (pas
traditionnelle d’OGM...)
(%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 23 20 2 1 19 8 7
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
HOMME ..ot 25 21 2 2 17 5 6
FEMME oot 22 20 1 - 21 10 7
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans 21 21 - 1 27 14 8
18 a 24 ans 17 16 - 1 26 17 6
25a34ans ... 24 24 - - 27 12 9
35 ans et plus 24 20 2 1 17 5 6
35349 ANS eiiiieieieeie e 21 17 2 3 16 8 4
50 @64 ANS eeiiiieieiieieee e 24 22 3 - 18 6 8
65 aNS €t PIUS .eoeeeeeieieeieee e 26 23 3 1 16 2 7
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF 23 20 1 1 20 9 6
PCS+ 25 21 2 2 19 6
Travailleur indépendant .........cccceeeveniiininncnnne 31 25 - 6 18 10 4
Cadre et prof. int. supérieure .......c...cceveevveneene 23 20 2 - 20 9 7
Profession intermédiaire 16 15 1 - 26 12 5
PCS- 25 22 1 1 17 7 6
EMPIOYE ..ot 28 26 2 - 19 7 8
OUVIIET ittt 20 17 1 2 14 6 4
INACTIF 24 20 2 1 18 6 8
RELIAILE ...ooeeeeeeeeeeee s 27 23 3 - 16 3 8
AUtre iNactif ...ooevereeceee e 17 15 - 2 22 13 7
TAILLE D’UNITE URBAINE
COMMUNES FUFAIES .. 23 21 2 - 16 7 5
Communes urbaines de province ........cc.cceceeeeene 23 21 1 1 20 9 7
Agglomération parisienne .........ccccoeceeverieereeenn. 23 18 3 3 21 7
REGION
Région parisienne 23 18 2 2 21 6 7
Province 23 21 2 1 19 7
NOTA €St ..ot 19 17 2 - 19 10 7
NOrd OUESt ..o 20 18 2 - 23 11 6
SUA OUESE v 33 31 1 1 11 5
SUA EST et 26 23 1 2 18 6 8
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio .. 23 19 1 3 30 14 8
Surface classique : en libre-service ... 21 20 1 - 21 9 9
Surface classique : a la coupe .......ccoocveveervereennenne 22 17 2 2 14 2 4
Chez le bOUChEr .....ccocviieiiiiecceeee 25 22 3 - 15 6 6
ATBUIS .t 29 27 2 - 15 8 3
FREQUENCE DE CONSOMMATION DE VIANDE BIO
23 20 2 1 19 8 7
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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Les raisons justifiant spontanément la consommation de viande bio

Pas Les TOTAL Pourdes | La sécurité TOTAL ACHAT - Le prix,
d’antibioti- | bonnes SANTE raisons | (alimentaire) | CONSOMMATION | I'aspect
ques, pas condi- de santé, financier
de mé- tions le coté (sans
dicaments | d’élevage sain précision
admi- (plein notable)
nistrés aux | air...), un
animaux | €élevage
de
qualité
(%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 5 4 19 18 1 18 5
SEXE DE L’INTERVIEWE(E)
HOMME oo 5 15 14 1 19
FEMME .o 6 5 23 22 1 17 5

AGE DE L'INTERVIEWE(E)

Moins de 35 ans 5 7 14 14 - 10 4
18a24ans ... 4 7 7 7 - 10 3
25a34ans ... 5 8 18 18 - 11 5

35 ans et plus 6 4 21 20 1 21 5
35349 ANS ciiiiieiei e 6 2 25 24 2 22 8
50 @64 ANS eeiiiieiieieeeeee e 4 4 18 17 1 24 5
65 aNs et PIUS c..eoeieieeieeee e 6 4 20 20 1 16 1

PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)

ACTIF 5 4 21 20 1 18 6

PCS+ 5 3 23 22 1 17 8
Travailleur indépendant ........ccccoveevinieneecinnns 11 3 17 17 - 3 3
Cadre et prof. int. supérieure ........c.cccoceevveveennen. 2 3 25 24 1 23 9

Profession intermédiaire 8 8 26 23 3 15 6

PCS- 5 4 18 18 1 19 5
Employé 7 3 20 20 1 20 4
Ouvrier ... 1 4 15 15 - 18 7

INACTIF 5 4 16 16 - 18 3
Retraité ......ccoovvviviiiiiiiiicie 5 4 20 19 - 18 2
Autre inactif ..o 7 4 9 9 - 19 5

TAILLE D’UNITE URBAINE
Communes rurales .. 6 5 18 17 2 22 6
Communes urbaines de province .. 4 5 20 19 1 16 3
Agglomération parisienne ..........ccocceeevceeneeninnns 8 2 17 17 - 20

REGION

Région parisienne 7 5 19 18 1 19 7

Province 5 4 19 19 1 18 4
Nord est .. 6 4 22 22 1 18 3
Nord ouest . 5 5 18 18 - 20 8
SUD OUESE v 1 4 22 20 2 15 5
SU €St e 6 5 16 15 1 17 1

LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio 11 7 21 20 1 10 6
Surface classique : en libre-service 7 3 20 20 - 18 6
Surface classique : a la coupe 5 4 21 20 2 20 5
Chez le boucher .......cccocvviviiiiiiiiiiiiiiice 3 5 17 15 1 17 2
AEUIS <. - 3 15 15 - 30 3

FREQUENCE DE CONSOMMATION DE VIANDE BIO

5 4 19 18 1 18 5
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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Les raisons justifiant spontanément la consommation de viande bio

Jen trouve || J’en achéte | Je I'achéte Jen Jen J’en achéte Jen
quand quand en consomme || consomme | dansdes | consomme
ilyena, ily ades direct au rarement au magasins chez mes
j’en achéte | promotions | produc- hasard de bio, j'en parents
quand il'y teur, il n’y mes trouve / quand
ades a pas achats chez quelqu’un
offres d’interlocu- mon de ma
teur boucher | famille en
achéte
(%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 4 4 2 1 1 1 1
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
HOMME oo 4 2 - 1 1 1
FEMME i 3 4 2 2 1 1 1
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans 2 2 1 1 - 1 -
18 a24 ans 3 1 - 3 - - -
25a34ans ... 1 2 1 - - 1 -
35 ans et plus 4 4 3 1 1 1 1
35349 ANS eiiiieieieeie e 3 5 2 2 1 1 2
503 64 ANS tiiiiiiieieeee e 4 7 5 - 2 - 1
65 aNS €t PIUS .eoeeeeeieieeieee e 7 1 1 1 1 2 1
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF 3 4 2 1 1 1 1
PCS+ 5 1 - 2 1 -
Travailleur indépendant .........cccceeeveniiininncnnne - - - - - - -
Cadre et prof. int. supérieure .......c...cceveevveneene 6 3 1 - 3 1 -
Profession intermédiaire 3 4 - - - - 1
PCS- 2 5 3 1 - 1 1
EMPIOYE ..ot 1 6 4 2 - 2 2
OUVIIET ittt 4 3 2 1 1 - -
INACTIF 5 3 2 2 1 1 1
RELraité ..ocoevveeeicieieeeeece e 6 1 3 1 2 1 -
AUtre iNactif ...ooevereeceee e 2 6 1 4 - - 1
TAILLE D’UNITE URBAINE
COMMUNES FUFAIES .. 2 5 5 1 2 1 -
Communes urbaines de province ........cc.cceceeeeene 4 4 2 1 - - 1
Agglomération parisienne .........ccccoeceeverieereeenn. 6 - - 3 2 2 1
REGION
Région parisienne 5 - - 2 2 1 1
Province 3 5 3 1 1 1
NOFd €5t .oviviiiiiiicii 4 5 3 1 - 1 1
NOrd OUESt ..o 3 4 3 - - - 1
SUA OUESE v 1 4 2 - 3 1 -
SUA EST et 5 5 2 2 1 1 1
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio .. 3 1 - - - - 1
Surface classique : en libre-service ... 4 5 - 2 1 - 1
Surface classique : a la coupe .......ccoocveveervereennenne 1 7 - 2 1 1 -
Chez le bOUChEr .....ccocviieiiiiecceeee 7 1 3 - 1 1 1
ATBUIS .t 3 - 16 2 2 3 2
FREQUENCE DE CONSOMMATION DE VIANDE BIO
4 4 2 1 1 1 1
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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Les raisons justifiant spontanément la consommation de viande bio

Jen TOTAL L'aspect Le non Le coté TOTAL La
achéte ou | ENVIRONNEMENT | environnemental, | emploi de naturel, PRODUCTION | tragabilité
en - le respect de pesticides, | c’est plus (garantie),
consomme POLLUTION 'environnement pas naturel, on
quand je de c’est moins connait
n’ai pas le produits | industrialisé I'origine
choix chimiques
(%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)

ENSEMBLE 1 11 4 4 3 8 5

SEXE DE L'INTERVIEWE(E)

Homme ... 1 12 4 6 3 5
Femme ... - 9 5 2 2 5

AGE DE L'INTERVIEWE(E)

Moins de 35 ans - 12 7 2 2 3 2
18324aNS .eiviivieieeeieeeeeeee - 12 7 4 1 5 5
252343NS i - 12 8 1 3 2 -

35 ans et plus 1 10 3 5 3 10 6
35a49ans ... - 3 3 3 8 6
50a64ans ... 1 4 4 1 12 5
65 ans et plus .....cccecveeeenieriieniennen. 2 14 3 7 5 9 6

PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)

ACTIF - 10 4 4 3 8 5

PCS+ - 15 6 4 5 10 5
Travailleur indépendant - 21 11 7 7 11 4
Cadre et prof. int. supérieure ....... - 12 4 3 5 6

Profession intermédiaire 1 11 3 5 2 4

PCS- - 4 2 1 4
EMPIOYE ..o - 9 4 3 2 3
OUVFIEr oo 1 3 1 1 10 6

INACTIF 1 11 4 5 3 9 5
REtraité ......ccocevvevvenieiceicieciee 1 11 3 6 3 10 6
Autre inactif ..o - 10 7 2 1 6 3

TAILLE D’UNITE URBAINE
Communes rurales ........ccoceevvvnnens 1 8 3 4 1 11 6
Communes urbaines de province . 1 11 4 7 5
Agglomération parisienne ... 1 14 4 6 5 7 5

REGION

Région parisienne 1 13 4 5 4 5

Province 1 10 4 4 2 5
NOrd est ..c.evvereeieieerccceeeees 1 9 2 5 2 4
Nord ouest . 1 12 7 5 1 13 8
Sud ouest ... - 7 4 3 1 12 5
SUd @5t e 1 10 5 2 4 5 3

LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ......c..cceceeeuene - 13 6 5 3 2 2
Surface classique : en libre-

service - 11 4 4 3 4 2
Surface classique : a la coupe ....... 2 9 3 5 1 4
Chez le boucher .......cccocevecvienenns 1 10 5 3 3 14 10
AleUrS .o 2 8 2 5 2 29 11

FREQUENCE DE CONSOMMATION DE

VIANDE BIO
OUi cviiiiieiiiciicc e 1 11 4 4 3 8 5
NON o - - - - - - -

(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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Les raisons justifiant spontanément la consommation de viande bio

Cela C’est une TOTAL C’est plus cher, | Je suis Jaidu
provient de filiere EVOCATIONS le colit scepti- | malaen
producteurs |  (plus) NEGATIVES | sypplémentaire | que,je | trouver,

locaux, je | controlée, ne crois c’est
privilégie | ily a plein pasau |[rareilya
les circuits de bio, le peu
courts contréles vrai bio | de choix
n’existe
pas
(%) (%) (%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 4 - 6 4 2 2
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
Homme ... 4 - 1 1
FEMME ..o 3 - 9 6 2 2
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans 2 - 4 2 1 2
18224 ANS et 1 - 3 3 - 1
25334 ANS weiiiiiiiiietee e 2 - 4 2 1 2
35 ans et plus 4 - 7 5 2 2
35a49ans ... 3 - 9 6 1 2
50a64ans. 6 1 5 4 3 1
65 ans et plus 3 - 8 3 2 2
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF 4 - 6 5 2 1
PCS+ 4 1 5 3 - 2
Travailleur indépendant 4 3 4 4 - -
Cadre et prof. int. supérieure 4 - 5 3 - 3
Profession intermédiaire 3 - 8 6 3 -
PCS- 4 - 6 5 2 1
EMPIOYE ..o 4 - 5 5 2 2
OUVFIBT i 5 - 6 5 1 1
INACTIF 3 - 7 3 2 2
Retraité ... 4 - 8 3 2 2
Autre inactif 2 - 5 3 - 2
TAILLE D’UNITE URBAINE
Communes rurales .........cooovevviiininiiiiiinencnes 7 - 7 4 2 2
Communes urbaines de province .........cc.cceeeueee. 3 - 7 4 2 2
Agglomération parisienne ........cccccecveeeenereennens 3 - 3 2 -
REGION
Région parisienne 3 - 2 2 -
Province 4 - 4 2 2
NOFA €5t i 3 - 11 7 3 4
NOId OUEST .t 5 1 3 1 1
Sud ouest ... 7 - 3 - 3
Sud est ... 2 - 6 4 2 2
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio .......ccceceveereniceiieieeeeenns - - 5 4 1 1
Surface classique : en libre-service .................... 2 - 6 5 1 2
Surface classique : a la coupe .......ccceveevereenen. 2 1 7 3 4 1
Chez le boucher ... 5 - 8 4 2 1
Ailleurs ... 18 - 3 3 1 2
FREQUENCE DE CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUI it 4 - 6 4 2 2
NON oo - - - - - -

(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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Les raisons justifiant spontanément la consommation de viande bio

TOTAL Par Par Jen’en Autres Rien, Nsp
AUTRES | conviction(s) || curiosité, mange citations aucun
pour pas, je
changer, n’aime
pour pas ¢a
essayer
(%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)

ENSEMBLE 4 2 1 1 3 3 8

SEXE DE L’INTERVIEWE(E)

HOMME oo 2 2 1 4 5 9
FEMME i 3 1 1 2 2 2 6

AGE DE L'INTERVIEWE(E)

Moins de 35 ans 4 2 1 2 3 2 19
183a24ans .. 4 1 1 1 4 1 25
25a34ans ... 4 2 - 2 2 3 15

35 ans et plus 4 2 2 1 2 4 4
35349 ANS coiiiieieieeeee e 4 2 2 1 3 4 3
503 64 ANS eiiiiriieieee e 4 1 1 1 1 3 5
65 aNS €t PIUS ..oeeeeeieieeieeee e 5 2 2 1 3 4 3

PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)

ACTIF 4 2 1 1 3 4 7

PCS+ 2 - 1 1 3 3 8
Travailleur indépendant ........ccccoeeveeiieninnicnnn. 5 - - 5 - 3 22
Cadre et prof. int. supérieure ..........ccoceveevveneenne 1 - 1 - 4 3 2

Profession intermédiaire 6 2 3 1 2 3 5

PCS- 4 3 - 1 3 4 8
EMPIOYE ..ot 4 2 - 2 3 4 6
OUVIIBI it 5 4 1 - 2 5 12

INACTIF 4 1 2 1 2 3 8
RELraité ..ot 5 2 2 1 2 3 3
AUtre iNactif ...ooevereeceee e 2 - 1 1 2 2 18

TAILLE D’UNITE URBAINE
COMMUNES FUFAIES ... 3 1 1 1 2 5 5
Communes urbaines de province ........ccccceceeeene 6 2 1 2 3 3 7
Agglomération parisienne .........ccccoeeeeverieerennnne 2 - 2 - 2 2 11

REGION

Région parisienne 1 - 1 - 1 3 10

Province 5 2 1 2 3 3 7
NOFd €5t .ovivviiiiiiciiic 4 1 2 2 2 3 7
NOrd OUESE ..o 5 1 2 2 3 2 8
SUD OUESE v 4 2 1 - 1 2 4
SU @St i 6 4 1 1 4 5 7

LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ........ccecereereeieeneereneseees 7 4 3 - 1 2 7
Surface classique : en libre-service .........ccooueu.e.. 4 2 1 1 3 5 8
Surface classique : ala coupe .......ccoeeveveerveneeenenne 4 1 2 2 2 4 11
Chez le bOUCher .....ccocviieiiiiccceeece 5 2 1 1 3 2 7
ATEUIS .t 2 - - 2 3 - 3

FREQUENCE DE CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUI e 4 2 1 1 3 3 8
NON Lo - - - - - - -

(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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Les raisons assistées de la consommation de viande bio

Question : Plus précisément, parmi la liste suivante, quelle(s) est(sont) la(les)
principale(s) raison(s) pour la(les)quelle(s) vous mangez de la viande

bio, spécifiquement ? En premier ? En second ?

Parce que, selon vous, consommer de la viande bio ..

Récapitulatif : Total des citations

?

Base : Question posée uniquement aux consommateurs de viande bio, soit 69% de I'échantillon Rappel Aolit
Ao(it 2018 2019
(%) (%)
¢ C’'est consommer une viande qui provient d’élevages respectueux du bien-étre 43 16
£ L0110 R
o Est bEnéfique PoUr VOLIe SANTE .........ooeiiiiiiiiiieeee et et e e e e e e e e e e e eannnes 42 38
¢ C’'est consommer une viande qui est davantage contrélée sur le plan sanitaire ......... 30 29
e C’'est consommer une viande qui a meilleur goUt ........ceveeiiiiiiiiiiiie s 30 26
o Est bénéfique pour I'enViroNNeMENT .......cccccuiiiieeiiie et 23 24
e Assure un meilleur revenUu auX EIEVEULS .......ccuevvveeriueeiiieeeiee sttt 18 21
© CONSEITUC UN ACLE CILOYEN e e e e e e e e e e e e e e e e e e s 7 9
R XU L N (T =Tol =1 o R 5 5
TOTAL ettt ettt ettt sttt st s e s be e st esabeesabeesabeesabeesabeesabeesabeesabeesabeesabeesabeenaree s (*) (*)
Base : Question posée uniquement aux consommateurs de viande bio, soit 69% de En premier Total des
I’échantillon citations
(%) (%)
e C’'est consommer une viande qui provient d’élevages respectueux 24 46
du bien-&tre animal .......cccocceeeecir e
o Est bénéfique pour votre Santé .........c.ceeecveeeieciieec e e 22 38
e C’est consommer une viande qui est davantage contrélée sur le 16 29
PIan SANILAINE cooiieeeeee e e
e C’'est consommer une viande qui a meilleur goQt .........cccoveeeieineenns 13 26
e Est bénéfique pour I'environnement .......ccccocevvvieerieeniiiincee e, 9 24
e Assure un meilleur revenu aux €leVEUrsS .......ccccecceevcieeeciveerieeeceeeenn, 8 21
e Constitue UN acte CILOYEN ....uuvviviiiiiiiiieiiieiiieeeieeeeeeeeeeeeereeereeeeereeneeeennne 4 9
O AULIE (PrECISEI) .uvveeeeteeee ettt ee e e ee e e e e e tae e e eetae e e searaeaaeans 4 5
T O T AL s 100 (*)
(*) Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner deux réponses
Ifop pour Interbev 18
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Les raisons assistées de la consommation de viande bio

En premier

Cest Est bénéfique C'est C'est
consommer pour consommer consommer
une viande qui votre santé une viande qui une
provient est viande qui a
d’élevages davantage meilleur
respectueux contrdlée golt
du bien-étre sur le plan
animal sanitaire
(%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 24 22 16 13
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
HOMME oot 19 22 16 16
FEMME i 28 22 15 12
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans 27 20 15 9
18 a 24 ans 28 22 19 5
25a34ans ... 26 19 12 12
35 ans et plus 23 23 16 15
T I I T USRS 28 25 11 11
50 @ 64 ANS eeiiieiieiieeie ettt ettt et e et e et sae et e nee et enteeneennean 19 24 15 18
65 @NS BT PIUS ..ottt sttt nnean 22 18 22 15
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF 25 23 14 13
PCS+ 24 24 17 16
Travailleur iNdépendant ..........coeoirieiieeeeeee s 28 20 10 23
Cadre et prof. int. SUPETIEUIE ........ccceeviivieniieiiieiiiecteteeteeee e 23 25 20 15
Profession intermédiaire 17 27 17 16
PCS- 30 20 10 11
EMPIOYE ..ottt 27 21 10 13
OUVFIBT ittt 33 19 9 8
INACTIF 22 21 18 13
RELIAITE ..ttt sttt 19 21 20 17
AULre INACEf .o 29 21 15 6
TAILLE D’UNITE URBAINE
COMMUNES FUFAIES ..ottt 20 25 11 17
Communes urbaines de ProvinCe ........cecceveeveeeereerieseeseeneeeeseeesee e neeas 26 22 14 13
AggloMEration PariSIENNE ........ccecceeierieiiieiereee ettt eees 22 18 26 10
REGION
Région parisienne 21 18 25 11
Province 25 23 13 14
NOTT EST ettt 28 26 13 10
NOFA QUESTE ..ot 18 18 13 18
SU OUESE vt 24 24 9 14
SUA EST ettt ettt eaee 27 25 15 14
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio .. 21 23 15 17
Surface classique : en libre-service ... 26 19 18 9
Surface classique : @13 COUPE ..c..eriiriiiiieiiiiiieiiecteceeee e 22 25 16 12
Chez l@ BOUChET .....ccviiiiiiiiiiiiiii 25 25 15 16
ATTBUIS <.ttt 19 19 6 22
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
24 22 16 13

(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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Les raisons assistées de la consommation de viande bio

En premier

Est bénéfique Assure un Constitue un Autre
pour meilleur acte
I'environnement revenu aux citoyen
éleveurs
(%) (%) (%) (%)

ENSEMBLE 9 8 4 4

SEXE DE L'INTERVIEWE(E)

HOMME oo 8 10 6 3
FEMME i 9 6 3 5

AGE DE L'INTERVIEWE(E)

Moins de 35 ans 15 6 7 1
18a24ans ... 15 6 5 -
25a34ans .. 16 6 8 1

35 ans et plus 7 8 3 5
35349 ANS ittt ettt 9 7 6 3
50 @ 64 ANS c.tiiiriieiieie ettt r e 6 10 3 5
65 @NS BT PIUS ..ottt et e nnean 4 9 2 8

PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)

ACTIF 10 7 5 3

PCS+ 7 7 2 3
Travailleur iNdépendant ........c.ooeverieiieeeeee s 7 7 - 5
Cadre et prof. int. SUPEIIEUIE ........ccceevierieiieieeereee et 7 6 2 2

Profession intermédiaire 10 3 8 2

PCS- 11 9 5 4
Employé .. 11 8 4 6
Ouvrier ... 11 11 7 2

INACTIF 8 10 3 5
RELraite .ooveiiiiiiiiiiiic e 4 12 1 6
AULre INACEf .o 15 5 7 2

TAILLE D’UNITE URBAINE
COMMUNES FUFAIES ..ottt 6 12 4 5
Communes urbaings de ProvinCe ........ceccevceeveeiereenieeieseereeee e see e naeas 10 7 4
AggloMEration PariSIENNE .......ccceevevierieiieeereee et eees 8 7 6 3

REGION

Région parisienne 8 7 6 4

Province 9 8 4 4
NOTT EST ittt 9 7 4 3
NOTA QUEST .ttt 9 12 6 6
SU OUESE vt 13 8 5 3
SU ST ettt s 8 6 1 4

LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio .. 11 8 3 2
Surface classique : en libre-service ... 11 6 6 5
Surface classique : @13 COUPE ..c..eriiriiriieiiiiiieciecteieeeee et 8 7 5 5
Chez le BOUChET .....ccociiiiiiiiiii 6 9 3 1
ATBUTS .ttt 5 17 2 10

CONSOMMATION DE VIANDE BIO

9 8 4 4
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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Les raisons assistées de la consommation de viande bio

Total des citations

Cest Est bénéfique C'est C'est
consommer pour consommer consommer
une viande qui votre santé une viande qui une
provient est viande qui a
d’élevages davantage meilleur
respectueux contrdlée golt
du bien-étre sur le plan
animal sanitaire
(%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 46 38 29 26
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
HOMME oot 40 38 32 27
FEMME i 51 38 27 24
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans 49 39 24 18
18 a 24 ans 48 42 24 10
25a34ans ... 51 36 24 23
35 ans et plus a4 38 31 28
35349 ANS ciiiiiiiieiee ettt r e 50 43 27 23
50 @ 64 ANS eeiiieiieiieeie ettt ettt et e et e et sae et e nee et enteeneennean 39 36 30 33
65 @NS BT PIUS ..ottt sttt nnean 44 35 38 29
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF 49 38 28 24
PCS+ 53 40 29 25
Travailleur iNdépendant ..........coeoirieiieeeeeee s 52 36 24 39
Cadre et prof. int. SUPETIEUIE ........ccceeviivieniieiiieiiiecteteeteeee e 53 41 31 20
Profession intermédiaire 39 46 25 30
PCS- 51 34 29 20
EMPIOYE ..ottt 47 37 28 20
OUVFIBT ittt 57 29 30 20
INACTIF 42 38 31 29
RELIAITE ..ttt sttt 42 35 35 34
AULre INACEf .o 41 43 23 18
TAILLE D’UNITE URBAINE
COMMUNES FUFAIES ..ottt 41 39 26 31
Communes urbaines de ProvinCe ........cecceveeveeeereerieseeseeneeeeseeesee e neeas 50 38 26 25
AggloMEration PariSIENNE ........ccecceeierieiiieiereee ettt eees 37 39 44 20
REGION
Région parisienne 38 38 42 22
Province 47 38 26 27
NOTT EST ettt 51 41 25 24
NOFA QUESTE ..ot 42 35 25 27
SU OUESE vt 43 39 24 30
SUA EST ettt ettt eaee 51 38 30 27
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio .. 45 44 28 24
Surface classique : en libre-service ... 48 35 36 20
Surface classique : @13 COUPE ..c..eriiriiiiieiiiiiieiiecteceeee e 41 37 28 28
Chez l@ BOUChET .....ccviiiiiiiiiiiiiii 51 40 29 27
ATTBUIS <.ttt 37 38 10 44
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
46 38 29 26

(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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Les raisons assistées de la consommation de viande bio

Total des citations

Est bénéfique Assure un Constitue un Autre
pour meilleur acte
I'environnement revenu aux citoyen
éleveurs
(%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 24 21 9 5
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
HOMME oo 23 22 12
FEMME i 25 20 7

AGE DE L'INTERVIEWE(E)

Moins de 35 ans 34 20 14 1
18a24ans ... 41 20 15 -
25a34ans .. 29 20 13 2

35 ans et plus 21 21 8 6
35349 ANS ittt ettt 24 18 11 3
50 @ 64 ANS c.tiiiriieiieie ettt r e 22 24 6 6
65 @NS BT PIUS ..ottt et e nnean 15 20 6 8

PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)

ACTIF 26 19 10 4

PCS+ 18 23 7 3
Travailleur iNdépendant ........c.ooeverieiieeeeee s 14 10 14 5
Cadre et prof. int. SUPEIIEUIE ........ccceevierieiieieeereee et 19 27 5 2

Profession intermédiaire 30 13 11 4

PCS- 29 20 12 4
Employé .. 30 20 9 6
Ouvrier ... 26 19 17 2

INACTIF 21 23 8 6
RELraite .ooveiiiiiiiiiiiic e 14 24 6 6
AULre INACEf .o 37 21 13 4

TAILLE D’UNITE URBAINE
COMMUNES FUFAIES ..ottt 19 26 10 6
Communes urbaings de ProvinCe ........ceccevceeveeiereenieeieseereeee e see e naeas 26 18 10
AggloMEration PariSIENNE .......ccceevevierieiieeereee et eees 24 22 7 4

REGION

Région parisienne 22 20 8 5

Province 25 21 10 5
NOTT EST ittt 20 22 11 3
NOTA QUEST .ttt 28 25 9 6
SU OUESE vt 28 20 12 3
SU ST ettt s 24 15 8 5

LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio .. 26 20 10 2
Surface classique : en libre-service ... 26 16 12 5
Surface classique : @13 COUPE ..c..eriiriiriieiiiiiieciecteieeeee et 25 22 9 6
Chez le BOUChET .....ccociiiiiiiiiii 20 25 7 1
ATBUTS .ttt 21 23 5 14

CONSOMMATION DE VIANDE BIO

24 21 9 5
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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La perception détaillée de la viande bio

Question : Pour chacune des affirmations suivantes, veuillez indiquer si vous étes

d’accord ou non ?

Récapitulatif : Total d’accord

Base : Question posée uniquement aux consommateurs de viande, soit 96% de I'échantillon Rappel Aolit
Ao(t 2018 2019
(%) (%)
¢ Parmi I'offre globale de produits bio, il est aujourd’hui indispensable de trouver de la 7 70
(T 1 Te L= oo T PO POPPPRPI
¢ || est facile aujourd’hui de trouver de la viande bio en super ou hypermarché ............ 59 57
¢ Lorsque vous avez le choix, vous choisissez de préférence un restaurant qui propose a4 a4
de la viande bio, quitte a ce que la viande codte plus cher........ccccocveeieciieecccieee e,
¢ Aujourd’hui, il est tres facile de trouver de la viande bio dans les lieux de
restauration hors domicile (ex : au restaurant, dans les cantines, des lieux de restauration 32 29
L] o1 ST PPN
Base : Question posée uniquement aux TOTAL | Touta fait Plutst | TOTALPas | Plutstpas | Pasdutout | TOTAL
consommateurs de viande, soit 96% de D’accord d’accord d’accord d’accord d’accord d’accord
I’échantillon
(%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)
¢ Parmi I'offre globale de produits
bio, il est aujourdhui 70 20 50 30 21 9 100
indispensable de trouver de la
viande bio ....ccceevviciiiiiiiie e,
e || est facile aujourd’hui de trouver
de la viande bio en super ou 57 12 45 43 35 8 100
hypermarché .........cccceeeeciereennnen.
¢ Lorsque vous avez le choix, vous
choisissez de préférence un
restaurant qui propose de la 44 10 34 56 34 22 100
viande bio, quitte a ce que la
viande colte plus cher...................
e Aujourd’hui, il est tres facile de
trouver de la viande bio dans les
lieux de restauration hors 29 5 24 71 51 20 100
domicile (ex : au restaurant, dans les
cantines, des lieux de restauration
FAPIAE..) teerererenrrareeenerareerneenreernernnenns
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La perception détaillée de la viande bio

Parmi I'offre globale de produits bio, il est aujourd’hui indispensable de trouver de

la viande
TOTAL Tout a fait Plutot TOTAL Pas Plutét pas Pas du tout
D’accord d’accord d’accord d’accord d’accord d’accord
(%) (%) (%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 70 20 50 30 21 9
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
Homme ... 69 18 51 31 21 10
Femme ... 71 21 50 29 21 8
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans 67 21 46 33 24 9
18 324 ANS vttt 65 18 47 35 26 9
25838 ANS it 69 24 45 31 22 9
35 ans et plus 71 19 52 29 20 9
35349ans ... 70 21 49 30 19 11
50a64ans ... 74 21 53 26 19 7
65 aNS €1 PIUS ..ot 67 16 51 33 22 11
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF 71 22 49 29 21 8
PCS+ 78 28 50 22 16 6
Travailleur indépendant 72 26 46 28 14 14
Cadre et prof. int. supérieure . 82 30 52 18 16 2
Profession intermédiaire 67 17 50 33 23 10
PCS- 69 21 48 31 22 9
EMPIOYE .ottt 70 23 47 30 24 6
OUVIIET ettt 67 18 49 33 20 13
INACTIF 68 17 51 32 21 11
RELFAIEE ...t 69 15 54 31 21 10
AULre INACEf oo 68 22 46 32 20 12
TAILLE D’UNITE URBAINE
COMMUNES FUFAIES ..overeireieieiieeereseee e 69 20 49 31 20 11
Communes urbaines de province .. 70 19 51 30 22 8
Agglomération parisienne 73 24 49 27 17 10
REGION
Région parisienne 71 22 49 29 18 11
Province 69 19 50 31 22 9
Nord est 73 19 54 27 20 7
Nord ouest . 71 18 53 29 21 8
Sud ouest ... 67 22 45 33 21 12
SUA BST ot 66 19 47 34 24 10
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un Magasin bio ......c.cccoevierienieniiniinenieneesees 89 39 50 11 9 2
Surface classique : en libre-service ... 79 24 55 21 18 3
Surface classique : a la coupe . 83 21 62 17 12 5
Chez le boucher 85 24 61 15 12 3
ATBUIS .t 77 17 60 23 18 5
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUI ettt ettt 82 25 57 18 14 4
INOM ettt 38 6 32 62 38 24
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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La perception détaillée de la viande bio

Il est facile aujourd’hui de trouver de la viande bio en super ou hypermarché

TOTAL Tout a fait Plutot TOTAL Pas Plutét pas Pas du tout
D’accord d’accord d’accord d’accord d’accord d’accord
(%) (%) (%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 57 12 45 43 35 8
SEXE DE L’INTERVIEWE(E)
Homme ... 57 11 46 43 36 7
Femme ... 57 12 45 43 34 9
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans 63 14 49 37 29 8
18 A 24 ANS vttt 62 14 48 38 26 12
25834 ANS it 63 14 49 37 31 6
35 ans et plus 55 11 a4 45 37 8
35349ans . 60 14 46 40 31 9
50a64ans ... 56 14 42 a4 36 8
65 aNS €1 PIUS ..ottt 49 5 44 51 44 7
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF 59 15 a4 41 32 9
PCS+ 57 17 40 43 32 11
Travailleur indépendant 54 22 32 46 27 19
Cadre et prof. int. supérieure . 58 14 44 42 34 8
Profession intermédiaire 59 12 47 41 34 7
PCS- 60 15 45 40 31 9
EMPIOYE <ottt 62 16 46 38 30 8
OUVIIBI it 58 14 44 42 31 11
INACTIF 55 8 47 45 38 7
RELIAITE ..o 53 7 46 47 42 5
AULre INACEf oo 59 11 48 41 30 11
TAILLE D’UNITE URBAINE
COMMUNES FUFAIES ..ot 55 10 45 45 36 9
Communes urbaines de province .. 57 12 45 43 35 8
Agglomération parisienne ... 61 15 46 39 32 7
REGION
Région parisienne 62 14 48 38 31 7
Province 56 11 45 a4 35 9
NOFA ST .. 51 9 42 49 39 10
Nord ouest . 58 9 49 42 34 8
Sud ouest 58 15 43 42 33 9
Sud est .... 58 14 44 42 35 7
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un Magasin bio .......cccoeevrieniereeieeee s 49 11 38 51 41 10
Surface classique : en libre-service ........ccceeeveerenncene 72 18 54 28 24 4
Surface classique : a la coupe . 66 15 51 34 31 3
Chez le boucher 49 9 40 51 41 10
ATBUIS ettt 48 11 37 52 43 9
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUT ettt 61 14 47 39 33 6
NOM Lttt 49 7 42 51 37 14
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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La perception détaillée de la viande bio

Lorsque vous avez le choix, vous choisissez de préférence un restaurant qui

propose de la viande bio, quitte a ce que la viande coute plus cher

TOTAL Tout a fait Plutot TOTAL Pas Plutét pas Pas du tout
D’accord d’accord d’accord d’accord d’accord d’accord
(%) (%) (%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 44 10 34 56 34 22
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
Homme ... 41 11 30 59 37 22
Femme ... 47 9 38 53 32 21
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans 52 13 39 48 28 20
18 324 ANS vttt 56 15 41 a4 28 16
25838 ANS it 50 12 38 50 27 23
35 ans et plus 41 9 32 59 37 22
35349ans ... 40 10 30 60 37 23
50a64ans ... 41 11 30 59 37 22
65 aNS €1 PIUS ..ot 43 6 37 57 35 22
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF a4 11 33 56 34 22
PCS+ 52 17 35 48 29 19
Travailleur indépendant a7 21 26 53 19 34
Cadre et prof. int. supérieure . 55 16 39 45 33 12
Profession intermédiaire 42 8 34 58 35 23
PCS- 41 9 32 59 36 23
EMPIOYE .ottt 42 11 31 58 37 21
OUVIIET ettt 39 7 32 61 34 27
INACTIF a4 9 35 56 35 21
RELIAIte ..oveiieeicieeee e 42 7 35 58 37 21
AULre INACEf oo 48 13 35 52 31 21
TAILLE D’UNITE URBAINE
COMMUNES FUFAIES ..overeireieieiieeereseee e 42 9 33 58 35 23
Communes urbaines de province .. a4 11 33 56 34 22
Agglomération parisienne a7 10 37 53 36 17
REGION
Région parisienne a7 9 38 53 35 18
Province 43 10 33 57 34 23
Nord est 40 11 29 60 37 23
Nord ouest . 47 9 38 53 33 20
Sud ouest ... 43 12 31 57 31 26
SUA BST ot 42 10 32 58 34 24
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un Magasin bio ......c.cccoevierienieniiniinenieneesees 70 26 44 30 24 6
Surface classique : en libre-service ... 46 9 37 54 44 10
Surface classique : a la coupe . 51 10 41 49 36 13
Chez le boucher 69 17 52 31 25 6
ATBUIS .t 49 6 43 51 28 23
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUI ettt ettt 56 13 43 a4 34 10
INOM ettt 13 2 11 87 36 51
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
Ifop pour Interbev 26

Les Francais et la consommation de viande bio - Vague 5 B Ao(t 2019




La perception détaillée de la viande bio

Aujourd’hui, il est tres facile de trouver de la viande bio dans les lieux de
restauration hors domicile

TOTAL Tout a fait Plutot TOTAL Pas Plutét pas Pas du tout
D’accord d’accord d’accord d’accord d’accord d’accord
(%) (%) (%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 29 5 24 71 51 20
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
Homme ... 30 5 25 70 52 18
Femme ... 27 5 22 73 51 22
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans 34 9 25 66 46 20
18 324 ANS vttt 38 10 28 62 42 20
25838 ANS it 30 8 22 70 49 21
35 ans et plus 27 4 23 73 53 20
35349ans ... 28 5 23 72 48 24
50a64ans ... 27 5 22 73 56 17
65 aNS €1 PIUS ..ot 25 1 24 75 56 19
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF 28 6 22 72 50 22
PCS+ 28 8 20 72 50 22
Travailleur indépendant 24 16 8 76 50 26
Cadre et prof. int. supérieure . 29 4 25 71 51 20
Profession intermédiaire 25 6 19 75 54 21
PCS- 28 5 23 72 49 23
EMPIOYE .ottt 27 2 25 73 51 22
OUVIIET ettt 29 8 21 71 46 25
INACTIF 30 4 26 70 53 17
RELFAIEE ...t 26 1 25 74 58 16
AULre INACEf oo 37 8 29 63 43 20
TAILLE D’UNITE URBAINE
COMMUNES FUFAIES ..overeireieieiieeereseee e 29 4 25 71 50 21
Communes urbaines de province .. 27 5 22 73 52 21
Agglomération parisienne 31 5 26 69 51 18
REGION
Région parisienne 31 5 26 69 50 19
Province 28 5 23 72 52 20
Nord est 19 4 15 81 58 23
Nord ouest . 33 5 28 67 47 20
Sud ouest ... 29 6 23 71 47 24
SUA BST ot 30 5 25 70 52 18
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un Magasin bio ......c.cccoevierienieniiniinenieneesees 32 13 19 68 49 19
Surface classique : en libre-service ... 30 5 25 70 52 18
Surface classique : a la coupe . 35 6 29 65 52 13
Chez le boucher 34 5 29 66 49 17
ATBUIS .t 13 - 13 87 61 26
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUI ettt ettt 30 6 24 70 52 18
INOM ettt 23 2 21 77 50 27
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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Les lieux de consommation de la viande bio a I’extérieur
du domicile

Question : Et ou mangez-vous (ou vous procurez-vous) de la viande bio a
I’extérieur de votre domicile ?

Base : Question posée uniquement aux consommateurs que de viande bio, soit 69% de Rappel Aot

I’échantillon Ao(it 2018 2019
(%) (%)

© DaNS deS reStAUTANTS ..eevvvviviiiriiiiiiiiiiiiieeeereeeeeeeeerrrererererererrrerererrrer————.. 69 66
¢ Ala cantine / dans un restaurant d’entreprise ......ccccoeveeeeeeeeveeeereeeennen. 6 7
¢ Dans des lieux de restauration rapide (ex : fast-foods...) ceeeevrererrcreeeesineeenn 6 7

© AULTE (DIBCISEE) e e e e s erer et et eeeeeeeeet et ete et eaee s eneeaene 19 20"
TOTAL ittt et e e e et e e e et e e e e ebt e e e s ebteeesenbaeeesenbaeeeeennees (*) (*)

(*) Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner plusieurs réponses

les répondants font principalement référence a leur entourage familial ou amical (22 verbatim). Ils indiquent aussi ne pas manger
a I'extérieur ou alors se procurer de la viande directement chez un éleveur/producteur ou dans un magasin bio.
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Les lieux de consommation de la viande bio a I’extérieur du domicile

Dans des Ala cantine | Dans des lieux Autre
restaurants dans de
un restaurant | restauration
d’entreprise rapide
(ex : fast-
foodsa)
(%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 66 7 7 20
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
HOMME oo 68 7 8 17
FEMME oo 64 8 6 22
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans 65 12 13 10
L8 @ 24 @NS ittt ettt sttt ae e 60 12 18 10
25 @34 ANS ittt ettt ettt e et beenee et enteeneennean 69 11 9 11
35 ans et plus 66 6 5 23
35a49ans 63 8 10 19
50a64ans ... 65 9 5 21
65 ans et plus .... 71 - 1 28
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF 66 9 9 16
PCS+ 75 7 8 10
Travailleur iNdépendant .........ccoeoiiiieiieiiiniieeeeee e 68 5 8 19
Cadre et prof. int. SUPETIEUIE ........ccceevierienieiiiniceciesecee e 77 8 9 6
Profession intermédiaire 63 13 4 20
PCS- 63 8 11 18
EMPIOYE ..ottt 60 10 9 21
OUVFIBT ittt 65 6 15 14
INACTIF 66 5 5 24
Retraité 70 1 1 28
Autre inactif .. 56 14 14 16
TAILLE D’UNITE URBAINE
COMMUNES FUFAIES ..ottt 66 5 9 20
Communes urbaines de ProvinCe ........ccccevceeveeeereenieneeseenee e see e neeas 66 7 7 20
AggloMEration PariSIENNE .......cccecoeeieriieiiieeere et eees 65 11 7 17
REGION
Région parisienne 65 11 6 18
Province 66 7 7 20
NOFA €5t vt 67 6 9 18
NOFA QUESTE ..ot 66 6 10 18
SU OUESE vt 68 4 4 24
SU ST ottt s 65 8 6 21
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un Magasin bBio ......cccoveriirieiiiiiinecieeseeeeee e 65 12 6 17
Surface classique : en libre-Service ........ccccevveveriienieneeiiiniinenieseeseeieenes 63 7 12 18
Surface classique : @12 COUPE ..oviriireieiiieiieieee e 72 8 6 14
Chez 1€ BOUCKHE ...t 70 7 4 19
ATTBUIS <.ttt 55 2 - 43
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
[ 11 O PP O PP RUPPTRPP 66 7 7 20
NON o - - - -
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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La légitimité percue d’une vente plus chere de viande bio

par rapport a de la viande non bio

Question :
plus cher que la viande non bio ?

Enfin, selon vous, est-il justifié ou non que la viande bio soit vendue

Ensemble Consommateurs
Aout 2019 de viande bio
(%) Aout 2019
(%)
TOTAL Justifié 56 62
o Tout @ fait JUSTIFI& ...eeeeeeiee e 8 9
® PIULOL JUSTIIE ..veeieeeiee e et 48 53
TOTAL Pas justifié 44 38
® PlUtOt pas JUSLITIE .....eeeieiiee i 29 29
® Pas du tOUL JUSEITIE ...eeeieieeecee e e 15 9
1 100 100
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La légitimité percue d’une vente plus chére de viande bio par rapport a de la

viande non bio

TOTAL Tout a fait Plutot TOTAL Pas Plutét pas Pas du tout
Justifié justifié justifié justifié justifié justifié
(%) (%) (%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 56 8 48 44 29 15
SEXE DE L’INTERVIEWE(E)
Homme ... 56 9 47 a4 27 17
Femme ... 55 8 47 45 32 13
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans 64 12 52 36 26 10
18 A 24 ANS vttt 66 20 46 34 29 5
25834 ANS it 64 7 57 36 24 12
35 ans et plus 52 7 45 48 31 17
35849 ANS .ottt 49 7 42 51 32 19
50 @ 64 ANS .eueeiiieieieirieeeete et 51 10 41 49 30 19
65 aNS €1 PIUS c..eevviiiiiiiiericeee e 57 3 54 43 30 13
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF 56 9 47 a4 28 16
PCS+ 61 14 47 39 27 12
Travailleur indépendant ..........cccevevienieiieniicnennieneene 49 12 37 51 29 22
Cadre et prof. int. SUPErieure ........c.ccoceeveeveenueevcnenne 65 14 51 35 27 8
Profession intermédiaire 60 10 50 40 27 13
PCS- 51 6 45 49 29 20
Employé .. 52 5 47 48 30 18
Ouvrier ... 49 7 42 51 29 22
INACTIF 56 7 49 44 31 13
RELIAIte ..oveiieeeeeeee e 57 4 53 43 29 14
AULre INACEf oo 55 13 42 45 34 11
TAILLE D’UNITE URBAINE
Communes rurales 48 6 42 52 36 16
Communes urbaines de province 55 8 47 45 29 16
Agglomération parisienne 68 10 58 32 22 10
REGION
Région parisienne 67 10 57 33 22 11
Province 53 8 45 47 31 16
Nord est 54 8 46 46 31 15
Nord ouest . 58 8 50 42 26 16
Sud ouest ... 55 10 45 45 32 13
SUA BST ot 47 7 40 53 35 18
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un Magasin bio .......cccoeevrieniereeieeee s 67 18 49 33 28 5
Surface classique : en libre-service ... 57 7 50 43 34 9
Surface classique : a la coupe . 66 10 56 34 22 12
Chez le boucher 65 8 57 35 28 7
ATBUIS ettt 60 3 57 40 24 16
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUT ettt 62 9 53 38 29 9
NOM Lttt 38 4 34 62 32 30
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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Les Francais et I’élevage bio
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Les caractéristiques spontanées associées
a un élevage bio

Question : Parlons maintenant des élevages bios en général. Selon vous, qu’est-ce

gu’un élevage bio ? Quelles sont ses contraintes ? Comment y sont
élevés les animaux ?

Merci de bien vouloir répondre spontanément, sans faire de recherche.

(Question ouverte — Réponses non suggérées)

Ao(it 2018 Aot 2019
(%) (%)

NOURRITURE - ALIMENTATION - TRAITEMENT 59 59
¢ Une nourriture saine et/ou naturelle, une nourriture de qualité ..........cceevveeiveeennennd 23 30
¢ Pas d’antibiotiques, une nourriture sans antibiotiques / médicaments ...........c........... 17 17
¢ Pas de pesticides, pas de produits chimiques dans les aliments .........cccccoveeeieiinennnd 22 16
¢ De la nourriture bio pour les animaux, I'origine bio des aliments .........ccccccceeieiiennnnnd 14 16
e Une nourriture sans OGM, I'absence d’OGM ......cooovviiiiiiiiiiiiieeeeee 4 4
ELEVAGE .....cuuueiiiiiiiiiinnnneeniisissssssneeesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsess 42 46
e L'élevage se fait en plein air, les bétes sont élevées dehors .........cccceeveiiiiiiieiniieinnnd 21 24
e Le bien-étre animal, le respect de 'animal ........cccccooeiiiiii e 15 18
e Un bon élevage, de bonnes conditions d’élevage (et d’abattage) .......c.cccceeeeereerennenn.
¢ |l y a de la place pour les animaux, les animaux ne sont pas entassés .........ccccceeenneen.
124 2070 15 o 1 [0 19 15
¢ |l y beaucoup de contraintes, respect d’un cahier des charges .......ccccccecevvveeeeeeeeecnnnnd 12 10
e Cela prend plus de temps, on laisse la nature faire son CRUVIe .......cccccoeecuviieeeeeieecnnnnnd 2 2
e C'est cher, cela génére un colt supplémentaire pour I'éleveur ..........cccccvvveeeeeeeeennnnnd 4 2
e C’est juste du business, le bio est utilisé pour faire de I'argent ......cccccoeeeiieeeeeeineinnnnd - 1
o C'est (plus) compliqué Pour "IEVEUN ......cceiviieeiiiiiiieec ettt 1
¢ La qualité, cela produit une viande de qualité, privilégier la qualité ............ccccuveen.eee. -
NATURE - ENVIRONNEMENT ....couiiiiiuiiiiieiiiieniiiiesiiimessiiiiessissessisssssssssssssssssssssssssnsass 16 10
e Le respect de la nature, un élevage naturel (vs industriel) ........cccccoeevieeeiiieeeeciee e, 10 7
e La prise en compte de I'enviroNNemMEeNt ..........uvvieeiiiiiiiiiiiee et 6 3
DIVERS 6 4
e C'est de la foutaise, le bio n’existe pas vraiment .........cccccceeeeeiieiiiiieec e 2 2
e Un élevage (plus) sain, c’est meilleur pourlasanté ..........ccceeeeiiiiicciececieeeeeeee e, 2 1
¢ La tracabilité, une meilleure tragabilité (nourriture, produits...) .....ccccceeeeiieeeccieeeenneen. 1 -
® DIVErs NEGAtIT .ooeveeeeciie e e e e e s e e e eae e e nnaes 1 -
e Autres citations -
® RIEN, QUCUN .....ceiiirieceecceeerreecaneeeeeeeeeeennsssssesseennsssssssssseeennssssssssenesnnnsssnsssesennnnnnnnnnnd 3 4
e NSP 17 16

LI LI SRR (*) (*)

(*) Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner plusieurs réponses
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La perception de I’élevage bio

TOTAL Une Pas Pas de De la Une TOTAL | L’élevage
NOURRITURE | nourriture | d’antibio- pestici- || nourritu- | nourriture | ELEVAGE | se fait en
- ALIMENTA- | saineet | tiques,une | des, pas| rebio sans plein air,
TION - ou nourriture de pour les OGM, les bétes
TRAITEMENT | naturelle, sans produits | animaux, | I'absence sont
une antibiotiques | chimi- | l'origine | d’OGM élevées
nourriture / médi- ques bio des dehors
de qualité caments dans les || aliments
aliments
(%) (%) (%) (%) | (%) (%) (%) | (%)
ENSEMBLE 59 30 17 16 16 4 46 24
SEXE DE L’INTERVIEWE(E)
Homme ..o 52 27 13 12 15 37 20
Femme ... 66 33 20 20 17 5 53 27
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans 54 23 15 17 17 3 44 18
18a24ans ... 50 19 11 16 16 4 44 15
25a34ans ... 56 25 18 18 17 2 a4 21
35 ans et plus 61 33 17 16 16 5 46 26
35349 ANS i 61 30 19 18 17 3 48 27
50364 aNS i 59 31 16 14 14 6 45 25
65 ans et PlUS ..cccueeeeeieeeeee e 65 38 18 16 16 6 45 24
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF 59 28 17 17 17 4 46 24
PCS+ 60 31 18 17 15 3 53 24
Travailleur indépendant ......c.cccceveviiennennen. 46 19 13 14 15 2 42 28
Cadre et prof. int. supérieure ........c.ccceceevuene 66 37 20 18 15 4 57 22
Profession intermédiaire 62 26 17 14 23 1 46 21
PCS- 58 28 17 18 15 5 42 25
Employé 61 31 18 15 15 5 45 24
Ouvrier ... 53 25 17 22 14 5 39 27
INACTIF 59 33 16 16 15 5 45 23
Retraité .....ccovvviiiiiiiiiicns 64 38 16 16 15 7 46 26
Autre inactif ...ooooveeeeerie e 51 23 15 17 14 1 a4 17
TAILLE D’UNITE URBAINE
Communes rurales .. 61 28 19 17 17 5 43 21
Communes urbaines de province .. 58 30 16 16 16 4 45 25
Agglomération parisienne ..........ccccceeeeeeenen. 61 35 18 17 13 3 50 21
REGION
Région parisienne 61 34 16 17 13 3 51 21
Province 59 29 17 16 17 5 a4 24
Nord est .. 58 26 19 14 18 7 44 26
Nord ouest . 61 32 17 16 19 4 44 23
SUd OUESE v 61 35 15 21 17 4 50 25
SUd €St i 58 27 17 17 14 4 43 24
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio 56 33 18 13 14 3 51 19
Surface classique : en libre-service 65 29 22 21 17 6 50 21
Surface classique : a la coupe 58 34 20 14 14 4 48 23
Chez le bouCher .......ccccovevieiiinirencceeee 62 37 17 11 12 4 55 29
ARUIS . 72 37 22 17 18 - 61 41
FREQUENCE DE CONSOMMATION DE VIANDE BIO
62 33 20 16 15 4 52 25
52 23 9 17 19 4 30 20
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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La perception de I’élevage bio

Le bien- Un bon Ilyade TOTAL Iy Cela prend C'est C’est juste
étre a- élevage, la place || PRODUCTION | beaucoup plus cher, ce- du
nimal, | de bonnes | pour les de de temps, la business,
le res- con- animaux, contraintes | on laisse la | génere le
pect de ditions les (a nature faire | un colt bio est

I'ani- élevage | animaux respecter), | son oeuvre | supplé- utilisé
mal (et ne sont le respect men- pour faire
d’abattage) pas d’un cahier taire de
entassés des pour I'argent
charges I"éleveur
(%) (%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)

ENSEMBLE 18 8 7 15 10 2 2 1

SEXE DE L'INTERVIEWE(E)

HOMME ..o 13 7 7 15 9 2 2 1
FEMME .o 22 9 8 16 11 2 3 1

AGE DE L'INTERVIEWE(E)

Moins de 35 ans 21 9 7 14 2 2
18 A 24 ANS it 24 10 5 16 8 4 3 2
25334 ANS coiieiieieeee s 18 8 8 13 1 2 -

35 ans et plus 16 8 8 16 10 2 2 1
35249 ANS weiiuiiieeieeeee e 15 9 9 15 10 3 4 -
50a64ans... 20 6 6 21 14 4 2 1
65 ans et plus .... 13 9 8 9 7 - 1 2

PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)

ACTIF 18 8 8 17 11 3 2 -

PCS+ 19 9 16 17 10 3 5 -
Travailleur indépendant .........ccceceevininncnnene 15 6 15 11 4 2 7 -
Cadre et prof. int. sUpérieure .......c..cccceeeveeeenne 21 10 17 20 12 3 4 -

Profession intermédiaire 19 12 5 21 16 5 2 1

PCS- 16 6 5 14 10 2 1 -
EMPIOYE .o 20 7 7 14 10 1 1 -
OUVFIT et 12 4 4 16 10 3 1 -

INACTIF 18 9 7 13 8 2 2 2
Retraité 15 9 7 12 7 1 1 2
Autre inactif .. 23 8 5 16 3 5 1

TAILLE D’UNITE URBAINE
CoOMMUNES TUFAIES ..o 18 9 7 16 10 3 2 1
Communes urbaines de province ........cccceeeue 17 7 6 16 10 3 2 1
Agglomération parisienne ........cccceceevveeiennenne 20 10 13 13 8 2 2 1

REGION

Région parisienne 20 10 13 14 8 2 3 1

Province 17 8 6 16 10 3 2 1
NOTFd €5t it 17 5 5 17 11 3 2 1
NOrd OUESt ..c.covvviiiiiiiiicc 18 10 6 15 10 3 4 1
SU OUESE oot 20 9 8 16 12 3 1 1
SUA BSE it 14 7 6 15 9 2 2 2

LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio .......cccceeceeienennencenees 25 8 8 18 13 4 1 -
Surface classique : en libre-service ................. 21 10 10 18 13 2 3 -
Surface classique : a la coupe ......cccceeveieeeene 18 8 12 13 9 2 1 1
Chez le boucher ......ccccevieevineiicceiccee 22 12 7 13 6 3 3 -
AEUS e 25 12 4 15 12 6 1 -

FREQUENCE DE CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUI et 21 10 9 16 11 3 2 -
NON it 8 4 4 14 7 3 2 3

(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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La perception de I’élevage bio

C’est (plus) La TOTAL Le La prise en TOTAL | C'estde Un
compliqué | qualité, || NATURE- || respect compte de DIVERS la élevage
pour cela ENVIRON-| dela | renvironnemen foutaise, | (plus)
I'éleveur | Produit | NEMENT | nature, t le sain,
une un bio c'est
viande de élevage n’existe | meilleur
qualité, naturel pas pour la
un (vs. vraiment| santé
élevage Indus-
qui triel)
privilégie
la qualité
(%) (%) (%) (%) (%) (%) | (%) | (%)
ENSEMBLE 1 - 10 7 3 4 2 1
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
Homme ... 1 - 10 4 3 -
Femme - - 10 8 2 4 2 1
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans - 1 8 4 3 4 2 1
18324 ANS eviiiieiieiieieeee e 1 1 10 5 4 3 1 2
25234 AN iiiiiiieie e - 1 6 3 3 4 2 1
35 ans et plus 1 - 11 8 3 5 3 1
35a49ans ... 1 1 9 6 3 4 2 2
50a64ans ... 1 - 11 7 4 4 2 -
65 ans et PlUS ....ccueeeerieieeee e - - 13 11 1 6 4 -
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF 1 - 6 3 3 2 1
PCS+ 1 1 5 4 3 2 -
Travailleur indépendant .......ccccccoveeveeeennen. - - 2 5 6 6 -
Cadre et prof. int. supérieure ..........cccccevuenne 1 1 11 7 4 1 - -
Profession intermédiaire - - 7 4 3 3 2 1
PCS- 2 1 11 7 4 3 2 1
Employé .. 1 1 12 8 5 4 2 1
Ouvrier ... 2 1 9 7 2 2 2 -
INACTIF - - 10 9 2 6 3 1
RELraite ....ooveviieiieiieicecececece e - - 11 10 1 6 4 -
Autre inactif ..o 1 1 10 7 3 7 2 3
TAILLE D’UNITE URBAINE
Communes rurales 1 - 9 6 3 4 1 2
Communes urbaines de province - 1 10 7 3 5 3 1
Agglomération parisienne 1 1 11 9 2 3 1 -
REGION
Région parisienne 1 1 11 9 2 3 2 -
Province 1 - 10 7 3 5 3 1
Nord est 1 1 8 5 4 5 3 1
Nord ouest . - - 10 7 3 4 1 -
Sud ouest ... - - 14 14 - - - -
SUA 5T e 1 1 9 5 4 7 5 2
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ........cceceeveeveneiniennennen. - 1 12 9 3 1 - 1
Surface classique : en libre-service ... 2 - 10 7 3 2 1 1
Surface classique : a la coupe . 1 1 8 5 3 6 2 2
Chez le boucher - 1 10 7 4 4 2 -
AEUTS .o - - 15 12 3 - - -
FREQUENCE DE CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUI it 1 1 10 7 3 3 1 1
NON s - - 8 6 1 9 6 1
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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La perception de I’élevage bio

La Divers Autres Rien, aucun Nsp
tragabilité, négatif citations
une
meilleure
tragabilité
(nourriture,
produits...)
(%) (%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE - - 1 4 16
SEXE DE L’INTERVIEWE(E)
HOMME oo 1 - 1 4 21
FEMME ..o - 1 1 3 12
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans - 1 1 2 23
18 Q24 .ANS eiveiieeieeeeeee e - - 1 1 26
25834 ANS ot 1 1 1 2 21
35 ans et plus 1 - 1 4 14
35a49ans ... - - - 5 16
50 a 64 ans - - 2 6 12
65 ans et plus 1 - 1 2 13
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF - - 1 5 16
PCS+ 1 - 2 4 14
Travailleur indépendant - - 5 3 28
Cadre et prof. int. supérieure . 1 - - 4 8
Profession intermédiaire - 1 - 5 16
PCS- - - 1 5 16
EMPIOYE oot 1 - 2 4 13
OUVIIET oo - - 1 6 20
INACTIF 1 1 1 2 17
Retraité 1 - 1 2 13
Autre inactif . - 2 1 1 23
TAILLE D’UNITE URBAINE
CommuUNES ruUrales ........coevevieivinineniiiiiieinens - 1 2 3 15
Communes urbaines de province ..........ccccceeeuee. - - 1 16
Agglomération parisienne ........c.ccceceeveveeneeniennns 1 1 - 2 17
REGION
Région parisienne 1 1 - 2 17
Province - - 1 4 16
NOF €5t it - - 2 3 16
Nord ouest 1 1 2 5 17
Sud ouest .. - - 1 3 12
- - 1 4 16
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio .......cccceveeverienieneeieeeeene - - 1 3 15
Surface classique : en libre-service .........ccccoeeueunn - - - 1 14
Surface classique : a la coupe .... 1 1 1 2 15
Chez le boucher 2 - 2 4 10
Ailleurs - - 1 2 11
FREQUENCE DE CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUI it 1 - 1 2 13
NON Lttt - 1 1 6 21

(*) Effectifs inférieurs a 40 individus
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Les caractéristiques détaillées associées a un élevage bio

Question : Plus précisément, parmi la liste suivante, quelles sont selon vous les
caractéristiques d’un élevage bio ?
Merci de bien vouloir répondre spontanément, sans faire de recherche.

Rappel Ensemble
Ao(t 2018 Aolit 2019
(%) (%)
¢ Pas d’utilisation de produits chimiques de synthése (engrais, désherbants,
A - - 76 71
insecticide) NI 0 OGM .. ..eeeeeeeeeeceeeeeeee s
e La nourriture des animaux se compose de fourrages et de céréales bios, 67 67
cultivés essentiellement surla ferme .......cccoocieeieiiiie e,
e La possibilité pour les animaux de profiter du plein air ........cccccveeeviieeens 66 65
¢ Le respect de I'environnement (I'utilisation de techniques naturelles pour fertiliser 62 54
le sol, désherbage MECANIQUE...)  ueurireireeieiireereeereiree s eerereeenerreereesnsenseasenensnnsenses
e Une surface d’élevage minimum par animal dans les batiments®............... 54 51
e |'utilisation des médecines douces (traitements a base de plantes ou 43 38
homéopathiques) est privilégiée lorsque les animaux sont malades................
¢ Une garantie de rémunération supérieure pour les éleveurs...................... NP 27
® RIEN @ tOUL CEIA wuvriiiei e 4 5
TOTAL ettt ettt et e ste e st e s e e st e e s abe e saba e e ateesabeesaeeesabeesnses (*) (*)

(*) Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner plusieurs réponses
NP : item non posé

NB : la comparaison avec les résultats de 2018 sur cette question ne peut étre faite qu’a titre indicatif, les listes de
réponses proposées n’étant pas identiques

2En 2018, l'intitulé exact de I'item était « une surface d’élevage minimum par animal »
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La perception détaillée de I’élevage bio

Pas La nourriture || La possibilité | Le respect de
d’utilisation | des animaux pour les I’environnement
de secompose | animauxde | (l'utilisation de
produits de fourrages | profiter du techniques
chimiques de etde plein air naturelles pour
synthése céréales bio fertiliser le sol,
cultivées sur désherbage
la ferme mécanique...)
(%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 71 67 65 54
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
HOMIME .o 67 65 59 50
FEMME .o 75 70 70 57
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans 61 53 54 53
L8 A 24 NS oottt re e 54 44 48 50
25334 AN5 it 65 59 58 55
35 ans et plus 75 72 69 54
35a49ans 72 72 67 54
50a64ans .. 77 70 66 56
65 ans et plus . 76 75 73 52
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF 72 68 64 54
PCS+ 71 67 65 54
Travailleur iNdépendant .........ooeeirieiieieeee e 57 59 58 51
Cadre et prof. int. SUPEIIEUIE ........coceevieeieiieieeeeeee e 78 71 69 55
Profession intermédiaire 69 64 59 53
PCS- 74 70 66 55
EMPIOYE ..ottt ettt ettt e a et aeeneeen 73 69 66 58
OUVIIBT i 75 71 66 52
INACTIF 70 67 66 53
Retraité 77 75 73 54
Autre inactif 55 51 53 52
TAILLE D’UNITE URBAINE
COMMUNES FUFAIES ..cviiiiiiiiiiciiit e 74 69 64 56
Communes urbaines de ProvinCe .........cceoeeveeiineinienieneenieerese e 69 67 65 52
AgglomEration PariSiENNE .......c.ccccevierieiiiniineiieneeeeteee s 75 64 65 55
REGION
Région parisienne 72 63 65 55
Province 71 68 65 54
NOTT EST ettt re e 69 68 65 52
NOTA QUEST .ttt 70 67 63 54
Sud ouest 78 72 69 60
Sud est ... 71 68 65 52
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un Magasin Di0 ......cceevueriierieieieseee et 63 69 57 54
Surface classique : n liDre-ServiCe ........cccoeveverreriieneeeeiese e seeeeeees 77 71 67 55
Surface classique : @13 COUPE ..c..oriiriiriiriiiiiiieiiecteeecee e 65 63 66 48
Chez le boucher ... 68 71 68 52
Ailleurs ... 75 68 72 56
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUI s 70 69 66 53
NORN Lo 73 64 62 55
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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La perception détaillée de I’élevage bio

Une surface

L'utilisation des

Une garantie

Rien de tout

d’élevage médecines douces de cela
minimum par | (traitement a base | rémunération
animal dans de plantes ou supérieure
les batiments | homéopathiques) pour les
est privilégiée éleveurs
lorsque les
animaux sont
malades
(%) (%) (%) (%)
ENSEMBLE 51 38 27 5
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
50 34 26 5
53 41 28 4
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Moins de 35 ans 45 38 22 9
L8 Q24 ANS it 43 37 21 10
25334 N5 it 47 38 22 8
35 ans et plus 53 38 29 3
35a49ans ... 52 37 24 3
50a64ans .. 50 42 31 3
65 ans et plus 59 34 33 3
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACTIF 51 40 25 4
PCS+ 55 41 27 2
Travailleur indépendant .. 44 41 30 5
Cadre et prof. int. supérieure .... 60 41 26 -
Profession intermédiaire 53 38 23 5
PCS- 47 40 25 6
EMPIOYE .ottt sttt et et a et be et et nnean 45 43 24 6
OUVIIBT et 51 37 27 5
INACTIF 52 35 29 5
RELrAite ..ooviiiiiiiiiici 58 34 34 3
AULre INACET .o 41 35 20 8
TAILLE D’UNITE URBAINE
COMMUNES FUFAIES ..ot 53 38 27 6
Communes urbaines de province . 49 39 26 5
Agglomération parisienne ... 57 31 30 3
REGION
Région parisienne 56 31 28 3
Province 50 39 27 5
NOTT EST ittt 47 39 30 4
Nord ouest ... 54 38 26 5
Sud ouest 58 42 26 2
SUD ST ettt 46 39 25 7
LIEU D’ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un Magasin D0 ......cooeeierieiiieieseee ettt 52 36 29 2
Surface classique : en libre-service .. 55 40 27 2
Surface classique : a la coupe . 60 47 36 2
Chez le boucher 47 33 28 1
ABUTS .t 55 34 27 7
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUI et 54 39 29 2
NON e 45 36 22 12
(*) Effectifs inférieurs a 40 individus : ces résultats sont a interpréter avec prudence en raison de la faiblesse des effectifs
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