VIN & SOCIETE

AU NOM DES 500 000 ACTEURS
DE LA VIGNE ET DU VIN

BAROMETRE IFOP VIN & SOCIETE :
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Les campagnes de prévention
menées par les professionnels
du secteur sont considérées
comme légitimes par
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*Etude IFOP - Vin & Société. Réalisée du 27 au 29 aodt 2019, 1004 personnes, échantillon représentatif de la population francaise dgée de 18 ans et plus. Méthode des quotas.
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