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Méthodologie

Ce document présente les résultats d’une étude réalisée par I'lfop. Elle respecte
fidelement les principes scientifiques et déontologiques de I'’enquéte par sondage. Les
enseignements qu’elle indique refletent un état de I'opinion a I'instant de sa réalisation et
non pas une prédiction.

Aucune publication totale ou partielle ne peut étre faite sans I'accord exprées de I'lfop.

Etude réalisée par I'lfop pour Interbev

Echantillon lenquéte a été menée auprés d’un échantillon de 1005

personnes, représentatif de la population frangaise agée de

o0 0
"' 18 ans et plus.

Méthodologie La représentativité de [|'’échantillon a été assurée par la
méthode des quotas (sexe, age, profession de la personne

OQO interrogée) apres stratification par région et catégorie

d’agglomération.

Mode de recueil
Les interviews ont été réalisées par questionnaire auto-

g administré en ligne du 14 au 16 septembre 2020.
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Les résultats de I'étude

Ifop pour Interbev
Les Francgais et la consommation de viande bio - Vague 6 B Septembre 2020



_A -

Les habitudes de consommation

Ifop pour Interbev
Les Frangais et la consommation de viande bio - Vague 6 B Septembre 2020



La fréquence de consommation d’aliments bio

Question : Vous personnellement, vous arrive-t-il de consommer des aliments

bio ?

Rappel Rappel Rappel Rappel Rappel [ Ensemble
Mars Mars Avril Ao(t Ao(t Aot
2015 2016 2017 2018 2019 2020
(%) (%) (%) (%) (%) (%)
TOTAL Oui 84 88 90 90 91 90
® Tous |es jours ouU Presque ........ccceecevvvveeeeeeeeeeeennn. 9 12 12 14 17 15
e Plusieurs fois par semaine .......ccccceeeevevveeeeennnenn. 20 25 25 29 28 29
® Une fois par semaine ......ccccceeeeeeieccvvinieeeeeeeeeeenn, 8 10 11 10 11 10
* Deux a trois fois par Mois .....ccccccveveervcrveeeennnnenn. 13 14 14 14 14 13
o Une fois par Mois ......cccceeeeeeeeeeiiicciiiieeeeeeeee e, 6 6 7 5 4 6
® MOINS SOUVENT ..t 28 21 21 18 17 17
JAMAIS i 16 12 10 10 9 10
TOTAL ettt 100 100 100 100 100 100
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La fréquence de consommation d’aliments bio

Tous les Plusieurs Une fois Deux a . .
TOTALOui | jours ou fois par par trois fois Une fo[s Moins Jamais
presque semaine semaine par mois par mois souvent

ENSEMBLE .........ovviiiiciieieeeeenen, 90 15 29 10 13 6 17 10
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
10T 0T34 89 14 30 9 12 18 11
Femme tiviiiiiiiiiiiiiiiiiii i 91 16 29 10 15 5 16 9
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moinsde 35ans ......cccevvviinniniinnnnnns 88 14 25 12 16 7 14 12
B T 86 8 19 16 23 8 12 14
025-34 NS ittt 89 18 30 9 11 6 15 11
TOTAL35ans etplus ...ccevvviinniiiiinnniiiinnnnns 91 15 30 10 13 5 18 9
035-49 aNS. ittt e 90 12 27 11 16 6 18 10
L50-64 @NS.iiiiiiiiiiiiiiiii e 90 17 30 9 10 5 19 10
. 65 ans et plus 94 16 35 10 12 5 16 6
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACtifuueiiiiiiiiiiii i 89 13 29 10 14 6 17 11
. Catégorie SUPErieUre vuvviviiiiiiiiinnnnnnennennnes 93 18 38 11 8 4 14 7
.. Artisan ou commergant.c.oieiereeeeiiierenenanns 84 19 23 7 8 4 23 16
.. Cadres et prof. int. sup. . 97 17 46 13 8 4 9
. Profession intermédiaire...............coevvnnnn 91 16 32 12 12 8 11
. Catégorie populaire....veeieiiiiiiiiiinnnnennennnes 86 9 22 8 18 7 22 14
LEMPIOYE i 91 10 28 7 16 5 25 9
O O 1 T 80 7 15 10 20 8 20 20
T T 92 17 30 11 13 5 16
CRetraité .oviiiiiiiiiii 93 19 33 10 11 5 15
. Autre inactif 89 11 20 17 18 3 20 11
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vieieiiiiiiiiiiinnnns 90 14 31 13 9 6 17 10
Com. urbaines de province ...vveveeieiiiiiininnnnss 91 15 30 10 14 17 9
CommUNES rUrales cvvviereriiinneriiinneriiinnennns 87 14 26 9 14 7 17 13
REGION
Région parisienne .........cciiiiiiiiiiiiiiiiiinnn 91 13 32 13 10 5 18 9
TOTAL ProvinCe ...uvvvviinneiiiinneiiiinnerninanenns 90 15 29 10 14 5 17 10
CNOrd-estuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 90 15 32 10 9 4 20 10
.NOrd-ouest.ieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiae, 90 14 25 12 16 4 19 10
. Sud-ouest ... 89 18 27 11 13 11 9 11
L SUd-ESt auiiiiiiiiiiii i e 91 14 29 7 18 6 17 9
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...evvviiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 100 20 39 11 14 5 11 -
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 99 15 35 13 18 5 13 1
Surface classique : a la coupe .. 98 13 33 10 23 7 12 2
Chez le boucher ........... 100 18 31 20 18 2 11 -
AlleUrs wuvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i, 99 15 37 11 16 6 14 1
CONSOMMATION DE VIANDE BIO

99 19 38 11 15 5 11 1

70 5 10 9 9 30 30
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La fréquence de consommation de viande

Question : Et vous arrive-t-il de manger de la viande (qu’elle soit bio ou non) ?

Rappel Rappel Rappel Rappel Rappel [ Ensemble
Mars Mars Avril Ao(t Ao(t Aot
2015 2016 2017 2018 2019 2020
(%) (%) (%) (%) (%) (%)
TOTAL Oui 97 97 96 96 96 96
® Tous |es jours OU PreSqUE ....eceevvveeeeerceveeeeeenneenns 28 27 22 21 21 23
e Plusieurs fois par semaine .........cccccevvvveeeeeeeeennnnn. 48 46 50 50 49 48
e Une fois par semMaine ......ccccceeevvvvveeeeninieee e, 14 13 12 14 13 14
* Deux a trois fois par mois ........ccceccevvvvieeeeeeeeeennnn. 4 5 6 6 6 6
e Une fois par Mois ....ccccevvevveeeiiiiiieeeesiieee e 1 2 2 2 3 2
® MOINS SOUVENT ..o 2 4 4 3 4 3
JAMAIS i 3 3 4 4 4 4
TOTAL ettt 100 100 100 100 100 100
Ifop pour Interbev 7

Les Francgais et la consommation de viande bio - Vague 6 B Septembre 2020



La fréquence de consommation de viande

Tous les Plusieurs Une fois Deux a . .
TOTALOui | jours ou fois par par trois fois Une fo[s Moins Jamais
presque semaine semaine par mois par mois souvent

ENSEMBLE .........ovviiiiciieieeeeenen, 96 23 48 14 6 2 3 4
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
10T 0T34 96 23 49 13 6 2
Femme tiviiiiiiiiiiiiiiiiiii i 95 22 47 14 7 1 4 5
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moinsde 35ans ......cccevvviinniniinnnnnns 93 24 47 12 5 2 3 7
B T 88 24 45 12 3 2 2 12
025-34 NS ittt 97 25 47 13 7 2 3 3
TOTAL35ans etplus ...ccevvviinniiiiinnniiiinnnnns 97 22 48 15 7 2 3 3
035-49 aNS. ittt e 96 26 46 12 6 2 4 4
L50-64 @NS.iiiiiiiiiiiiiiiii e 97 23 45 17 7 1 4 3
. 65 ans et plus 97 17 53 15 7 2 3 3
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Actifuriiiiiiiiiiiiii i 96 26 45 14 6 2 3 4
. Catégorie SUPErieUre vuvviviiiiiiiiinnnnnnennennnes 95 23 43 18 7 1 3 5
.. Artisan ou commergant.c.oieiereeeeiiierenenanns 92 22 29 24 12 2 3 8
.. Cadres et prof. int. sup. . 96 24 49 14 5 1 3 4
. Profession intermédiaire...............coevvnnnn 99 22 54 11 8 1 3 1
. Catégorie populaire....veeieiiiiiiiiiinnnnennennnes 95 29 43 13 5 3 2 5
LEMPIOYE i 96 31 41 17 3 2 2 4
O O 1 T 94 26 45 9 7 3 4 6
T T 96 18 52 14 7 1 4 4
CRetraité .oviiiiiiiiiii 96 18 52 14 7 1 4 4
. Autre inactif 93 21 44 16 5 1 6 7
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vieieiiiiiiiiiiinnnns 94 16 50 20 5 2 6
Com. urbaines de province ...vveveeieiiiiiininnnnss 96 22 47 14 7
CommUNES rUrales cvvvieeeriiinneriiinnersiinnennns 98 29 50 10 5 3 2
REGION
Région parisienne .........cciiiiiiiiiiiiiiiiiinnn 94 16 50 20 4 1 3 6
TOTAL ProvinCe ...uvvvviinneiiiinneiiiinnerninanenns 96 24 47 13 7 2 3 4
CNOrd-estuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 98 26 46 14 8 3 1 2
.NOrd-ouest.ieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiae, 96 26 48 13 3 3 3 4
. Sud-ouest ... 98 25 44 13 6 1 9 2
L SUd-ESt auiiiiiiiiiiii i e 95 20 49 12 10 - 4 5
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...evvviiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 100 19 51 17 8 1 4 -
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 100 25 49 14 7 2 3 -
Surface classique : a la coupe .. 100 25 46 17 6 3 3 -
Chez le boucher ........... . 100 28 42 15 7 6 2 -
AlleUrs wuviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiriii i, 100 24 52 13 7 1 3 -
CONSOMMATION DE VIANDE BIO

100 21 50 16 7 4 -

100 30 49 11 5 2 3 -
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La fréquence de consommation de viande bio

Question : Et vous arrive-t-il de manger de la viande bio ?

Base : Question posée uniquement aux consommateurs de

Rappel Rappel Rappel Rappel Rappel Aot
viande, soit 96% de I’échantillon Mars Mars Avril Aot Aot 2020
2015 2016 2017 2018 2019

(%) (%) (%) (%) (%) (%)

TOTAL Oui 59 70 71 74 72 72
¢ Oui, vous ne mangez que de la viande bio ......... 2 2 2 3 4 3
® Oui, dés que vous en trouvez .........ccccceeeeeeeeeeennn. 16 24 21 24 23 23
e Oui, maisrarement ......ccccoeeiiiiiiiiiiie e, 41 44 48 47 45 46
[\ o1 T T=11 4 - 1 3N 41 30 29 26 28 28

TOTAL ettt 100 100 100 100 100 100
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La fréquence de consommation de viande bio

Oui, vous ne

Oui, dés que vous

Oui, mais

TOTAL Oui mangez que de la Non, jamais
viande bio en trouvez rarement

ENSEMBLE ........cooovviiiiiiiiiiniieeen, 72 3 23 46 28
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
10 100 = 72 3 23 46 28
=T 1012 T 73 3 24 46 27
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTALMoins de35aNS ....ccvverenneniieiiniennnns 68 4 24 40 32
B T 66 3 26 37 34
025-34 NS ittt 68 4 23 41 32
TOTAL35ans etplus ....covevvnnenneniieiiniennnns 74 3 23 48 26
035-49 aNS. ittt e 68 2 19 47 32
L50-64 @NS.iiiiiiiiiiiiiiiii e 77 3 26 48 23
. 65 ans et plus 77 2 25 50 23
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Actifuriiiiiiiiiiiiii i 70 3 22 45 30
. Catégorie SUPErieUre «uiviviiiiiiiiiinnnnnennennnes 81 5 31 45 19
.. Artisan ou commergant.c.oieiereeeeiiierenenanns 71 2 29 40 29
.. Cadres et prof. int. sup. . 85 6 32 47 15
. Profession intermédiaire...........ccceevvenennnn 71 4 22 45 29
. Catégorie populaire....veeieiiiiiiiiiinnnnennennnes 64 3 16 45 36
LEMPIOYE e 68 4 19 45 32
JI O 11 Y T 57 1 12 44 43
T T 76 2 26 48 24
CRetraité .oviiiiiiiiiii 78 2 27 49 22
. Autre inactif 69 3 21 45 31
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vieieiiiiiiiiiiinnnns 73 5 20 48 27
Com. urbaines de province ...vveveeieiiiiiininnnnss 72 3 23 46 28
COMMUNES FUraleS vuveeererreerieresiesisssinnnnnnes 72 1 25 46 28
REGION
Région parisienne .........cciiiiiiiiiiiiiiiiiinn, 74 4 21 49 26
TOTAL PrOVINCE «ouviiiiiinnnnnenneeiieiisiennnns 72 3 24 45 28
B Ve 73 2 28 43 27
B Ve g o T 1T 69 2 22 45 31
. Sud-ouest ... 72 4 16 52 28
L SUd-ESt auiiiiiiiiiiii i e 74 3 26 45 26
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...evvviiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 100 34 62 -
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 100 5 28 67 -
Surface classique : a la coupe .. 100 11 28 61 -
Chez le boucher ........... 100 9 26 65 -
ANlIEUIS uvrnreeietiieiiiiiiiiiiiiiiiiinnaseaneeens 100 1 29 70 -
CONSOMMATION DE VIANDE BIO

100 4 32 64 -

- - - - 100
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Les raisons spontanées de la consommation de viande bio

Question : Pour quelle(s) raison(s) principale(s) mangez-vous de la viande bio,
spécifiquement ?  (Question ouverte — Réponses non suggérées)

Base : Question posée uniquement aux consommateurs de viande bio, soit 72% Aolt Aolt Aoit
de I'échantillon 2018 2019 2020
(%) (%) (%)
EVOCATIONS POSITIVES ....ceuiiiiiieiiiiiiieiiieiiiiisiieiimiieiiimissssssisimesissssssasssanss 25 23 23
¢ La qualité du produit, un meilleur go(t, I'aspect gustatif 21 20 21
e C'est bien, divers éléments Positifs .......ccccevviiiiiiiiiiiii e 3 1 2
¢ J'ai confiance, j’ai davantage confiance que dans la viande traditionnelle 1 2 1
ACHAT - CONSOMMATION .....ciuiiiiiniiiiiniieiiiaiiieiiseiieesisiiesrssrsisrassessssssssssasssens 17 18 22
e J'en achete quand il y @ des promotions .......cccccveeeieeiieiiiiiiiiee e 4 4 5
e Le prix, 'aspect financier (sans précision notable) .........ccccceeiiiiiiiiiiiiiieec e, 4 5 4
e J’en trouve quand il y en a, j'en achete quand il y a des offres......cccccceveeeeeeiicinnnes - 4 4
e J’en consomme au hasard de mes achats .......cccoecviiiiiieiiniieee e 5 1 2
¢ J’en achete ou en consomme quand je n’ai pas le choix 1 1 2
¢ Je I'achéte en direct au producteur, il n’y a pas d’intermédiaire ................... 1 2 2
¢ J’en achete dans des magasins bio, j'en trouve chez mon boucher ...................... 1 1 1
¢ J’en consomme chez mes parents / quand quelqu’un de ma famille en acheéte..... - 1 1
® J'EN CONSOMIME FArEMENT .eiiiiiiiiieieiiieeeiiiee e ettt e e siteeesrabteeesbbeeessbreeesnabeeessbseeesnanns 1 1 1
1 2 Y 1 N I 23 19 20
® Pour des raisons de santé, le c6té sain 21 18 20
¢ La sécurité (alimentaire) 2 1 -
ANIMAUX - ELEVAGE.......ccciitiiiiiiiininiiiiiieiiiiiiieiiseiieesisisessissrsssrasssessssssssssasssens 15 19 15
¢ La bonne nourriture des animaux, la qualité des aliments (pas d’'OGM...) ............ 6 7 6
¢ Le bien-étre animal, le respect des aniMmauX ......ccccceeeeeiiiiiiiieeecee e e ciiaees 6 8 5
¢ Les bonnes conditions d’élevage (plein air...), un élevage de qualité .................... 5 4 5
¢ Pas d’antibiotiques, pas de médicaments administrés aux animaux 5 4
ENVIRONNEMENT - POLLUTION ....ccciiuiiieiiiniineiieniiniieiiiaiiaiseiieesiseimesisssassssssanes 11 11
¢ Le non emploi de pesticides, pas de produits chimiques .........cccceccvviiiieeeeeniciinnnes 4 5
¢ ['aspect environnemental, le respect de I'environnement ..........cccccveveeeeeeeicinnnees 4 4
e Le cOté naturel, c’est plus naturel, c’est moins industrialisé ..........ccccccceeeeiiiiiinnne. 3 2
PRODUCTION ....ciuiiieiieniineiieiiniiaiimuiiisiiseimeesisimsstsssrsssssssssssssssssssssssssssansss 8 9
¢ Cela provient de producteurs locaux, je privilégie les circuits courts 4 5
¢ La tracabilité (garantie), on connait I'origine ........c...ccccuuue 5 4
e C’est une filiere (plus) controlée, il y a plein de contréles
EVOCATIONS NEGATIVES ....c.ciuiiiuiiiuiiiniiiiiiiineiieiiniieiiisisisessssisssssstsssasssasssanss 6 7
e C’est plus cher, le colt SUPPIEMENLAIrE ....ccoeeeiiiiiiiiee e 4 4
¢ J’aidu mal a en trouver, c’est rare, il y a peu de choiX ......ccccceeeeeieciiiiieieee e, 2 2
¢ Je suis sceptique, je ne crois pas au bio, le vrai bio n’existe pas .......cccccceeuue 2 1
AUTRES ....oviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeitiesiseitestairesrastrestssssesstasssesstassssssrasssessssssssssasssnns 4 4
e Par curiosité, pour Changer, POUI SSAYET .....ccccuveeeeeeeeeeiiiiieeeeeeeeeeenrreeeeeeeeeseenenees 1 2
® Par CONVICTION(S) wuririiiiiiiiiiiiiiii e e ettt e e e e et e e e e e e e et ea e e e e e e e eeenanbaeeeeeeeeesnsnnnees 2 1
e Jen'en mange Pas, J& N'AIME PAS Cuuuruurieeeeeeieiiiiiereeeeeeeiiirrreeeeeeeeesnnrreeeeeeeeesesrnnees - 1 1
e Autres 2 3 1
e Rien, aucun 4 3 3
LI 1 ] 7 8 7
TOTAL ettt ettt ettt ettt s e e ettt e e st e e e ettt e e e s abeeessabbeeesasbeeeeesbeeesantaeeeanbaeeeans (*) (*) (*)

(*) Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner plusieurs réponses
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Les raisons spontanées de la consommation de viande bio

J'ai
La qualité du conf'ia.nce, Le prix,
produit, un C'est bien, dav;::cage TOTAL J'en achéte I'aspect
TOTAL meilleur divers . ACHAT - quandilya financier
POSITIF goat, éléments | confiance | oysomma des (sans
I'aspect positifs qu;:::: la TION promotions précision
gustatif traditionnell notable)
e
ENSEMBLE .........ovveiiciieieeeeeeen, 23 21 2 1 22 5 4
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
Homme . v 23 21 2 1 21 5
FEMME tiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 23 20 2 1 22 6 5
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTALMoins de 35aNnS ...ccvvvinniinniinninnnnnnns 25 22 3 1 19 4 6
L1824 NS uiiiiiiiiiii e 29 27 2 - 15 2 9
025-34 NS0ttt 23 19 4 1 21 5 5
TOTAL35ans et plus ....covevnnrenieniieiiniennnns 22 20 1 1 22 6 4
035-49 ANS.uiiiiiiiiiiiiiiiii e 24 22 1 2 24 5 6
.50-64 ans.... 20 19 - 1 20 7 2
.65aNnS et PlUS cevriiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiae 23 21 2 - 23 5 4
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACtifuueiiiiiiiiiiiiiii 25 23 2 1 22 6 5
. Catégorie SUPErieUre vuvviveiiiiiiiiinnnneenennnes 22 20 1 2 11 1 2
.. Artisan ou commergant. 11 11 - - 7 - -
.. Cadres et prof. int. sup. . 26 23 2 2 12 1 3
. Profession intermédiaire...............covevnnen 25 23 3 - 22 9 6
. Catégorie populaire...iveeieiiiiiiiiiinnnennennnes 26 24 1 1 28 8 7
LEMPIOYE tiiiiiiin 26 24 1 2 29 8 8
L OUVIIEr tiiiiiiii i 27 25 1 - 26 8 5
ot 21 19 1 1 21 4 4
. Retraité ..... 20 18 1 1 23 4 3
. Autre inactif. 25 22 2 1 13 4 5
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vveiiiiiiiiiiiiinnnnns 23 23 - 18 5 2
Com. urbaines de province ...vvvvieieiiiiiiiinnnnss 24 21 2 1 20 4 5
Communes rurales 20 18 1 1 27 9 5
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiienn, 23 23 1 - 22 7 3
TOTALPrOVINCE «.vvvnriiniiinniinniinneiineeinninns 23 20 2 1 22 5 5
CNOFd-EStiiuuiiniiniiiniiiniiiniiiniiieiieienanes 26 20 5 1 19 6 2
. Nord-ouest.. 22 22 1 - 23 5 7
. Sud-ouest ... 24 21 - 3 30 5 10
LSUA-ESE tiiniiiiiiiiii s 20 19 - 2 18 5 2
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...eevviiiiiiiiiiiiiiiiinnnss 23 20 2 1 20 6 4
Surface classique : en libre-service 23 22 1 - 24 5 6
Surface classique : a la coupe ........ 18 15 2 - 24 8 5
Chezle boucher ...cccvviiiiiiiiiiiiiiiiiinniiann, 29 27 1 - 18 2 5
Y= 23 22 1 - 27 5 6
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
23 21 2 1 22 5 4
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Les raisons spontanées de la consommation de viande bio

J'en
J'en trouve , | Je I'achéte V'en achéte consomme
quandily en ren J'en achete en direct au dans d.es chez mes .
a,j'en consomme ouen producteur, m?ga.lsms parents / Ven
achéte au hasard de consornm'e. iln'y a pas bio, j'en quanfi consomme
quandilya | mes achats quand je n.al dinterlocute trouve chez quelqu'un rarement
des offres pas le choix ur mon de ma
boucher famille en
achete
ENSEMBLE .........ovveiiciieieeeeeeen, 4 2 2 2 1 1 1
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
Homme . i 4 2 1 1 1
Femme .oiviiiiiiiiiiiiiiii 4 3 2 3 1 1 -
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moins de 35 ans .. 2 2 1 3 1 - -
L18-24 aNS i - 3 - - - 1 -
025-34 NS0ttt 3 1 2 5 2 - -
TOTAL35ans et plus ....covevnnrenieniieiiniennnns 5 2 2 2 1 1 1
035-49 aNS. ittt e 4 1 3 1 2 1 2
L50-64 ANS.iiiiiiiiiiiiiiii e 3 3 3 3 1 - -
.65aNnS et PlUS cevviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieae 8 3 1 2 2 -
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Actifuuiiiiiiiiiiiiiiii 3 1 2 2 1 - 1
. Catégorie SUPErieUre vuvviveiiiiiiiinnnnnnennennnes 2 - 3 1 1 - 2
.. Artisan ou commergant...oieiereereiiiierenenanns 4 - 3 - - - -
.. Cadres et prof. int. SUP. veveviiiiiiiiiinninnennnns 1 - 3 1 1 - 2
. Profession intermédiaire 3 2 1 1 1 - -
. Catégorie populaire...civeieiiiiiiiiiinnnennennnes 4 1 2 3 2 1 1
LEMPIOYE e 3 2 1 5 3 1 2
L OUVIIEr tiiiiiiiiii i 7 - 5 - - 1 -
T T 5 3 2 2 2 1 -
LRetraité .oviiiiiiiiiii 6 3 2 3 2 1 -
CAutreinactifoiiiiiiiiiiin 1 2 1 - - 1 -
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vveiiiiiiiiiiiiinnnns 3 4 2 - 2
Com. urbaines de province «..vvvveiiiiiiiiiiiannnss 5 2 1 1 -
CommMUNES FUrales vvviereriiinneriiinneisiinnennns 3 3 4 3 2 -
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiiinn, 3 1 2 - 1 2
TOTAL ProvinCe ...uvvvviinneiiiinneiiiinnerninanenns 4 2 2 2 2 1 -
5 - 2 1 1 1 1
5 2 1 2 3 1 -
3 5 5 5 - - -
4 1 2 1 1 1 -
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...vvvviiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 3 2 2 1 - 1
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 6 1 1 3 1 2 -
Surface classique : ala coupe ....ccevvveniennnnnns 5 2 4 - - -
Chez le boucher 5 - - - 4 -
Ailleurs ........ 7 1 - 5 2 2 -
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUitetiiiiitiiiiineiiiiteriiiseiiiiasessissnenanes 4 2 2 2 1 1 1
NON uutiiiiiiiiiiii i e - - - - - - -
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Les raisons spontanées de la consommation de viande bio

La bonne
nourriture Les bonnes
Pour des des Le bien-étre conditions
TOTAL raisons de TOTAL animaux, la animal, le d'élevage
SANTE santé, le ANIMAUX qualité des | respect des | (plein air...),
cOté sain aliments animaux un élevage
(pas de qualité
d'OGM...)
ENSEMBLE ........coovviiiiiiiiinnieeen, 20 20 15 6 5 5
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
17 17 10 3 3 2
23 23 19 9 6 7
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTALMoins de35aNS ....ccevverenneniieiiniennnns 14 14 15 4 7 2
L18-24 NS ittt e 18 18 12 2 6 4
025-34 NS ittt 11 11 17 4 9 1
TOTAL 35 ans et plus ... 22 22 15 7 4 6
.35-49ans..iiieiiinnnnnn 24 24 14 5 6 4
L50-64 @NS.iiiiiiiiiiiiiiiii e 27 27 12 6 3 6
.65aNnS et PlUS cevriiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiae 16 16 18 8 4 7
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
19 18 13 4 5 3
. Catégorie supérieure .. 20 20 14 4 4 5
.. Artisan ou commergant.cccieiereeeeiiiierenenanas 21 21 16 6 7 10
.. Cadres et prof. int. SUP. veveviiiiiiiiiinnnnennnns 19 19 14 4 3 3
. Profession intermédiaire...........ccceevvennnnnnn 19 19 19 6 8 5
. Catégorie populaire...cveeieiiiiiiiiinnnnennennnes 18 18 9 2 4 2
LEMPIOYE e 20 20 10 3 6 1
.. Ouvrier ... 13 13 7 1 1 2
Inactif....... 22 22 17 8 5 7
CRetraité .oiiiiiiiiiiiii 22 22 17 9 4 7
LAutre inactifueeeeeiiiiiiiiiiiiiiiiiiiri 24 23 16 5 7 5
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne .. 24 24 11 5 2 5
Com. urbaines de province . 21 21 15 6 5 5
COMMUNES FUraleS cuveeererreerieissiesiisiiniannnes 15 15 16 7 6 3
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiiennn, 23 23 11 5 2 5
TOTAL Province 20 19 16 6 5 5
. Nord-est..... 20 20 15 6 4 6
L NOrd-0UESt ceurreriiiiieiiiiiiiiiiiiiiiineenees 14 13 16 5 6 4
. SUd-OUEST uvvrieriiiiiiiiiiiiiiiiiiiinnnanenneennes 20 19 8 1 5 1
L SUd-ESt auiiiiiiiiiiiii i 25 25 20 9 6 5
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio 22 21 15 5 5 5
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 17 17 14 7 4 5
Surface classique : ala coupe ....cceiveeniennnnnns 23 23 2 - 2
Chezle boucher ...iiiiviiiiiiiiiiiiiiiiniennennns 19 19 12 6 4 3
AlleUrs wivviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i, 15 15 19 11 5 7
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUitetiiiiiniiiiineiiiiteriiiseiiiiasessissnesanns 20 20 15 6 5 5
NON tttteiiiiiieireriniiieresessnnssieseeesansssesanes - - - - - -
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Les raisons spontanées de la consommation de viande bio

Cela
Pas \ provient de
d'antibiotiqu Le n<?n L ?spect Le coté producteurs
es, pas de TOTAL emp.lt?l de environnem naturel, c'est TOTAL locaux, je
médicament ENVIRONNE | - pesticides, ental, le plus naturel, | PRODUCTIO | privilégie les
s MENT - pas de respect de c'est moins N circuits
administrés POLLUTION p.rmfuits I'environne industrialisé courts /
aux animaux chimiques ment I'agriculture
locale
ENSEMBLE ........ccocovviiriiiiiineieeen, 4 11 5 4 2 9 5
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
Homme . i 3 11 3 8 5
Femme .oiviiiiiiiiiiiiiiii 4 10 5 4 2 10 5
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moins de 35 ans .. 4 13 4 7 3 10 4
L18-24 NS ittt e - 9 - 7 2 6 3
025-34 NS0ttt 7 16 6 8 4 12 5
TOTAL35ans et plus ....covevnnrenieniieiiniennnns 3 10 5 3 2 8 5
035-49 aNS. ittt e 3 8 2 6 1 9 6
L50-64 ANS.iiiiiiiiiiiiiiii e 4 13 5 3 4 10 6
.65aNnS et PlUS cevviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieae 3 9 7 1 1 6 4
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Actifuuiiiiiiiiiiiiiiii 3 11 3 6 3 9 4
. Catégorie SUPErieUre vuvviveiiiiiiiinnnnnnennennnes 5 20 8 10 5 9 5
.. Artisan ou commergant...oieiereereiiiierenenanns 3 25 10 14 - 8 4
.. Cadres et prof. int. SUP. veveviiiiiiiiiinninnennnns 5 19 7 8 7 10 5
. Profession intermédiaire 3 9 3 5 2 15 6
. Catégorie populaire...civeieiiiiiiiiiinnnennennnes 2 1 4 2 5 3
LEMPIOYE e - 1 6 2 7 4
L OUVIIEr tiiiiiiiiii i 5 1 - 1 2 1
T T 4 10 6 3 2 9 6
LRetraité .oviiiiiiiiiii 4 10 7 2 3 8 6
CAutre inactifoiiiiiiiiiiii 6 9 2 7 1 10 6
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vveiiiiiiiiiiiiinnnns 9 4 13 4
Com. urbaines de province «..vvvveiiiiiiiiiiiannnss 4 11 5 3 7
CommMUNES FUrales vvviereriiinneriiinneisiinnennns 4 11 7 2 2 10 8
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiiinn, 2 9 5 4 2 12 4
TOTAL ProvinCe ...uvvvviinneiiiinneiiiinnerninanenns 4 11 4 4 3 8 5
3 10 6 2 1 5 3
3 13 5 5 4 7 5
3 11 3 9 - 10 6
6 10 3 4 4 11 7
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...vvvviiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 4 13 5 6 3 10 5
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 3 6 4 1 2 7 5
Surface classique : ala coupe ....ccevieeniennnnnns 1 - 1 - 7 4
Chez le boucher 4 3 2 1 2 4 4
Ailleurs ........ 4 9 5 2 2 9 6
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUitetiiiiitiiiiineiiiiteriiiseiiiiasessissnenanes 4 11 5 4 2 9 5
NON uutiiiiiiiiiiii i e - - - - - - -
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Les raisons spontanées de la consommation de viande bio

C'est une
filiere (plus)

J'aidumala

Je suis

La tragabilité | contrdlée, il C'est plus sceptique, je .
(garantie), y a plein de TOTAL cher, le colit eln trouver., ne crois pas C'est u‘n
on connait | contrdles, la NEGATIF supplément c'est rare, il au bio, le phénoméne
I'origine réglementati aire ya pefx de vrai bio de mode
on choix n'existe pas
appliquée

ENSEMBLE ........coovviiiiiiiiinnieeen, 4 - 7 4 2 1 -
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)

3 1 7 4 - R

5 - 6 4 1 2 -
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moinsde 35ans ......cccevvviinniininnnnnns 4 1 5 4 2 - -
L18-24 aNS i 3 - 1 1 - - -
025-34 NS ittt 5 2 7 5 3 - -
TOTAL 35 ans et plus ... 3 - 7 4 3 1 -
.35-49ans..iiieiiinnnnnn 3 - 7 5 3 1 -
L50-64 @NS.iiiiiiiiiiiiiiiii e 4 - 6 4 2 1 -
.65aNnS et PlUS cevriiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiae 3 1 8 4 3 1 -
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)

4 - 8 5 2 1 -
. Catégorie supérieure .. 3 2 9 6 2 3 -
.. Artisan ou commergant.cccieiereeeeiiiierenenanas 3 - 9 3 - 6 -
.. Cadres et prof. int. SUP. veveviiiiiiiiiinnnnennnns 2 2 9 7 3 1 -
. Profession intermédiaire...............coovvnnen 8 - 4 2 2 2 -
. Catégorie populaire...cveeieiiiiiiiiinnnnennennnes 3 - 9 7 3 - -
LEMPIOYE e 4 - 5 4 1 - -
.. Ouvrier ... 1 - 14 10 6 - -
Inactif....... 3 - 6 3 2 1 -
CRetraité .oiiiiiiiiiiiii 2 - 7 3 1 -
CAutreinactifoiiiiiiiiiiiii 4 - 3 - - -
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne .. 9 1 7 4 3 2 -
Com. urbaines de province . 3 1 2 1 -
ComMmMUNES FUrales vvvereriiinneriiinneriiinnennns 3 - 8 4 2 2 -
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiiennn, 7 1 8 4 2 2 -
TOTAL Province 3 - 7 4 2 1 -
. Nord-est..... 3 - 8 5 2 2 -
. NOrd-ouest.ieviiiiiiiiiiiiiiiiii i, 1 1 6 5 1 1 -
. SUd-0UESE vivenririinneriiinieiiiinneiiineereians 4 - 6 3 3 - -
L SUd-ESt auiiiiiiiiiiiii i 4 - 6 3 4 - -
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio 4 1 7 4 2 1 -
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 2 - 7 4 3 1 -
Surface classique : ala coupe ....cceiveeniennnnnns 3 - 2 2 - -
Chezle boucher ....cceviiiiiiiiiiiiiiiiiinniinne, - - 11 6 4 2 -
AlleUrs wivviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i, 3 - 8 4 3 1 -
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUitetiiiiiniiiiineiiiiteriiiseiiiiasessissnesanns 4 - 7 4 2 1 -
NON tutiiiiiiiiiiii i i e - - - - - - -
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Les raisons spontanées de la consommation de viande bio

Par .
curiosité, Jen'en
ATL(J)';'rRAELS pour conv:::at‘iron(s) “;::?:i;a:r Autres Rien, aucun NsP
changer,
pour essayer pasga

ENSEMBLE ........cocovviiiiiiiiiiniieeen, 4 2 1 1 1 3 7
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
10 10 0 = 3 1 1 1 3 9
FEMME iiiiiiriieiiiiiiireriiiiiiieneeenaieienenes 4 1 1 1 4 5
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTALMoins de35aNS ....cevverenneniieniniennnns 2 1 1 1 1 3 12
L18-24 NS ittt e 4 1 - 2 - 2 19
025-34 NS ittt e 2 1 1 - 1 3 8
TOTAL35ans etplus ....covevnnienneniieiiniennnns 5 2 2 1 1 3 5
035-49 aNS. ittt e 2 - 2 - 1 4 7
L50-64 @NS.iiiiiiiiiiiiiiii e 5 2 1 2 2 3 4
. 65 ans et plus 7 3 3 1 3 4
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Actifuuiiiiiiiiiiiiii i 2 1 1 - 1 4 9
. Catégorie SUPErieUre vuvviviiiiiiiiiinnnnnennennnes 2 1 1 - 1 4 12
.. Artisan ou commergant...oieiereeeeiiiierenenanas 4 - 4 - 3 4 14
.. Cadres et prof. int. sup. . 1 1 - - - 4 12
. Profession intermédiaire 1 - 1 - - 2 8
. Catégorie populaire...civeieiiiiiiiiiinnnennennnes 3 2 1 - 1 5 8
CEMPIOYE caii 2 - 1 1 2 5 9
JI O 1 Y T N 5 5 - - - 6 7
T T 7 3 2 2 1 2 3
LRetraité .oviiiiiiiiiii 6 2 2 2 1 2 3
. Autre inactif 8 4 1 3 2 3 6
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vveiiiiiiiiiiiiinnnns 8 2 2 - 3 7
Com. urbaines de province «..vvvveiiiiiiiiiiiannnss 2 1 1 1 3 8
CoOMMUNES FUFAleS cuveeererrerrieiesiesiissininnnnns 2 2 - - 1 5
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiiinn, 7 2 3 2 - 3 6
TOTAL PrOVINCE «oiiiiinnnnnenneeiieniniennnns 4 2 1 1 1 3 7
B Ao T 4 1 1 1 1 3 7
B Ve g o T 1T 6 2 2 1 1 2 10
. Sud-ouest ... 2 2 - - 1 5 8
. Sud-est .... 3 2 - 1 2 4 3
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...evvviiiiiiiiiiiiiiiiinnnss 4 2 2 1 1 3 5
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 4 1 1 1 1 3 9
Surface classique : a la coupe .. 6 4 - 2 - 4 18
Chez le boucher ........... 2 2 - - - 4 14
ANllEUIS wuvrnrieietiieiiiiiiiiiiiiiiiiisaseaneeens 4 - 2 2 1 2 4
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUitetiiiiitiiiiineiiiiteriiiseiiiiasessissnenanes 4 2 1 1 1 3 7
NON tttteiiiiiieireriniiieresessnnssieseeesansssesanes - - - - - - -
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Les raisons assistées de la consommation de viande bio

Question : Plus précisément, parmi la liste suivante, quelle(s) est(sont) la(les)
principale(s) raison(s) pour la(les)quelle(s) vous mangez de la viande
bio, spécifiqguement ? En premier ? En second ?

Parce que, selon vous, consommer de la viande bio ... ?

Récapitulatif : En premier

Base : Question posée uniquement aux consommateurs de viande bio, soit 72% de Rappel Rappel Aolt
I’échantillon Aolt Aolt 2020
2018 2019
(%) (%) (%)
e C’'est consommer une viande qui provient d’élevages respectueux du bien-étre 24 24 25
ANIMAL e et e e et e e st a e e e s bte e e e sbaeeeeaabaeeeeneaeas
o ESt bENéfique POUr VOIIe SANTE .........uviiiiii ettt e e e e araaeeaa s 24 22 22
e C’est consommer une viande qui est davantage contrélée sur le plan sanitaire ...... 16 16 15
e C’est consommer une viande qui a meilleur golt .......ccccovvviiiiiiiiciiie e, 16 13 13
e Assure un meilleur revenu aux ElEVEUIS .....oocviiiiiiiieiiiiiee ettt 6 8 8
o Est bénéfique pour I'enviroNNEMENT .....cccooiiiiiiiiiiee ettt e traee e 7 9 8
e CoNsStitue UN acte CILOYEN ..o 3 4 5
I NV 4 ¢ T Lol =T ) BT PUPPRRIN 4 4 4
L Y USRS (*) (*) (*)
Base : Question posée uniquement aux consommateurs de viande bio, soit 72% de En premier Total des
I’échantillon citations
(%) (%)
e C'est consommer une viande qui provient d’élevages respectueux 25 60
du bien-€tre animal ......c.eevi i
o Est bénéfique pour votre santé ..........cccoceeeeeeeiiiieccccciiiiee e, 22 54
e C'est consommer une viande qui est davantage contrélée sur le 15 45
(] T A BT= T Y1 - 11 U PPPUPR
¢ C’'est consommer une viande qui a meilleur golt .......cccccvvevviiieennne 13 42
e Assure un meilleur revenu aux éleVEUrS ......ccccceevvcieeeeeriiieeeeeciieeee s 8 38
® Est bénéfique pour I'environnement ........cccceeeeeeieiiiciiiiiieeeee e, 8 38
e Constitue un acte CItOYEN ...oiiiiiiiiiiiee e 5 15
O AULIE (PrECISEI) coueeeeeeeeteeeeee ettt e e e e e e e e e e e e e e eaans 4 5
TOT AL ettt e e e et e e e e et e e e et e e e e aeaaaan 100 (*)
(*) Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner deux réponses
Ifop pour Interbev 18
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Les raisons assistées de la consommation de viande bio
En premier

C’est consommer
une viande qui

C’est consommer
une viande qui est

C’est consommer

provient Est bénéfique pour . X Est bénéfique pour
d’élevages votre santé da\:ar"ltage une Ylande ql," a I’environnement
respectueux du controlee.su.r le meilleur goat
bien-étre animal plan sanitaire

ENSEMBLE .........ovveiiciieieeeeenen. 25 22 15 13 8
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)

24 22 13 15 9

27 22 16 12 7
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moinsde 35ans ......cccevviiinniniinnnnnns 26 22 11 9 13
.18-24 ans 30 18 8 17
.25-34 ans 24 24 13 10 11
TOTAL35ans etplus ....cocenvnrenneniieiiniennnns 25 22 16 15 6
035-49 aNS. ittt e 27 22 9 17 9
L50-64 @NS.iiiiiiiiiiiiii i e 20 28 17 13 5
.65ans et PlUuS cuvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiae 28 16 19 15 5
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Actifuriiiiiiiiiiiiiiiii 25 22 12 13 10
. Catégorie SUPErieUre «uiviviiiiiiiiinnnnnneenennnes 23 27 13 10 9
.. Artisan ou commergant...oieiereereiiiierenenanns 25 19 11 12 7
.. Cadres et prof. int. SUP. veveviiiiiiiiiinnnnnnennnns 24 29 13 9 10
. Profession intermédiaire...............covvinnnn 26 21 15 11 10
. Catégorie populaire....vveieiiiiiiiiiinnnennennnes 24 20 10 16 10
.. Employé .. 24 26 8 10 11
L OUVIIEr tiiiiiiiiii i 25 10 13 24
T T 26 22 17 14 6
LRetraité .oiiiiiiiiiiii 26 21 18 14 5
CAutreinactifoiiiiiiiiiiiii 26 25 12 13 12
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vveiiiiiiiiiiiiinnnss 28 28 15 15
Com. urbaines de province ...vvvvieieiiiiiiiinnnnss 27 23 14 13 9
CommUNES rUrales cvvvieeeriiinneriiinneriiinnennns 19 16 17 12 9
REGION
Région parisienne .. 27 24 17 16 3
TOTAL ProvinCe ...uvvvviinniiiiinneininnnesnenanenns 25 21 14 13
CNOrd-estuuiiiiiiiiiiiiiiiiii i 32 23 10 12 6
. NOrd-ouest.cciiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiie 22 21 15 12 11
. SUd-0UESE vivuuviriinteriiinieriiinneiiinneriinns 22 14 11 18 16
L SUd-ESt auiiiiiiiiiiii i e 23 24 18 12 6
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...evvviiiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 26 23 15 13
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 24 19 13 15
Surface classique : ala coupe ....cceviveniennnnnns 18 23 17 16 9
Chezle boucher ....cceviiiiiiiiiiiiiiiiiiniiane, 21 20 12 14 15
AlleUrs wuvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i, 28 17 12 14 6
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUiutiiiiineiiiineiiiiteriiisesiiiasessssnnesanns 25 22 15 13 8
NON uutiiiiiiiiiiiii i i e - - - - -
Ifop pour Interbev 19
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Les raisons assistées de la consommation de viande bio

En premier

Assure un meilleur revenu aux . .
éleveurs Constitue un acte citoyen Autre

ENSEMBLE..........ccooviiiviiiiniiieeeinnnnn, 8 5 4
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)

8 5 4

7 5 4
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTALMoins de 35aNS ....ccvevuennienennienieninnnns 7 9 3
L18-24 NS ittt 2 15 3
.25-34ans..eiiiiiiinnnnn 9 6 3
TOTAL 35 ans et plus ... 8 4 4
0 35-49 ANS.iiiiiiiiiiiiriiiiiiiiie i eeaaaas 7 5 4
L50-64 @NS.iiiiiiiiiiiiiii i 10 3 4
L65aNS et PIUS cevririiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 7 5 5
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)

8 6 4
. Catégorie SUPErIeUre «viviiiieiiiiiiiiinnnnnnennenens 6 8 4
.. Artisan ou commergant cceeeieereereniiiierenenanns 9 6 11
.. Cadres et prof. int. SUP. cvveveiiiiiiiiiiinnnnnnnnnns 5 9 1
. Profession intermédiaire...........cccoiennnnnnnnns 8 5 4
. Catégorie populaire....vevieieiiiiiiiiininnnnenennnns 9 7 4
.. Employé .. 10 8 3
.. Ouvrier ... 8 5 7
T ot 1 7 4 4
CREtraité v 8 4 4
CAutre inactifoeeeeiiiiiiiiiiiiiiiii e 4 4 4
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne 2 5 3
Com. urbaines de province ..vvevieiieiiiiiiiiiinnnnss 7 5 2
CoOMMUNES FUAleS vuveueeareererereriesesssisinsnnnnns 12 6 9
REGION
Région parisienne .........coiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinn, 4 6 3
TOTAL Province .. 9 5 4
CNOFd-EStuuuunueeereeiiiiieiiiieiiiiiiiiiinnnnnasnenes 7 6 4
L NOrd-0UESt ceureeritiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiianaenes 9 7 3
. SUd-OUEST tuverrnriniiiiieiiiieiiiiiiiiinnnnnnaneenens 9 3 7
L SUA-ESt s 9 4 4
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...evveviiiiiiieiiiiiiiiiiinnnns 8 5 2
Surface classique : en libre-service .......ccceveeens 7 6 8
Surface classique : ala coupe ....civviiiinninnnnnnns 2 12 3
Chezle boucher ....iiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinnennnns 11 -
AllEUIS vuurnreeieriitiitiiiiiiiiiiiiiiiisassaseenees 7 12
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUitetiiiiineiiiinneiiiineriiiseriiiasersssnnesennnns 8 5 4
NON tteteiiiiiiereetaniiiiiereesnnessesesesanansssnsenes - - -
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Les raisons assistées de la consommation de viande bio
Au global

C’est consommer
une viande qui

C’est consommer
une viande qui est

C’est consommer

Assure un meilleur

provient Est bénéfique pour . .
d'élevages votre santé da\:arjtage une Ylande qi.ll a re'venu aux
respectueux du controlee.su.r le meilleur goat éleveurs
bien-étre animal plan sanitaire

ENSEMBLE .........ovveiiiiiieieeeeeee, 60 54 45 42 38
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)

55 50 43 44 42

64 57 46 39 35
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moinsde 35ans ......cccevviiinniniinnnnnns 60 53 38 32 38
.18-24 ans 69 46 36 25 42
.25-34 ans 55 57 40 36 36
TOTAL35ans etplus ....cocenvnrenneniieiiniennnns 60 54 47 45 39
035-49 aNS. ittt e 60 55 45 44 34
L50-64 @NS.iiiiiiiiiiiiii i e 61 60 48 52 36
.65aNns et PlUS cevriiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiaes 58 48 46 38 46
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Actifuriiiiiiiiiiiiiiiii 60 54 43 42 36
. Catégorie SUPErieUre «uiviviiiiiiiiinnnnnneenennnes 49 56 52 36 32
.. Artisan ou commergant...oieiereereiiiierenenanns 54 59 37 35 49
.. Cadres et prof. int. SUP. veveviiiiiiiiiinnnnnnennnns 47 55 57 37 25
. Profession intermédiaire...............covvinnnn 63 52 44 35 38
. Catégorie populaire...iieeieiiiiiiiiiinnnennennnns 65 53 37 50 37
.. Employé .. 68 59 36 42 36
L OUVIIEr tiiiiiiiiii i 59 44 40 61 37
T T 59 54 47 41 42
LRetraité .oiiiiiiiiiiii 59 52 48 41 44
CAutreinactifoiiiiiiiiiiiii 59 61 41 40 35
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vveiiiiiiiiiiiiinnnss 62 56 59 43 28
Com. urbaines de province ...vvvvviieiiiiiiiinnnnss 61 55 43 41 39
CommUNES rUrales cvvvieeeriiinneriiinneriiinnennns 53 47 39 42 45
REGION
Région parisienne .. 63 54 59 43 30
TOTAL ProvinCe ...uvvvviinniiiiinneininnnesnenanenns 59 54 42 41 40
CNOrd-estuuiiiiiiiiiiiiiiiiii i 60 57 33 37 41
. NOrd-ouest.cciiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiie 56 56 48 39 40
. SUd-0UESE vivuuviriinteriiinieriiinneiiinneriinns 59 43 43 45 39
L SUd-ESt auiiiiiiiiiiii i e 60 54 43 45 40
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...evvviiiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 63 53 45 41 40
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 52 55 45 43 35
Surface classique : ala coupe ....cceviveniennnnnns 51 56 51 45 34
Chezle boucher ....ccvviiiiiiiiiiiiiiiiiiniinnn, 54 53 49 40 39
AlleUrs wuvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i, 52 56 41 44 35
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUiutiiiiineiiiineiiiiteriiisesiiiasessssnnesanns 60 54 45 42 38
NON uutiiiiiiiiiiiii i i e - - - - -
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Les raisons assistées de la consommation de viande bio

Au global

Est bénéfique pour

I'environnement Constitue un acte citoyen Autre

ENSEMBLE..........ccooviiiviiiiniiieeeinnnnn, 38 15 5
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)

41 15 5

34 15 5
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTALMoins de 35aNS ....ccvevuennienennienieninnnns 50 24 4
L18-24 NS ittt 47 30 3
.25-34anS.iiiieieiinnn, 51 20 5
TOTAL 35 ans et plus ... 34 12 5
035-49 aNS. ittt e 39 14 5
L50-64 @NS.iiiiiiiiiiiiiii i 26 9 5
L65aNS et PIUS cevriiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e, 37 14 6
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)

42 16 5
. Catégorie SUPErIeUre «viviiiieiiiiiiiiinnnnnnennenens 44 24 4
.. Artisan ou commergant cceeeieereereniiiierenenanns 35 13 11
.. Cadres et prof. int. SUP. cvveveiiiiiiiiiiinnnnnnnnnns 48 28 1
. Profession intermédiaire...........cccoiennnnnnnnns a7 13 6
. Catégorie populaire....vevieieiiiiiiiiininnnnenennnns 37 12 6
.. Employé .. 41 13 3
.. Ouvrier ... 30 11 11
T ot 1 33 14
CREtraité v 32 13
CAutre inactifoeeeeiiiiiiiiiiiiiiiii e 37 19
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne 29 14 5
Com. urbaines de province ..vvevieiieiiiiiiiiiinnnnss 39 15 3
CoOMMUNES FUAleS vuveueeareererereriesesssisinsnnnnns 39 15 11
REGION
Région parisienne .........coiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinn, 28 15 5
TOTAL Province .. 40 15 5
CNOFd-EStuuuueeeeerieiiiiieiiiieiiiiiiiiiinnnnaneenens 44 19 5
L NOrd-0UESt ceureeritiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiianaenes 38 16 5
. SUd-OUEST tuverrnriniiiiieiiiieiiiiiiiiinnnnnnaneenens 44 9 7
L SUA-ESt s 34 14 5
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...evveviiiiiiieiiiiiiiiiiinnnns 41 14 2
Surface classique : en libre-service .......ccceveeens 31 17 11
Surface classique : ala coupe ....civviiiinninnnnnnns 28 26
Chezle boucher ....iiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiienennnns 44 18
AllEUIS vuurnreeieriitiitiiiiiiiiiiiiiiiisassaseenees 26 13 17
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUitetiiiiineiiiinneiiiineriiiseriiiasersssnnesennnns 38 15 5
NON tteteiiiiiiereetaniiiiiereesnnessesesesanansssnsenes - - -
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La perception détaillée de la viande bio

Question : Pour chacune des affirmations suivantes, veuillez indiquer si vous étes

d’accord ou non ?

Récapitulatif : Total d’accord

Base : Question posée uniquement aux consommateurs de viande, soit 96% de I’échantillon Rappel Rappel Aoit
Ao(it 2018 | Aodt 2019 2020
(%) (%) (%)
e Consommer de la viande bio, c’est la garantie de consommer une viande produite , ,
. i Non posé Non posé 78
dans des conditions respectueuses de I'environNement........cc.eeevecieeeniieeeeniieeennnen
e Consommer de la viande bio, c’est la garantie de consommer une viande produite , ,
. i R | Non posé Non posé 74
dans des conditions respectueuses du bien-étre animal.......cccccccoeeiiiiiiieeiiiicccinieenl
¢ Parmi I'offre globale de produits bio, il est aujourd’hui indispensable de trouver
. . 72 70 72
(o LR V1 o [N o] o PP RORPPPRRRN
¢ || est facile aujourd’hui de trouver de la viande bio en super ou hypermarché ........ 59 57 62
e Lorsque vous avez le choix, vous choisissez de préférence un restaurant qui 44 44 6
propose de la viande bio, quitte a ce que la viande colte plus cher........cccoecveeennnen,
¢ Aujourd’hui, il est trés facile de trouver de la viande bio dans les lieux de
restauration hors domicile (ex : au restaurant, dans les cantines, des lieux de 32 29 39
FESTAUTATION FAPIAR...) teiieeiruriieeeeeeeeuitiee e et ettt eaeeeeeettau e seeeeeeaaaaaeeeeeeaesanaaeseaseesasnaneeseeeeeed
Base : Question posée uniquement aux TOTAL Tout a fait Plutét TOTAL Pas | Plutdt pas [ Pas du tout TOTAL
consommateurs de viande, soit 96% de D’accord d’accord d’accord d’accord d’accord d’accord
I’échantillon
(%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)
e Consommer de la viande bio, c’est la
garant.le de consommer. L.me viande 78 2 57 22 15 7 100
produite dans des conditions
respectueuses de I'environnement ....
e Consommer de la viande bio, c’est la
garant.le de consommer.L.me viande 74 20 54 26 18 3 100
produite dans des conditions
respectueuses du bien-étre animal ....
¢ Parmi I'offre globale de produits bio,
il est aujourd’hui indispensable de 72 19 53 28 19 9 100
trouver de la viande bio .....cccccueenneee.
e || est facile aujourd’hui de trouver de
la viande bio en super ou 62 16 46 38 31 7 100
hypermarché .......cccccovviiiiiniiieciiienn
e Lorsque vous avez le choix, vous
choisissez de préférence un
restaurant qui propose de la viande 46 10 36 54 33 21 100
bio, quitte a ce que la viande colte
PIUS ChET weiiiiieeeeeee e
¢ Aujourd’hui, il est tres facile de
trouver de la viande bio dans les
lieux de restauration hors domicile 39 6 33 61 48 13 100
(ex : au restaurant, dans les cantines,
des lieux de restauration rapide...)......
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La perception détaillée de la viande bio
Consommer de la viande bio, c’est la garantie de consommer une viande produite
dans des conditions respectueuses de I’environnement

TOTAL Tout a fait Plutst d’accord TOTAL Pas Plutét pas Pas du tout
D'accord d’accord d'accord d’accord d’accord

ENSEMBLE ........ccccoovviiiiiiiiiniieeen, 78 21 57 22 15 7
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
10T 0T34 76 23 53 24 17 7
Femme tiviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiciii e 82 20 62 18 12 6
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moinsde 35ans ......cccevvviinnnniinnnnnns 79 23 56 21 16 5
B T 78 25 53 22 20 2
.25-34 ans.... 79 21 58 21 14 7
TOTAL35ans etplus ...ccevvviinniiiiinneiiinnnnns 79 21 58 21 14 7
035-49 aNS. ittt e 77 19 58 23 13 10
L50-64 ANS.iiiiiiiiiiiiiiiii e 81 22 59 19 13 6
.65aNnS et PlUS cevviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiae 79 22 57 21 16 5
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Actifuuiiiiiiiiiiiiii i 77 20 57 23 15 8
. Catégorie SUPErieUre vuiviviiiiiiiiinnnnnnennennnes 77 19 58 23 15 8
.. Artisan ou commergant... 60 15 45 40 19 21
.. Cadres et prof. int. SUP. veveviiiiiiiiiinnnnnennnns 84 20 64 16 14 2
. Profession intermédiaire...............coevvnnen 79 18 61 21 14 7
. Catégorie populaire...civeieiiiiiiiiininnnennennnns 76 22 54 24 16 8
LEMPIOYE i 82 24 58 18 14 4
L OUVIIEr wiviiiiiiiiiiiiii it riiineenaanas 67 18 49 33 18 15
T T 81 23 58 19 14 5
LRetraité .oviiiiiiiiiii 81 22 59 19 14 5
CAutreinactifoiiiiiiiiiiini 85 30 55 15 12 3
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vieiiiiiiiiiiiiinnnns 78 21 57 22 17 5
Com. urbaines de province ...vvvveeieiiiiiininnanss 79 21 58 21 15 6
Communes rurales 78 22 56 22 12 10
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiiinnn, 77 20 57 23 17 6
TOTAL ProvinCe ...uvvviiieneiiiinneiniinnenienanenns 79 22 57 21 14 7
. Nord-est 80 21 59 20 13 7
. Nord-ouest 77 23 54 23 15 8
. SUd-0UESE vivenririiinneriiinieiiiinneiiiineeriians 80 16 64 20 13 7
LSUd-ESt uiiiiiiiiiiiii e 79 23 56 21 15 6
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...eevviiiiiiiiiiiiiiiiinnnss 91 28 63 9 9 -
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 84 24 60 16 12 4
Surface classique : ala coupe ....coevvveniennnnnns 83 26 57 17 16 1
Chez le boucher 86 26 60 14 12 2
AlleUrs wuvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i, 84 22 62 16 11 5
CONSOMMATION DE VIANDE BIO

88 26 62 12 10 2

53 9 44 47 27 20
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La perception détaillée de la viande bio
Consommer de la viande bio, c’est la garantie de consommer une viande produite
dans des conditions respectueuses du bien-étre animal

TOTAL Tout a fait Plutst d’accord TOTAL Pas Plutét pas Pas du tout
D'accord d’accord d'accord d’accord d’accord
ENSEMBLE ........ccccoovviiiiiiiiiniieeen, 74 20 54 26 18 8
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
70 19 51 30 21 9
77 20 57 23 16 7
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moinsde 35ans ......cccevvviinnnniinnnnnns 72 20 52 28 22 6
B T 78 20 58 22 16 6
.25-34 ans.... 68 19 49 32 25 7
TOTAL35ans etplus ...ccevvviinniiiiinneiiinnnnns 75 20 55 25 17 8
035-49 aNS. ittt e 69 16 53 31 20 11
L50-64 @NS.iiiiiiiiiiiiiiii e 80 21 59 20 13 7
. 65 ans et plus 75 21 54 25 19 6
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Actifuuiiiiiiiiiiiiiii 71 17 54 29 20 9
. Catégorie SUPErieUre vuiviviiiiiiiiinnnnnnennennnes 72 18 54 28 19 9
.. Artisan ou commergant... 63 15 48 37 18 19
.. Cadres et prof. int. SUP. veveviiiiiiiiiinnnnnnennnns 76 19 57 24 20 4
. Profession intermédiaire...............coevinnen 66 14 52 34 26 8
. Catégorie populaire...civeieiiiiiiiiininnnennennnns 73 18 55 27 18 9
.. Employé . 80 21 59 20 15 5
L OUVIIEr wiviiiiiiiiiiiiii it riiineenaanas 62 14 48 38 24 14
T T 77 22 55 23 16 7
LRetraité .oviiiiiiiiiii 77 21 56 23 17 6
CAutreinactifoiiiiiiiiiiini 79 27 52 21 13 8
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vieiiiiiiiiiiiiinnnns 79 23 56 21 15 6
Com. urbaines de province ...vvvveeieiiiiiininnanss 74 19 55 26 19 7
Communes rurales 71 19 52 29 19 10
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiiinnn, 78 22 56 22 16 6
TOTAL Province .. 73 19 54 27 19 8
NOrd-est.eiiiieiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiieiiians 74 20 54 26 19 7
NOrd-oUesSt . vuiiiiiiniiiiiiiiiiiiiriiieeniians 71 20 51 29 19 10
SU-0UEST vevviinniiiiiiiiiiineiiiiseriiianenans 70 17 53 30 21 9
SUA-ESt tuuriiiiiiiiiiiiiiiii i 75 18 57 25 18 7
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...eevviiiiiiiiiiiiiiiiinnnss 88 26 62 12 11 1
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 81 20 61 19 14 5
Surface classique : a la coupe .. 78 21 57 22 19 3
Chezle boucher ....cceviiiiiiiiiiiiiiiiiiiniinnn, 83 16 67 17 13 4
AlleUrs wuvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiniian, 80 21 59 20 14 6
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
86 24 62 14 12 2
43 7 36 57 35 22
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La perception détaillée de la viande bio
Parmi I'offre globale de produits bio, il est aujourd’hui indispensable de trouver de
la viande bio

TOTAL Tout a fait Plutst d’accord TOTAL Pas Plutét pas Pas du tout
D'accord d’accord d'accord d’accord d’accord
ENSEMBLE ........oovviiiieieieeeeeee, 72 19 53 28 19 9
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
72 19 53 28 19 9
71 19 52 29 20 9
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moinsde 35ans ......cccevvviinnnniinnnnnns 72 20 52 28 21 7
B T 71 23 48 29 21 8
.25-34 ans.... 73 17 56 27 21 6
TOTAL35ans etplus ...ccevvviinniiiiinneiiinnnnns 71 19 52 29 19 10
035-49 aNS. ittt e 68 19 49 32 21 11
L50-64 @NS. ittt 71 18 53 29 19 10
. 65 ans et plus 75 20 55 25 17 8
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Actifuuiiiiiiiiiiiiiii 69 17 52 31 22 9
. Catégorie SUPErieUre vuiviviiiiiiiiinnnnnnennennnes 73 22 51 27 17 10
.. Artisan ou commergant... 55 17 38 45 24 21
.. Cadres et prof. int. SUP. veveviiiiiiiiiinnnnnnennnns 81 24 57 19 14 5
. Profession intermédiaire...........cccevvenennnn 74 20 54 26 20 6
. Catégorie populaire...civeieiiiiiiiiininnnennennnns 65 13 52 35 25 10
.. Employé . 72 14 58 28 22 6
L OUVIIEr wiviiiiiiiiiiiiii it riiineenaanas 55 12 43 45 29 16
T T 75 22 53 25 16 9
LRetraité .oviiiiiiiiiii 75 20 55 25 16 9
LAutre inactifeeeeeeiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiri 72 25 47 28 19 9
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vieiiiiiiiiiiiiinnnns 72 15 57 28 22 6
Com. urbaines de province ...vvvveeieiiiiiininnanss 73 20 53 27 18 9
Communes rurales 69 20 49 31 19 12
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiiinnn, 72 14 58 28 22 6
TOTAL Province .. 71 20 51 29 19 10
NOrd-est.eiiiieiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiieiiians 70 20 50 30 21 9
NOrd-0UeSt vrereiiiiiieiiiiiiiiiiiiinnnaneeneennes 69 21 48 31 20 11
SU-0UEST vevviinniiiiiiiiiiineiiiiseriiianenans 72 12 60 28 14 14
SUA-ESt tuuriiiiiiiiiiiiiiiii i 76 24 52 24 17 7
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...eevviiiiiiiiiiiiiiiiinnnss 84 27 57 16 13 3
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 79 20 59 21 15 6
Surface classique : a la coupe .. 74 21 53 26 24 2
Chezle boucher ....iiiviiiiiiiiiiiiiiiinieneennns 79 21 58 21 19 2
AlleUrs wuvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiniian, 81 20 61 19 10 9
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
82 25 57 18 14 4
43 4 39 57 34 23
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La perception détaillée de la viande bio
Il est facile aujourd’hui de trouver de la viande bio en super ou hypermarché

TOTAL Tout a fait Plutst d’accord TOTAL Pas Plutét pas Pas du tout
D'accord d’accord d'accord d’accord d’accord

ENSEMBLE .........ovviiiiieieieeeeeenn, 62 16 46 38 31 7
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
10T 0T34 63 14 49 37 30 7
Femme tiviiiiiiiiiiiiiiiiiiiicii s 61 18 43 39 32 7
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moinsde 35ans ......cccevvviinniniinnnnnns 66 19 47 34 28 6
B T 67 16 51 33 29 4
025-34 NS0ttt 66 21 45 34 27 7
TOTAL 35 ans et plus 61 15 46 39 32 7
035-49 aNS. ittt e 59 15 44 41 32 9
L50-64 @NS.iiiiiiiiiiiiiiiii e, 64 20 44 36 28 8
.65aNnS et PlUS cevviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiees 58 10 48 42 37 5
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Actifuriiiiiiiiiiiiii i 63 17 46 37 29 8
. Catégorie SUPErieUre vuiviveiiiiiiiiennnnnennennnes 65 14 51 35 30 5
.. Artisan ou commergant.c.oieiereeeeiiiierenenanas 66 17 49 34 23 11
.. Cadres et prof. int. sup. ... 64 13 51 36 33 3
. Profession intermédiaire...............coovvnnen 59 22 37 41 35 6
. Catégorie populaire...iveeieiiiiiiiiiinnnennennnns 65 16 49 35 24 11
LEMPIOYE i 66 17 49 34 22 12
O O 1 T 63 15 48 37 28 9
T T 61 15 46 39 34 5
CRetraité .oiiiiiiiiiiiii 60 14 46 40 35 5
CAutreinactifoiiiiiiiiiiiin 63 17 46 37 31 6
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vveiiiiiiiiiiiiinnnns 64 22 42 36 30 6
Com. urbaines de province ...vvvveeieiiiiiiiinnnnns 63 16 47 37 30 7
ComMMUNES FUrales vvvvereriiinneriiinneriiinnennns 60 13 47 40 34 6
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiiennn, 63 21 42 37 31 6
TOTAL ProvinCe ...uvvvvinieiiiinneiniinnerienananns 62 15 47 38 31 7
CNOrd-estuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 57 12 45 43 35 8
. Nord-ouest. 62 12 50 38 31 7
. SUd-0UESE vivenririinneriiinieiiiinneiiineereians 64 18 46 36 31 5
L SUd-ESt auiiiiiiiiiiiii i 65 19 46 35 28 7
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...evvviiiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 68 18 50 32 28 4
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 67 20 47 33 28 5
Surface classique : ala coupe ....cceiveeniennnnnns 79 20 59 21 19 2
Chezle boucher ....ccvviiiiiiiiiiiiiiiiiiniiann, 78 29 49 22 18 4
Ailleurs 58 16 42 42 35 7
CONSOMMATION DE VIANDE BIO

68 19 49 32 28 4

46 9 37 54 40 14
Ifop pour Interbev 27

Les Francgais et la consommation de viande bio - Vague 6 B Septembre 2020




La perception détaillée de la viande bio
Lorsque vous avez le choix, vous choisissez de préférence un restaurant qui

propose de la viande bio, quitte a ce que la viande colte plus cher

TOTAL Tout a fait Plutst d’accord TOTAL Pas Plutét pas Pas du tout
D'accord d’accord d'accord d’accord d’accord
ENSEMBLE ........oovviiiieieieeeeeee, 46 10 36 54 33 21
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
48 10 38 52 32 20
45 11 34 55 34 21
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moinsde 35ans ......cccevvviinnnniinnnnnns 49 13 36 51 31 20
B T 52 15 37 48 29 19
.25-34 ans.... 46 11 35 54 33 21
TOTAL35ans etplus ...ccevvviinniiiiinneiiinnnnns 45 9 36 55 34 21
035-49 aNS. ittt e 44 7 37 56 30 26
L50-64 @NS.iiiiiiiiiiiiiiii e 47 10 37 53 33 20
. 65 ans et plus 46 12 34 54 38 16
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Actifuuiiiiiiiiiiiiiii 45 9 36 55 32 23
. Catégorie SUPErieUre vuiviviiiiiiiiinnnnnnennennnes 57 12 45 43 26 17
.. Artisan ou commergant... 44 8 36 56 31 25
.. Cadres et prof. int. SUP. veveviiiiiiiiiinnnnnnennnns 62 13 49 38 25 13
. Profession intermédiaire...............coevinnen 41 9 32 59 33 26
. Catégorie populaire...civeieiiiiiiiiininnnennennnns 41 8 33 59 34 25
.. Employé . 44 10 34 56 38 18
L OUVIIEr wiviiiiiiiiiiiiii it riiineenaanas 36 6 30 64 29 35
T T 49 12 37 51 34 17
LRetraité .oviiiiiiiiiii 49 12 37 51 35 16
CAutreinactifoiiiiiiiiiiini 47 11 36 53 34 19
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vieiiiiiiiiiiiiinnnns 48 12 36 52 33 19
Com. urbaines de province ...vvvveeieiiiiiininnanss 47 10 37 53 34 19
Communes rurales 45 11 34 55 30 25
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiiinnn, 46 11 35 54 35 19
TOTAL Province .. 46 10 36 54 33 21
NOrd-est.eiiiieiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiieeiiianes 50 10 40 50 31 19
NOrd-oUesSt . vuiiiiiiniiiiiiiiiiiiiriiieeniians 44 8 36 56 34 22
SU-0UEST vevviinniiiiiiiiiiineiiiiseriiianenans 42 9 33 58 33 25
SUA-ESt tuuriiiiiiiiiiiiiiiii i 48 13 35 52 32 20
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...eevviiiiiiiiiiiiiiiiinnnss 61 13 48 39 31 8
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 53 14 39 47 33 14
Surface classique : a la coupe .. 61 22 39 39 31 8
Chezle boucher ....cceviiiiiiiiiiiiiiiiiiiniinnn, 70 19 51 30 23 7
AlleUrs wuvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiniian, 44 9 35 56 37 19
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
59 14 45 41 31 10
14 2 12 86 38 48
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La perception détaillée de la viande bio

Aujourd’hui, il est tres facile de trouver de la viande bio dans les lieux de
restauration hors domicile (ex : au restaurant, dans les cantines, des lieux de
restauration rapide...)

TOTAL Tout a fait Plutét daccord TOTAL Pas Plutdt pas Pas du tout
D'accord d’accord d'accord d’accord d’accord

ENSEMBLE .........ovveiiiiiieieeeeeee, 39 6 33 61 48 13
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
Homme.... 42 8 34 58 46 12
Femme «iviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiciii i 36 4 32 64 50 14
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moins de 35 ans .. 48 11 37 52 36 16
L18-24 NS ittt e 51 9 42 49 31 18
025-34 NS0ttt 46 11 35 54 39 15
TOTAL35ans etplus ...ccevvviinniiiiinnniiinnnnns 36 5 31 64 52 12
035-49 aNS. ittt e 37 5 32 63 46 17
.50-64 ans... 38 6 32 62 51 11
.65ans et plus cuvviiiniiiiiiiiiiiiiiiiii e 33 3 30 67 58 9
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)

41 7 34 59 44 15
. Catégorie SUPErieUre «uiviviiiiiiiiinnnnnneenennnes 43 9 34 57 43 14
.. Artisan ou commergant.ccoieiereeeeiiiierenenanns 53 11 42 47 29 18
.. Cadres et prof. int. SUP. veveviiiiiiiiiinnninnennnns 39 8 31 61 49 12
. Profession intermédiaire...............coovvnnnn 36 7 29 64 48 16
. Catégorie populaire.. 43 7 36 57 42 15
LEMPIOYE i 43 6 37 57 43 14
O O 1 1T 42 9 33 58 42 16
T T 36 4 32 64 53 11
LRetraité .oiiiiiiiiiiii 36 4 32 64 55 9
. Autre inactif. 37 7 30 63 42 21
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vveiiiiiiiiiiiiinnnns 39 8 31 61 49 12
Com. urbaines de province . 40 6 34 60 47 13
CommUNES rUrales vvvieeeriiinneriiinnersiinnennns 36 5 31 64 48 16
REGION
Région parisienne . 38 7 31 62 50 12
TOTAL ProvVinCe ...uvvviiinieiiiinneiniinnenienanenns 39 6 33 61 47 14
CNOrd-estuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 37 4 33 63 51 12
.NOrd-ouest.ieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiae, 42 6 36 58 45 13
. SUd-0UESE viveeririinneriiinieiiiinneriinneriinns 38 5 33 62 48 14

40 9 31 60 45 15
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...eevviiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 43 6 37 57 49 8
Surface classique : en libre-service 42 10 32 58 45 13
Surface classique : ala coupe ....cceiveeniennnnnns 64 15 49 36 33 3
Chezle boucher ....cceviiiiiiiiiiiiiiiiiiniinnn, 57 20 37 43 29 14
AlleUrs wivviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i, 29 4 25 71 55 16
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUitetiiiiiniiiiineiiiiteriiiseiiiiasessissnesanns 43 7 36 57 47 10
NON titiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiineeninanaeas 29 4 25 71 48 23
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Les lieux de consommation de la viande bio a I’extérieur
du domicile

Question : Et ou mangez-vous (ou vous procurez-vous) de la viande bio a
I’extérieur de votre domicile ?

Base : Question posée uniquement aux consommateurs de viande bio, soit 72% de Rappel Rappel Aot
rechantillon Aot 2018 | Aodt2019 2020
(%) (%) (%)
® DaNs des reSTtaUrants ......cceeeeeeeeiicciiiiiieeeee e e e e et e e e e e e e e e e eaareaaees 69 66 68
¢ Dans des lieux de restauration rapide (ex: fast-foods...) veeeeeerererrvrvnnnen. 6 7 7

¢ Ala cantine / dans un restaurant d’entreprise .........cccceceeeeecvneeeennd 6 7 7
O AULIE (PrECISEI) ...ttt e e e e e 19 20" 18
TOTAL ottt ettt e et e s tre e et e e s ta e e s tae e s bae e ssaeesnsaeesnsaeesnnreeans (*) (*) (*)

(*) Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner plusieurs réponses

! les répondants font principalement référence a leur entourage familial ou amical (22 verbatim). lls indiquent aussi ne pas manger
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Les lieux de consommation de la viande bio a I'extérieur du domicile

Dans des lieux de

A la cantine / dans

Dans des restaurants | restauration rapide un restaurant Autre
(ex : fast-foods...) d’entreprise

ENSEMBLE .......ccoovviiiiiiiiiiiiieccccvee e 68 7 7 18
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
L0 14 0 = 70 5 9 16
FEMME tuiiiiiiiiiiiiiiiirettiiiiiierertssnssiiesssssanannnnnd 67 8 5 20
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTALMOINS de 35 aNS ..uuuuununnnnnrerieniieiesieieiisiinnnns 66 12 14 8
B T 59 23 9 9
£ 25-34 NS0ttt aed 70 5 17 8
TOTAL35ans et plus ...cccviiiiiinnnnieiieiiiiieiieiiiiiininnns 69 5 5 21
035-49 NSttt s ae 71 9 9 11
B0 T 75 3 3 19
. 65 ans et plus 62 4 3 31
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACtifue ettt e 70 8 10 12
. Catégorie SUPEIIBUre vuiviiiieiieiiiiiiiinnnssesseneessessenand 67 10 13 10
.. Artisan ou COMMEergaNnt cuueiiiieereeranssesereessnnssssanennns 50 11 18 21
.. Cadres et prof. int. sup. . 73 9 12 6
. Profession intermédiaire..........cciiiiiiiiiniiniiiiiiinnndd 70 7 13 10
. Catégorie PopUlAIre..vvieiiiieiiiiiiiiiiiiiiisneneearesianand 72 7 7 14
CEMPIOYE e 77 5 6 12
JI O 1 Y T N 63 10 9 18
T T N 67 5 3 25
CRetraité voviiiiiiiiii e 67 3 2 28
. Autre inactif 66 18 4 12
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienNNe ..eveeeeeieriiiieiiiiiiiieiinnnannaneed 67 6 15 12
Com. urbaines de Provinge .uveeveeieriiiieiiiiiiiieiinnnaneaneed 68 8 6 18
COMMUNES FUFAleS vuuuuenarenreneeeiesiesiesisiississnnnsannanend 70 5 3 22
REGION
REgIioN parisienne ........ivviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiienand 66 7 13 14
TOTAL PrOVINCE «ovviiiiiiiiiiiiinnnestesteeeeeiesiesesssssnnnnns 69 6 6 19
TR Ao B 68 8 5 19
DR Ve g B TH LT 68 6 6 20
. Sud-ouest ... 70 3 6 21
L SUA-ESE s i e 69 7 7 17
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...cvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiene 100 - - -
Surface classique : en libre-service .....eveiiiiiiiiiiiiiiiinnn, - 21 22 57
Surface classique : a la coupe .. - 100 - -
Chez le boucher ........... - - 100 -
ANlIEUIS uueerieretiieiieiiiiiiiiiiiisasestetetesesiesisssnnnnns - - - 100
CONSOMMATION DE VIANDE BIO

68 7 7 18
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La légitimité percue d’une vente plus chere de viande bio
par rapport a de la viande non bio

Question : Enfin, selon vous, est-il justifié ou non que la viande bio soit vendue

plus cher que la viande non bio ?

Rappel Aolt 2019 Aolit 2020
Ensemble | Consommateurs || Ensemble | Consommateurs
de viande bio de viande bio

(%) (%) (%) (%)

TOTAL Justifié 56 62 60 70
e Tout a fait justifié ......ccccveeeeiiiiiiieeeee e, 8 9 9 10
® PIUtOL juStifié ..oooeveiiiiieeee e, 48 53 51 60
TOTAL Pas justifié 44 38 40 30
o Plutot pas justifié .....ccccvveeeeeeeeeieciciieeeee e, 29 29 27 23

® Pas du tout justifié ......ccccceeeeiiiiiiiiiiiieeeeeeeee, 15 9 13 7
TOTAL e 100 100 100 100
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La légitimité percue d'une vente plus chére de viande bio par rapport a de la
viande non bio

TOTAL Justifié T‘j’::t?ﬁfZ" Plutdt justifié T?:::iLﬁpéas P'j‘:lts‘zitf:’éas Pajsu‘:t“if:“t

ENSEMBLE ........ccccoovviiiiiiiiiinineeen, 60 9 51 40 27 13
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
HOMME tiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i eeiaeaes 58 9 49 42 27 15
FEMME tiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i eiaeaes 61 8 53 39 27 12
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTALMoins de 35aNnS ...ccvvvinniinniinneinnnnnns 60 9 51 40 29 11
L1824 NS ittt e 63 13 50 37 26 11
025-34 NS ittt 59 6 53 41 31 10
TOTAL 35 ans et plus 60 9 51 40 26 14
035-49 ANS.utiiiiiiiiiiiiii e 57 10 47 43 29 14
L50-64 ANS.utiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e, 58 7 51 42 28 14
.65aNns et PlUS cevviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiia 65 9 56 35 22 13
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
YL 56 8 48 44 31 13
. Catégorie SUPErieUre vuiviveiiiiiiiiennnnnennennnes 60 9 51 40 25 15
.. Artisan ou commergant.c.oieiereeeeiiiierenenanas 43 7 36 57 33 24
.. Cadres et prof. int. sup. ... 68 10 58 32 21 11
. Profession intermédiaire...........ccceevvennnnnnn 57 5 52 43 34 9
. Catégorie populaire...iveeieiiiiiiiiiinnnennennnns 53 9 44 47 32 15
LEMPIOYE tviiiiiii 58 10 48 42 32 10
JOR O 131 T 46 7 39 54 33 21
ot 65 9 56 35 22 13
LRetraité viveiiiiiiiiiiiiiii 64 9 55 36 22 14
LAutre inactifeeeeeeiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiirie 70 10 60 30 21 9
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vieviiiiiiiiiiiinnnns 67 9 58 33 21 12
Com. urbaines de province ...vvvveeieiiiiiiiinnnnns 59 8 51 41 28 13
COMMUNES FUFAleS vavveererreerieresiesiiiiininnnnes 57 9 48 43 28 15
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiiennn, 66 9 57 34 22 12
TOTALPrOVINCE «.vvvniiiniiinniinniinneineninnnnns 59 9 50 41 28 13
CNOFd-EStiiuuiiniiniiiniiiniiiniiiniiieiieienanes 63 9 54 37 24 13
. Nord-ouest. 57 7 50 43 28 15
. SUA-OUESE vevinriinniiiniiineiineiineiineninnienenes 57 11 46 43 30 13
LSUA-ESE tiiniiiiiiiiiii s 57 9 48 43 31 12
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...evvviiiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 72 11 61 28 22 6
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 65 8 57 35 28 7
Surface classique : ala coupe ....cceiveeniennnnnns 65 19 46 35 29 6
Chezle boucher ....iiiviiiiiiiiiiiiiiinniennennns 73 2 71 27 25 2
Ailleurs 61 6 55 39 29 10
CONSOMMATION DE VIANDE BIO

70 10 60 30 23 7

36 5 31 64 38 26
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Les Francais et I’élevage bio
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Les caractéristiques spontanées associées

a un élevage bio

Question : Parlons maintenant des élevages bios en général. Selon vous, qu’est-ce
gu’un élevage bio ? Quelles sont ses contraintes ? Comment y sont

élevés les animaux ?

Merci de bien vouloir répondre spontanément, sans faire de recherche.

(Question ouverte — Réponses non suggeérées)

Aot Aot Aot
2018 2019 2020
(%) (%) (%)
NOURRITURE - ALIMENTATION - TRAITEMENT ....ccvciiuiiiuiiieiimeiiienineinesiscnesnanes 59 59 54
e Une nourriture saine et/ou naturelle, une nourriture de qualité 23 30 27
¢ De la nourriture bio pour les animaux, I'origine bio des aliments 14 16 14
¢ Pas de pesticides, pas de produits chimiques dans les aliments .........cccccceevunnnnes 22 16 13
¢ Pas d’antibiotiques, une nourriture sans antibiotiques / médicaments ................ 17 17 13
¢ Une nourriture sans OGM, I'absence d’'OGM .......c.ccccoeeiciiiiiieeeeeecciiiiiree e eeecciines 4 4 5
ELEVAGE ....cviiiuiiiiiiiiiiiiiiiieiiiiiieireiiiesiseiiessissiiesstassrsssrsssssssssssssssssssssssasssasssasssnnss 42 46 44
o [’élevage se fait en plein air, les bétes sont élevées dehors 21 24 24
¢ Le bien-étre animal, le respect de I'animal ........cccccoooeeiiiiiiiii e, 15 18 16
¢ |l y a de la place pour les animaux, les animaux ne sont pas entassés ..........cceeuuue 8
e Un bon élevage, de bonnes conditions d’élevage (et d’abattage) ........ccccevveeennnns 7
PRODUCTION ..cuiiiiiiiiieiiiiiieniiiiiaiiiuiiiesiseiiessissimessisssrsssrsssssssssssssssssssasssasssasssasssnnss 19 15 21
¢ |l y beaucoup de contraintes, respect d’un cahier des charges ........ccccccceeeeevnnnnnens 12 10 13
e C’est cher, cela génére un colt supplémentaire pour I'éleveur .........ccccceeeeeunnnnnes 4 4
¢ Cela prend plus de temps, on laisse la nature faire son ceuvre .........ccccceeeeeevnnnnnns 2 2
¢ La qualité, cela produit une viande de qualité, privilégier la qualité ...................... 1 - 2
e C'est juste du business, le bio est utilisé pour faire de I'argent ........cocceeeeviieeennnnns - 1 1
o C’est (plus) compliqué PoUr 'EleVEUN .......ccoeiiiiiieiee et aaees 1 1 1
NATURE - ENVIRONNEMENT ....cucvevereirererncserennesesssssesesssesessssesessssesessssesessssesesnsses 16 10 12
e Lerespect de la nature, un élevage naturel (vs industriel) .........ccccovvvivieeiiiniiiinnees 10 7 7
e La prise en compte de I'environNemMeNt .........ccuvveiieeiieiiiiiiiieee e 6 3 5
DIVERS 6 4 6
¢ Un élevage (plus) sain, c’est meilleur pour lasanté ..........ccccceeiiiiiiiiiiiiieeeceecciines 2 1 2
e C’est de la foutaise, le bio n"existe pas vraiment .........ccccooveeeiiiiiiiiiiiieee s 2 2 2
¢ La tracabilité, une meilleure tracgabilité (nourriture, produits...) ....cccccceeeeeeeicnnnnees 1 - 1
® DiIVEIS NBZATIT ...eueiiiiiiii e e e e e e et e e e e e e e e e raaaees 1 - -
® AULIeS CItatioNS ...cccoviiiiiiiieiiienniiiiiiiiiiieniinnrressssseaesssssssssssnsssssssssssssssssssssssssnns - 1
. 3 a4
o 17 16 18
(*) (*) (*)
(*) Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner plusieurs réponses
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Les caractéristiques spontanément associées a un élevage bio

Pas de
pesticides, . l.’a.s .
TOTAL no:::i:ure De la pas de ‘ a::ItLI::qu Une
NOURRITUR saine et/ou r.|ourriture p.rmfuits nou’rriture nourriture
E- naturelle bio pour les chimiques sans sans OGM TOTAL
ALIMENTATI ’ animaux, dans les . . ! ELEVAGE
ON - noul:rr‘iiure I'origine bio aliments, antlbslo/thue ! :P;g?\:e
TRAITEMENT de qualité des aliments ' .p.as ) médicament
d'utilisation
d'engrais s
ENSEMBLE ........ccocovviiriiiiiineieeen, 54 27 14 13 13 5 44
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
48 23 15 11 11 4 38
59 30 14 15 14 6 50
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moinsde 35ans ......ccccvvviinniniinnnnnns 47 19 14 15 9 3 40
L18-24 aNS ittt e 44 21 10 14 5 1 43
025-34 NS0ttt 49 18 16 15 12 5 38
TOTAL35ans etplus ...ccevvviinniiiiinniiiinnnnnns 56 29 15 13 14 5 46
.35-49 ans 54 26 17 9 16 4 38
. 50-64 ans 59 33 15 17 13 5 50
.65aNnS et PlUS cevviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiireaes 56 29 12 13 13 7 50
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Actifuuiiiiiiiiiiiii i 53 25 16 13 13 5 40
. Catégorie supérieure .. 56 24 20 13 16 4 38
.. Artisan ou commergant...oieiereeeeiiiierenenanns 41 16 12 8 17 1 28
.. Cadres et prof. int. SUP. veveiiiiiiiiiiinnnnnennnns 63 27 23 16 16 6 42
. Profession intermédiaire...........cccevveninnnnn 66 28 21 14 18 4 41
. Catégorie populaire...cveeieiiiiiiiiininnneenennnes 45 23 11 12 9 5 40
LEMPIOYE i 48 25 11 12 10 4 44
O O 1 1T 41 21 10 11 7 6 35
Inactif 55 29 13 14 12 5 50
LRetraité .oiiiiiiiiiiii 57 29 14 15 12 6 51
LAutre inactifueeeeeiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiri 50 29 9 11 12 1 45
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vveviiiiiiiiiiiinnnns 58 31 15 14 11 5 a7
Com. urbaines de province . 53 27 14 13 12 4 a4
CoOMMUNES FUraleS cuvveererrerrieiesiesiissininnnnns 54 23 16 15 15 6 41
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiinn, 56 30 14 14 11 5 46
TOTAL ProvinCe ...uvvvviinniiiiinneiniinnenninanenns 53 26 15 13 13 5 44
. Nord-est 53 23 15 13 13 5 41
B Ve g o T T 52 22 15 14 14 3 40
. SUd-0UESE virueririiinneriiinieriiineeriineeriians 52 22 17 17 16 7 40
L SUd-ESt auiiiiiiiiiiii e 57 34 13 11 11 4 51
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio 58 32 13 12 15 6 54
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 54 28 15 15 11 4 39
Surface classique : ala coupe ....ccevveenieninnnns 35 15 7 15 3 - 22
Chezle boucher ....iiiviiiiiiiiiiiiiiiinieneennns 43 16 15 10 13 2 37
AlleUrs wuvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i, 66 37 19 17 13 7 46
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUitetiiiiitiiiiineiiiiteriiiseiiiiansssinsnesanes 57 31 14 13 13 6 49
NON tittiiiiitiiiiiiiiii it eiianaeaiianaeas 47 15 16 14 10 3 33
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Les caractéristiques spontanément associées a un élevage bio

Iy
beaucoup de
contraintes
L'élevage s < bien.ét IIIy adela 'IUn bond (ét C'Iest f:h(‘er,
witenpiam | (S0 | prspow | dsede | voru | s, | cssias
air, Ie’s bé'tes respect’de les animaux' conditions PRODUCTIO d'un cahier | supplément
sont élevées . ) N )
dehors I'animal ne sont ;’)as élevage (et des charges, alre pour
entassés d'abattage) c'est I'éleveur
contraignant
pour
I'éleveur
ENSEMBLE ........ccccoovviiiiiiiiiinineeen, 24 16 8 7 21 13 4
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
10T 0T34 21 12 6 19 12 3
Femme tiviiiiiiiiiiiiiiiiiiiicii e 27 21 11 9 23 13 6
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moinsde 35ans ......cccevvviinnnniinnnnnns 20 16 5 8 23 11 9
B T 22 19 7 9 22 7 15
025-34 NS0ttt 18 14 4 8 23 13 6
TOTAL35ans etplus ...ccevvviiniiiniinnnnninnnnns 26 17 9 7 21 13 3
.35-49 ans.. 20 14 9 6 25 16 3
L50-64 @NS.iiiiiiiiiiiiiiii e, 31 16 10 5 21 13 4
.65aNnS et PlUS cevviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiae 26 20 9 9 16 11 1
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Actifuuiiiiiiiiiiiiii i 22 15 7 6 23 14 5
. Catégorie supérieure .... 23 15 8 5 26 19 4
.. Artisan ou commergant.cccieiereeeeiiiierenenanas 13 17 11 5 29 13 7
.. Cadres et prof. int. SUP. veveviiiiiiiiiinnnnnennnns 27 15 6 5 25 22 2
. Profession intermédiaire...............coovvnnen 25 14 7 4 25 16 5
. Catégorie populaire...civeieiiiiiiiiininnnennennnns 21 15 6 7 20 10 4
LEMPIOYE i 22 17 8 10 23 13 5
L OUVIIEr tiiiiiiii i 20 12 4 5 16 7 4
Inactif 26 18 10 8 19 11 4
CRetraité .oviiiiiiiiiii 28 19 10 8 18 12 2
CAutreinactifoiiiiiiiiiiiii 20 16 10 9 22 8 13
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vieviiiiiiiiiiiinnnns 29 18 7 9 27 16 7
Com. urbaines de province . 24 17 9 19 11
Communes rurales........ 21 15 9 8 22 15 3
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiiinnn, 27 19 7 8 26 16 7
TOTAL ProvinCe ...uvvvvinieiiiinneiniinnerienananns 24 16 9 7 20 12 4
. Nord-est..... 24 14 7 6 17 11 3
. Nord-ouest.. 21 17 9 6 21 11 5
. SUd-0UESE vivenririiinneriiinieiiiinneiiiineeriians 17 19 8 8 20 10 5
L SUd-ESt uiiiiiiiiiiiii i e 29 15 11 7 22 14 3
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio 27 21 11 7 24 15 4
Surface classique : en libre-service 22 14 9 23 19 3
Surface classique : ala coupe ....ccevieeniennnnnns 9 10 2 24 14 7
Chezle boucher ....cceviiiiiiiiiiiiiiiiiinniinne, 20 13 4 10 27 27 3
AlleUrs wuvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i, 28 16 13 9 22 17 1
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
26 19 10 24 16
22 11 3 16 6 6
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Les caractéristiques spontanément associées a un élevage bio

Cela prend
plus de
tT:s’;se' I‘;n c:EI‘aq:::ln:z;t Clest juste Le respect
nature faire une viande du bu.siness, Clest (;.)Ius’) TOTAL de la nature, La prise en
son ceuvre, de qualité, Ie‘ ,b'? est compliqué NATURE - un élevage ?om!)te de
un élevage un élevage utlll.se pour "pour ENVIRONNE naturel (vs. I'environne
moins rapide | qui privilégie f'aure de I'éleveur MENT industriel) ment
que ceux qui la qualité Fargent
sont
"boostés"
ENSEMBLE .........ovveiiiiiieieeeeeee, 2 2 1 1 12 7 5
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
HOMME tiviiiiiiiiiiiiiiiiins s 2 1 2 - 11 6 5
Femme «iviieiiiiii 2 2 1 2 12 7 6
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moins de 35 ans .. 2 2 - 2 14 7 8
.18-24aNnS.iiiiiiiiiiinnnn 1 2 - 2 17 7 10
025-34 NS ittt 3 2 - 2 12 6 6
TOTAL35ans et plus ....coeevneninneniieiiniennnns 2 2 2 1 11 7 4
035-49 aNS. ittt e 3 1 2 1 9 5 4
L50-64 @NS.iiiiiiiiiiiiiiiii e, 1 2 1 1 11 7 5
.65aNnS et PlUS cevviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiae 1 2 1 - 12 9 4
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Actifuuiiiiiiiiiiiiii i 2 2 1 1 10 5 5
. Catégorie SUPErieUre vuvviviiiiiiiiiinnnnnennennnes 1 1 2 2 13 6 7
.. Artisan ou commergant...oieiereeeeiiiierenenanns 2 3 7 2 15 7 8
.. Cadres et prof. int. SUP. veveviiiiiiiiiinnninnennnns 1 1 - 2 12 6 7
. Profession intermédiaire 4 2 - - 12 6 6
. Catégorie populaire...... 2 2 1 1 8 4 3
LEMPIOYE e 3 2 - 2 5 3 3
L OUVIIEr tiiiiiiiii i 1 2 3 1 10 7 4
T T 1 2 1 1 14 9 6
CRetraité .oviiiiiiiiiii 1 2 1 - 12 8 5
LAutreinactifoiiiiiiiiiiiin 2 1 - 2 19 11 8
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vieiiiiiiiiiiiiinnnns 2 1 1 1 9 4 6
Com. urbaines de province ...vvvvveieiiiiiiiinnnnss 2 2 1 1 11 7 5
CommUNES rUrales vvvieeeriiinneriiinnersiinnennns 2 2 2 - 16 10 6
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiinn, 1 1 2 1 9 4 6
TOTAL ProvinCe ...uvvvviinneiiiinneiniinnennenananns 2 2 1 1 12 8 5
CNOrd-estuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 2 2 1 - 12 8 4
.NOrd-ouest.ieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiae, 3 3 1 1 11 5 6
. SUd-0UESE vinereriiinneriiinneiiiinneriinnenainns 2 1 2 2 15 11 5
L SUd-ESt uiiiiiiiiiiii i e 1 2 1 1 12 7 5
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...evvviiiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 3 1 1 13 7 6
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 1 1 - 1 10 6 5
Surface classique : ala coupe ....cceiveeniennnnnns - 2 - 2 9 6 3
Chezle boucher ....ccvvviiiiiiiiiiiiiiiiiniinnn, - - - 2 12 3 10
Ailleurs 1 2 1 1 9 7 4
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUitetiiiiiniiiiineiiiiteriiiseiiiiasessissnesanns 2 2 1 1 12 7 6
NON titiiiiitiiiiieiiiiineiiiianasiisansssenananas 2 1 3 1 10 7 3
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Les caractéristiques spontanément associées a un élevage bio

TOTAL DIVERS

Un élevage (plus)
sain, c'est
meilleur pour la
santé

C'est de la
foutaise, le bio
n'existe pas
vraiment, le
100% bio est
impossible a
atteindre

La tragabilité,
une meilleure
tragabilité
(nourriture,
produits...)

Divers négatif

ENSEMBLE .........ccoovviiiiiiiiiiiiiieee,

SEXE DE L'INTERVIEWE(E)

AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moins de 35 ans

L 18-24 ANS.iiiiiiiiiiii ittt i s e raees
2 25-34 aNS. ittt s
TOTAL35ans et plus ...ccvviinnnnninniiniiiiiiiiiiiiinnns
©35-49 ANS.iiiiiiiiiiiiriiiiiiiii i
2 50-64 ANS.titiiiiiiiirriiatiiiiiiretiasiiiiiereressnitiians

L B5aNS et PIUS cevririiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e,

PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)

. Catégorie SUPEIIEUre vuvviiiiiiiiiiiiiinnnnnsaneenesesenees
.. Artisan ou cOomMmMergant coeeieiereeressiiiereresnnnssennes
.. Cadres et prof. int. SUP. vveveiiiiiiiiiiinieeeeeiennes
. Profession intermédiaire

. Catégorie populaire..ivieiiiieiiiiiiiiiiinneneeneeeienies
LEMPIOYE e
FE O 1 Y T
T ot 1
CREtraité v
LAUtre INaCtifueeeiiiiiii e
CATEGORIE D'AGGLOMERATION

Agglomération parisienne ..eveeeieiiiiiiiiiiiiiiiinnnanees
Com. urbaines de Provinge vvvvvviiiiiiiiiiiiiiiiiinnnnanees
COMMUNES FUFAlES vuvvvnveriniiiaiiieeiinerieeiiaeiinernees
REGION

Région parisienne ........ivviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieie,
TOTAL PrOVINCE «ovviiiiiiiiiiinnnnnenseetieiiesisienennnnns
B e B
B Ve o T LT
. SUA-OUEST urarenrinnieiieiiiieiiiiiiiiinssnsaneenesesenies
. Sud-est
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO

Dans un magasin bio ..vevieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinnnnannns
Surface classique : en libre-service .....ccceevveiiiiiinnnn
Surface classique : a1a COUPE tiviiiiiiininnieniniiniiennns
Chez le boucher

ANlIEUIS turnniieiettieiiiieiiiiiiiiiiiiiisassasseseessenies

CONSOMMATION DE VIANDE BIO
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Les caractéristiques spontanément associées a un élevage bio

Autres Rien, aucun NSP
ENSEMBLE .......ccoovviiiiiiiiiiien e 1 4 18
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
L0 100 = 2 5 20
3L =T 1010 0T 1 2 16
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTALMOINS de@ 35 NS ..uuuuununninnierieiiieieiieiieiiiisssisnsssssssanees 1 4 23
2 18-24 ANS .t iiiiiiiiii ittt it it e e s e ssae e saanans - 3 25
£ 25-34 NSttt e e s e aeeaaas 1 4 21
TOTAL35ans et Plus c.uuuiiiiiiniitiniieieiieiiiiiiiiiiinssnsaseenees 1 4 16
.35-49 ans.... 2 3 19
OO T 1 4 14
.65 aNS L PIUS cerreiieiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i i e e i e i i aaas 1 4 16
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
o1 N 1 4 20
. Catégorie SUPEIIBUIe vvvviiiieiieiiiiiiiinnnsssestesesesesiesissssssnsnnnnns - 1 22
.. Artisan OU COMMErGaANt cuuiiiereerenesiereresssassessseesasasseseressnnnns - - 23
.. Cadres et prof. iNt. SUP. cvvvveiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiisiiiieiiiiiiiinnnns - 1 21
. Profession intermédiaire.. 4 3 13
. Catégorie POPUIAINE..vvieiiiiiiiiiiiiiiiiiiineeesesiesieiiiiiannnnns 1 6 23
L EMPIOYE e s - 3 24
B 1 T 2 9 22
T ot 1 1 3 15
. Retraité .. 1 3 15
B YU T ot o ) 2 4 17
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne .. 1 3 20
Com. Urbaines de ProvinCe wuveevieiiiiesieiiiiiiiiiinssesseseeneeeiesesnns 2 4 18
COMMUNES FUMAIES tuuuunnnreenesteeiesiesiessssisssssassssssessessssssssssns - 3 16
REGION
REGION PariSienNNe .....civiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiiiiiiaaas - 3 21
TOTAL PrOVINCE toviiiiiiiiiiiiiinanestestesiesiesiessssssssnsnsnsssssssanees 1 4 17
JR Ao 1 4 20
B Ao 4 o T 1 4 19
. Sud-ouest .. 3 2 20
JE T L] 2 4 13
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio 1 2 14
Surface classique : en libre-service ....eeieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiene, 2 3 20
Surface classique : 12 COUPE viviiineierieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinnnaneenees - 7 35
(1 T=F 8 1= o Yo TH o =T - 6 23
ATIBUIS aetateetettieiieieiiiiiiiiiisssastesesetesiesisssssnsnssnssnssnaes 3 1 13
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
N 1 2 16
NN 4 etteiiiiinereenaneiieressasnsessesesssanssssssssssassssssessssssssssssnnns 1 6 23
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Les caractéristiques détaillées associées a un élevage bio

Question : Plus précisément, parmi la liste suivante, quelles sont selon vous les
caractéristiques d’un élevage bio ?
Merci de bien vouloir répondre spontanément, sans faire de recherche.

Rappel Rappel Ensemble
Aot 2018 Ao(t 2019 Aolit 2020
(%) (%) (%)
¢ Pas d’utilisation de produits chimiques de synthése (engrais,
, , . - 76 71 70
désherbants, insecticide) NI A’ OGM .....uueiiiiiiiiiiiee e
¢ La nourriture des animaux se compose de fourrages et de céréales 67 67 68
bios, cultivés essentiellement sur la ferme ......ooooovviiiieiiiiiiiiiiienennnind
¢ La possibilité pour les animaux de profiter du plein air .................... 66 65 65
* Le respect de I'environnement (I'utilisation de techniques naturelles pour 62 54 59
fertiliser le sol, désherbage MeécaniqUe...) coveeeerereeenieirereireneieeieeenreeenreeennenrenes
e Une surface d’élevage minimum par animal dans les batiments?..... 54 51 51
¢ |'utilisation des médecines douces (traitements a base de plantes ou 43 38 38
homéopathiques) est privilégiée lorsque les animaux sont malades......
¢ Une garantie de rémunération supérieure pour les éleveurs............ NP 27 28
® RieN de toUL CEIA viiiiiiiiiiee e 4 5 5
1L Y USRI (*) (*) (*)

(*) Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner plusieurs réponses
NP : item non posé

NB : la comparaison avec les résultats de 2018 sur cette question ne peut étre faite qu’a titre indicatif, les listes de
réponses proposées n’étant pas identiques

2 En 2018, l'intitulé exact de I'item était « une surface d’élevage minimum par animal »
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Les caractéristiques détaillées associées a I'élevage bio

Le respect L'utilisation
de des
La nourriture I'environne médecines
Pas .
P des animaux ment douces
d’utilisation e B .
X se compose ... | (Futilisation | Une surface | (traitements | Une garantie
de produits La possibilité e N
Lo de fourrages de d’élevage a base de de
chimiques pour les ) - . S .
N etde . techniques minimum plantes ou rémunératio | Rien de tout
de syntheése - . animaux de N . . -
. céréales bio ) naturelles par animal homéopathi | nsupérieure cela
(engrais, L profiter du
, cultivées L pour dans les ques) est pour les
désherbants, . plein air s At S )
. - essentiellem fertiliser le batiments privilégiée éleveurs
insecticide)
- entsur la sol, lorsque les
ni d'OGM . )
ferme désherbage animaux
mécanique... sont
) malades
ENSEMBLE .........ovveiiiiiieieeeeeee, 70 68 65 59 51 38 28 5
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
10 10 0 = 67 62 58 57 46 34 26 7
FEMME iiiiiiiiiiiiiiiiieriiiiiiieneeeaieienenes 73 73 72 61 56 42 31 4
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTALMoins de35aNS ....ccevverenreniieiiniennnns 65 57 55 62 41 35 24 6
L18-24 aNS et iiiiiiiiii ittt eaaaas 67 53 54 67 43 38 27 5
025-34 aNS. ittt 63 59 55 59 40 33 22 6
TOTAL35ans etplus ....covevvennenneniieiiniennnns 72 72 68 57 55 39 30 5
035-49 ANS.iiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiie it reaanas 64 67 63 56 43 32 22 6
.50-64 ans.... 77 72 73 59 59 47 31 5
.65 ans et plus . 75 75 70 57 62 39 37 5
PROFESSION DE L’INTERVIEWE(E)
Yo 67 63 61 59 45 36 24 6
. Catégorie SUPErieUre vuvviviiiiiiiiiinnnnnennennnes 68 64 63 55 50 33 24
.. Artisan ou commergant. 52 55 55 43 42 28 27 14
.. Cadres et prof. int. sup. . 75 68 67 61 54 35 22
. Profession intermédiaire...............covvinnen 71 63 58 64 41 38 16
. Catégorie populaire...civeieiiiiiiiiininnnennennnns 65 63 62 58 45 36 28
LEMPIOYE e 70 64 65 59 51 39 30
JI O 1 Y T N 59 62 57 56 36 32 25 10
T ot 1 74 74 70 58 60 41 35
. Retraité ..... 75 77 71 58 64 42 36
. Autre inactif. 73 62 65 61 43 39 31
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vieiiiiiiiiiiiiinnnns 70 68 64 51 49 33 24
Com. urbaines de province ...vvevviieiiiiiiiiannnss 68 66 65 60 52 40 28
CommUNES rUrales cvvvieeeriiinneriiinneriiinnennns 76 71 65 61 52 37 33 7
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiinn, 70 68 65 51 51 34 23 3
TOTAL PrOVINCE «oiiiiinnnnnenneeiieniniennnns 70 68 65 60 51 39 30 6
B e T 69 69 62 60 47 40 32 7
B Ve g o T 1T 68 62 62 58 53 39 28 7
. Sud-ouest ... 73 71 66 67 55 40 29 8
SUA-EST tiviiiiiinnnnnientetiiiieiieiiiiiiiinnnnnes 72 70 69 60 53 39 30 4
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...evvveiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 75 74 69 63 58 38 33 2
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 66 66 62 56 50 46 33
Surface classique : a la coupe .. 45 47 44 47 28 33 18 -
Chezle boucher ....ccvviiiiiiiiiiiiiiiiiniiane, 52 55 49 47 37 35 31 -
ANllEUIS wuvrnrieietiieiiiiiiiiiiiiiiiiisaseaneeens 79 77 74 63 63 55 39 5
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
72 71 67 61 55 40 33 2
68 61 61 54 42 34 18 12
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La viande bio et le respect de I'environnement
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Les caractéristiques associées a une consommation de
viande respectueuse de l'environnement

Question : Parmi les caractéristiques suivantes, quelles sont celles qui vous
semblent étre les plus importantes pour assurer une production de
viande respectueuse de I’'environnement ? En premier ? En second ? En
troisieme ?

En premier Total des
citations
(%) (%)
* La possibilité pour les animaux élevés de circuler plus facilement 26 1
et d’accéder a des espaces extérieurs (paturages)........cccevvvveveeeennnn.
* Le recours a une alimentation naturelle et issue de I'agriculture 30 63
oY To] [} 4T LU 1TSS UUPPRR
* La production de I'alimentation des animaux (fourrages) 15 52

directement sur I'exploitation ......ccccceeeeeeciciiiiiee e,

* Le recours prioritaire a des traitements homéopathiques et
phytothérapiques et la limitation du recours aux antibiotiques 9 40
POUr SOIZNET [€5 aNIMAUX...uuiiiieiieeeeeiiiciiiireeeee e e e e e eeeirirree e e e e e e e e e eeanns

* Le choix par les éleveurs de races animales adaptées a

o . . . 13 39

I’environnement et aux conditions climatiques .........cccccceeveeeeeeinnnns
* Laréutilisation des déjections animales pour enrichir

naturellement les terres (fumier) sans avoir recours a des engrais 7 36

(o] 0T 18 Y o 1V =T UUR PSRRI
L Y SRR 100 (*)

(*) Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner trois réponses
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Les caractéristiques associées a une consommation de viande respectueuse de
I'environnement
En premier

Le recours
prioritaire a PR
L La réutilisation
La possibilité . . des P
s La production | Le choix par les . des déjections
Le recours a pour les , traitements N
A L, de éleveurs de , . animales pour
une animaux élevés | | . . . homéopathiqu s
. . . I'alimentation | races animales enrichir
alimentation | de circuler plus . PN eset
" des animaux adaptées a P naturellement
naturelle et facilement et ;o phytothérapiq
A . R (fourrages) I’environneme les terres
issue de d’accéder a des . ues et la .
L directement nt et aux Lo (fumier) sans
I’agriculture espaces - limitation du . s
. . - sur conditions avoir recours a
biologique extérieurs , - L recours aux .
N I’exploitation climatiques . des engrais
(paturages) antibiotiques .
X chimiques
pour soigner
les animaux
ENSEMBLE .........ovveiiiiiieieeeeeee, 30 26 15 13 9 7
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
HOMME tiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii s 34 21 16 13 8 8
FEMME tiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 26 31 14 13 10 6
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTALMoins de 35aNnS ...ccvvvinniinniinnennnnnnns 27 23 13 12 17 8
L1824 NS i it e 22 25 10 14 19 10
025-34 NSttt e 31 22 16 11 13 7
TOTAL35ans et plus ....coceevnninneniieiiniennnns 31 27 15 13 7 7
035-49 ANS.uiiiiiiiiiiiiiiiii e 25 28 15 16 9 7
.50-64 ans.... 34 25 16 11 5 9
.65 ans et plus .. 33 29 15 11 8 4
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACtifuueiiiiiiiiiiiiiiii 27 26 15 13 10 9
. Catégorie SUPErieUre vuiviveiiiiiiiiinnnnennennnes 31 22 15 11 12 9
.. Artisan ou commergant.c.oieiereeeeiiiierenenanas 28 35 4 10 9 14
.. Cadres et prof. int. sup. . 32 16 20 12 13 7
. Profession intermédiaire...............coovvnnen 32 25 15 10 10 8
. Catégorie populaire...civeieiiiiiiiiininnnennennnns 23 27 16 15 10 9
LEMPIOYE tiiiiiii 23 27 16 15 11 8
JOR O 131 T 23 28 15 15 9 10
ot 33 27 15 12 5
LRetraité viveiiiiiiiiiiiiiii 34 27 15 12 5
. Autre inactif. 29 26 13 14 13 5
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vieiiiiiiiiiiiiinanns 28 30 11 12 10 9
Com. urbaines de province ...vvvvveieiiiiiiiiananns 29 26 15 13 10 7
CommUNES rUrales cvvvieeeriiinneriiinneriiinnennns 33 23 16 12 9 7
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiiinnn, 28 31 12 11 10 8
TOTAL ProvinCe ...uvvvviinneiiiinneiiiinnerninanenns 30 25 16 13 7
CNOFd-EStiiuuiiiiiiniiieiiiniiiniiiiiieiiieiinanes 31 27 16 11 9 6
.NOrd-ouest.ocviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e, 27 24 15 17 10 7
. Sud-ouest ... 27 21 17 16 11 8
L SUA-ESE tiiniiiiiiiiiiiii s 34 26 15 9 8 8
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...evvviiiiiiiiiiiiiiiiinnnnss 36 24 15 10 9 6
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 30 26 16 12 9 7
Surface classique : a la coupe .. 30 28 14 14 9 5
Chezle boucher ....cceviiiiiiiiiiiiiiiiiinniinne, 26 20 16 10 14 14
Y= 32 27 18 12 7 4
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Le recours a

La possibilité
pour les

La production
de

Le choix par les
éleveurs de

Le recours
prioritaire a
des
traitements
homéopathiqu

La réutilisation
des déjections
animales pour

une animaux élevés . . . s
" . . I'alimentation | races animales enrichir
alimentation | de circuler plus . PR eset
h des animaux adaptées a P naturellement
naturelle et facilement et ;o phytothérapiq
A b . R (fourrages) I’environneme les terres
issue de d’accéder a des ., ues et la .
L, directement nt et aux Lo (fumier) sans
I’agriculture espaces - limitation du . .
N N - sur conditions avoir recours a
biologique extérieurs , - L recours aux .
N I’exploitation climatiques . des engrais
(paturages) antibiotiques .
X chimiques
pour soigner
les animaux
ENSEMBLE ........ccoovviiriiiiiineieeen, 30 26 15 13 9 7
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
34 25 15 11 9 6
21 30 13 17 9 10
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Les caractéristiques associées a une consommation de viande respectueuse de

1 .
I'environnement
Au global
Le recours
prioritaire a PR
I La réutilisation
La possibilité . des . P
s La production . Le choix par les | des déjections
pour les Le recours a traitements , N
A L, de , . éleveurs de animales pour
animaux élevés une r . homéopathiqu . s
. . . I'alimentation races animales enrichir
de circuler plus | alimentation R eset PN
" des animaux P adaptées a naturellement
facilement et naturelle et phytothérapiq | , .
e R . (fourrages) I’environneme les terres
d’accéder a des issue de . ues et la .
o directement Lo nt et aux (fumier) sans
espaces I’agriculture limitation du - . N
- N X sur conditions avoir recours a
extérieurs biologique , I recours aux X . .
, I’exploitation . climatiques des engrais
(paturages) antibiotiques .
X chimiques
pour soigner
les animaux
ENSEMBLE .........ovveiiiiiieieeeeeee, 71 63 52 40 39 36
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
HOMME tiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii s 64 62 55 39 43 36
FEMME tiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 76 63 49 40 36 36
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTALMoins de 35aNnS ...ccvvvinniinniinnennnnnnns 66 62 45 41 40 46
L1824 NS ittt e 68 60 45 40 43 45
025-34 NSttt e 64 63 45 42 38 48
TOTAL35ansetplus ..coovveneiinniinneinniinnnnns 72 63 54 39 39 32
035-49 ANS.uiiiiiiiiiiiiiiiii e 69 62 51 40 43 36
.50-64 ans.... 72 65 55 39 34 34
.65 ans et plus .. 76 62 57 39 40 26
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
ACtifuueiiiiiiiiiiiiiiii 67 61 51 41 39 41
. Catégorie SUPErieUre vuvviviiiiiiiiiinnnnnennennnes 59 62 53 40 41 44
.. Artisan ou commergant.c.oieiereeeeiiiierenenanas 62 65 52 40 33 47
.. Cadres et prof. int. sup. . 57 61 53 41 45 43
. Profession intermédiaire...........ccceevvennnnnnn 67 66 46 43 37 42
. Catégorie populaire...civeieiiiiiiiiininnnennennnns 71 59 52 39 40 39
LEMPIOYE tiiiiiii 71 62 52 40 38 39
JOR O 131 T 71 55 53 39 42 40
ot 75 65 53 38 39 29
LRetraité viveiiiiiiiiiiiiiii 77 65 56 38 36 29
. Autre inactif. 72 65 44 40 50 29
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vieiiiiiiiiiiiiinanns 73 66 46 37 43 35
Com. urbaines de province ...vvvvveieiiiiiiiiananns 69 62 52 42 40 35
CoOMMUNES FUrAleS cuveuererreerieiesiesiisiinnnnnnns 72 62 57 36 34 39
REGION
Région parisienne .........cciviiiiiiiiiiiiiiiiinnn, 75 67 a4 37 43 34
TOTALPrOVINCE c.vvvniiiniiinniinniinneiineeinnnnns 70 62 54 40 39 36
CNOFd-EStiiuuiiiiiiniiieiiiniiiniiiiiieiiieiinanes 67 59 59 40 38 36
B Ve 4 o T T 73 62 50 41 41 33
. Sud-ouest ... 67 57 52 41 43 41
L SUA-ESE tiiniiiiiiiiiiiii s 71 66 52 39 35 37
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...vvvviiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 71 68 51 42 33 35
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 69 63 55 40 42 31
Surface classique : a la coupe .. 69 64 55 36 55 22
Chezle boucher ...iiiiviiiiiiiiiiiiiiiinieniennns 52 64 53 41 43 47
Y= 76 63 55 41 37 28
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La possibilité
pour les

Le recours a

La production
de

Le recours
prioritaire a
des
traitements

Le choix par les
éleveurs de

La réutilisation
des déjections
animales pour

animaux élevés une r . homéopathiqu . s
. . . I'alimentation races animales enrichir
de circuler plus | alimentation R eset JENN
h des animaux P adaptées a naturellement
facilement et naturelle et phytothérapiq | , .
e R . (fourrages) I’environneme les terres
d’accéder a des issue de ., ues et la .
- directement Lo nt et aux (fumier) sans
espaces I’agriculture limitation du - . .
- N X sur conditions avoir recours a
extérieurs biologique , I recours aux X . .
, I’exploitation . climatiques des engrais
(paturages) antibiotiques .
X chimiques
pour soigner
les animaux
ENSEMBLE ........ccoovviiriiiiiineieeen, 71 63 52 40 39 36
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
71 66 52 41 36 34
73 56 50 34 48 40
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L'objectif principal de I'élevage biologique en matiere de

protection de I'environnement

Question : En matiere de protection de I'environnement, quel doit étre, selon

vous, parmi la liste suivante, I'objectif principal

biologique ?

de ['élevage

Ensemble
Aot 2020
(%)
o Assurer le respect du bien-étre animal ...........ccccoviiiiieeeee e, 33
* Préserver la biodiversité animale et végétale ........ccccveeeeeeieeeciciiniiiieeeeeeen, 33
o Préserver la qualité des SOIS......cccciiiiiiiiiie e 11
e Diminuer les gaz a effet de SEITe......iviiieei i, 8
o Préserver la qualité des BaUX ....cccccuiiiiiiiiie et 7
® PréSerVer 185 PAYSAEES wuvveiieeeeeieiciiiiiiieeeeeeeeeeeeseettrarereeeaeeeeeessnssrtaaaeeeaaaaaens 3
® Ri€N 0@ LOUL COIQ ...ooeaaeeaeeeeee ettt 5
TOTAL cetiiee ettt ettt ettt e e et e e e ettt e e e st ae e e e s sabee e e e s snbeeeeeensbeeeeeennbeaeeeennreeeas 100
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L'objectif principal de I'élevage biologique en matiére de protection de
I'environnement

Assurer le

Préserver la

Préserver la

Diminuer les

Préserver la

re-specnt du bio.diversité qualité des gaz 3 effet qualité des Préserver les | Rien de tout
bien-étre animale et paysages cela
animal végétale sols de serre eaux

ENSEMBLE .........ovveiiiiieieieeeeeeen, 33 33 11 8 7 3 5
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)

32 31 11 7 4 6

35 33 12 8 2 3
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
TOTAL Moinsde 35ans ......cccevvviinnnniinnnnnns 33 27 11 12 9 5 3
.18-24 ans.. 33 22 13 19 6 4 3
. 25-34 ans.. 32 30 9 8 11 6 4
TOTAL35ans et plus ....covevnnrenieniieiiniennnns 33 35 12 6 7 2 5
035-49 aNS. ittt e 38 27 11 7 9 2 6
L50-64 ANS.iiiiiiiiiiiiiiii e 33 33 14 7 6 1 6
.65aNnS et PlUS cevviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 30 44 9 5 5 4 3
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Actifuuiiiiiiiiiiiiiii 34 29 11 9 8 3 6
. Catégorie SUPErieUre vuiviveiiiiiiiiinnnnnennennnes 27 29 15 8 5 8
.. Artisan ou commergant.cccieiereeeeiiiierenenanas 36 15 15 10 10 3 11
.. Cadres et prof. int. SUP. veveviiiiiiiiiinnnnnnennnns 23 35 15 7 7 6
. Profession intermédiaire...............coevinnen 35 35 7 3 4
. Catégorie populaire.... 38 27 10 10 7 3 5
.. Employé ........ 36 32 8 12 3 5
L OUVIIEr tiiiiiiiiii 40 21 12 11 3 6
T T 32 37 13 7 2 3
LRetraité .oviiiiiiiiiii 31 41 12 6 2 3
LAutre inactifociiiiiiiiiii 36 24 15 12 10 1 2
CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Agglomération parisienne ....vveiiiiiiiiiiiiinanns 41 28 7 10 7 2 5
Com. urbaines de province ...vvvveeieiiiiiininnanss 32 34 11 8 4
CommUNES FrUrales cvvvieeeriiinneriiinnersinnnennns 32 32 15 6 2 5
REGION
Région parisienne 39 29 9 10 7 1 5
TOTAL ProvinCe ...uvvvvinneiiiinneiiiinneniinanenns 32 34 12 7 3 5
CNOrd-estuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 33 32 11 8 4 6
. NOrd-ouest.ceviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieae, 32 36 10 5 4 5
. SUd-0UESE vivenririiinneriiinieiiiinneiiiineeriians 27 29 17 11 8 3 5
L SUd-ESt auiiiiiiiiiiiii i 34 35 11 6 9 3 2
LIEU D'ACHAT DE LA VIANDE BIO
Dans un magasin bio ...evvviiiiiiiiiiiiiiiiinnnas 32 37 13 7 4 1
Surface classique : en libre-service .....ccevveenns 30 34 12 9 4 3
Surface classique : ala coupe ....coevvveniennnnnns 22 30 9 18 14 7 -
Chezle boucher ....cceviiiiiiiiiiiiiiiiiiiniinnn, 36 29 13 5 6 2
AlleUrs wuvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiniian, 30 38 12 9 2 5
CONSOMMATION DE VIANDE BIO
OUitetiiiiitiiiiineiiiiieriiiseiiiissessissnesanns 31 36 12 7 8 4 2
NON titiiiiitiiiiieiiiianeiiiianeiiiiansssennnanas 38 26 9 10 7 1 9
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