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Quand Uagriculture parle de sa valeur

rLe rapport des Francais
a 'agriculture et a la
consommation J

Contact Ifop :
Fabienne GOMANT

Directrice adjointe du Département Opinion et Stratégies d’Entreprise
0145841444
fabienne.gomant@ifop.com
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Une trés bonne image globale de I'agriculture

QUESTION : Quelle image globale avez-vous des secteurs économiques frangais suivants ?

Total Total _
BONNE IMAGE MAUVAISE IMAGE e sait pas
Le tourisme 82% 20% 62% Iz% 12% 6%
La restauration 82% 3% 64% I 2% 14% 4%
. 0, o,

Uagriculture  78% “I@% 1%

L'industrie automobile 66% g 27% 7%

Lindustrie du luxe 57% 34% 9%

Le secteur de I'énergie 56% 38% 6%

Le secteur du commerce et de la grande o 0 . 39% 5%
distribution 56% — R 74

L’industrie agroalimentaire 53% 7% 9% 40% 7%

Lindustrie pharmaceutique 52% 43% 5%

Le secteur bancaire 46% z 48% 6%

‘fOP Sondage Ifop pour la Fédération du Commerce et de la Distribution, aupres d’un échantillon de 1514 personnes, représentatif de la population frangaise dgée de 18 ans et plus, du 24/02 au 01/03/2022.

m Trés bonne image

m Assez bonne image

B Assez mauvaise image
m Trés mavuvaise image
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Les traits d'image associés aux agriculteurs : une amélioration sur
plusieurs dimensions par rapport a la période avant-covid

QUESTION : Pour chacun des qualificatifs suivants, dites-moi s'il s’applique plutot bien ou plutét mal a I'idée que vous vous faites des agriculteurs ?

Comparaison
Février 2020
Jouent un réle majeur dans l'alimentation des Francais m
En qui les consommateurs peuvent avoir confiance 72%
Modernes 65%
Respectueux de la santé des Francais 64%
Soucieux du bien-étre animal 68%
Respectueux de I'environnement 55%
Compétitifs 54%
Assistés 34%
Egoistes 20%
Violents 13%
W S’applique plut6t bien W S’applique plutot mal
[ Barometre Ifop pour Dimanche Ouest France, aupreés d’'un échantillon de 1001 personnes, représentatif 1Barometre Ifop pour Dimanche Ouest France, aupres d’un échantillon de 1001 personnes, représentatif
' OP de la population frangaise agée de 18 ans et plus par questionnaire en ligne du 18 au 21/02/2022. de la population francaise agée de 18 ans et plus par questionnaire en ligne du 11 au 12/02/2020.
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Les traits d'image associés aux agriculteurs
Détails des rappels — S’applique bien

QUESTION : Pour chacun des qualificatifs suivants, dites-moi s'il s’applique plutot bien ou plutét mal a I'idée que vous vous faites des agriculteurs ?

En qui les consommateurs peuvent avoir confiance

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2009 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

70

Respectueux de la santé des Frangais .

Respectueux de I'environnement

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2009 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Epidémie de Fraude a la Monsanto
grippe aviaire viande de Papers
Epidémie de cheval (Roundup)

Barometre Ifop pour Dimanche Ouest France, auprés d’un échantillon de ! -
[ 1001 personnes, représentatif de la population francaise agée de 18 ans et grippe porcine
' O|:> plus par questionnaire en ligne du 18 au 21/02/2022.

© IFOP 2021

5



i#Z;F>

un revenu correct aux agriculteurs
prét a consentir de réels efforts

QUESTION : Est-ce que vous seriez prét a payer plus cher vos produits alimentaires pour garantir un revenu correct aux agriculteurs ?

La disposition a payer plus cher des produits agricoles pour assurer

un cinquieme de la population est

TOTAL OUI

Ensemble Février 2022

Rappel Février 2020
Rappel Février 2019
Rappel Février 2018
Rappel Février 2017
Rappel Février 2016
Rappel Février 2015
Rappel Février 2014
Rappel Février 2013
Rappel Février 2012
Rappel Février 2011

Rappel Février 2010

65%
72%
70%
65%
64%
66%
55%
56%
61%
61%
54%

57%

46% 15% 1%  35%
T
T
T
o
N
s
T
T
D
D

Barometre Ifop pour Dimanche Ouest France, auprés d’'un échantillon de 1001 personnes, représentatif de la
population francaise agée de 18 ans et plus par questionnaire en ligne du 18 au 21/02/2022.

H Oui, 5% plus cher

H Oui, 10% plus cher

m Oui, plus de 15% plus cher
m Non, vous ne seriez pas prét
a payer plus cher

© IFOP 2021
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Sa facon de consommer : le changement positif le plus durable a la suite

de la crise sanitaire

Juin 2021 P Juin 2021 U
[ Votre facon de consommer I 72 2% 2506 N 8% 9% ]
Votre disponibilite pour os centres Cmtere’ N 13% L% 4% 2o
L'état de votre logement [N 9% & (-5) 14% N 2% ¢ (-2 4%
Votre bien-étre [0 9% 10% DN 13% P (+a) 9%
Vos relations avec vos proches, en dehors de votre foyer [ 9% 10% N 17% & (+5) 12%
Vos relations avec les membres de votre foyer [0 8% #(-3) 11% Il 5% 59
Votre fagon de voir votre travail [0 8% 29 (+2) 6% I 9% 8%
Votre condition physique [ 7% 7% I 23% 23%
Votre qualité de sommeil [ 6% # (-5 11% P 18% # (-3) 21%
e o e o oy I 5% 6% I 6% # (-3 9%
Autre 0 2% 2% M 3% 2%
Rien n'a changé positivement /négativement [N 31% & (+15) 16% I 26% & (+5) 21%

Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner deux réponses

QUESTION : Depuis le Ter confinement (au prinfemps 2020) et la crise sanitaire que nous vivons, qu'est-ce qui, & vos yeux, a le plus changé pour vous en positif / en négatif 2

. [ Enquéte Ifop réalisée auprés d’un échantillon de 1003 personnes, représentatif de la population (*) Enquéte Ifop en souscription « Confinés, et aprées ? », réalisée auprés d’'un échantillon de 2024 personnes, représentatif
! o|:> francaise agée de 18 ans et plus, par questionnaire auto-administré en ligne, du 08 au 09 juin 2021. de la population francaise agée de 18 ans et plus, par questionnaire auto-administré en ligne, du 11 au 13 mai 2020.

© IFOP 2021
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La confiance dans I'appellation « Bio » reflue sensiblement ce qui
peut en partie expliguer le tassement du marché

QUESTION : Selon vous, peut-on faire confiance a I'appellation « Bio » sur les produits alimentaires ?

Total « OUI » Total « NON »

Ensemble Novembre 2021 |59, . 48%
Rappel Février 2008 70% : 30%

Rappel Ao(t 1998 60%

Sondage Ifop pour Ouest France, réalisé auprés d'un échantillon de 1000 personnes, fgg;ii%?sgcr)lzés&ante Magazine réalisé du 13 au 14 ao(t 1998 auprés d’un échantillon national représentatif de
reprgs_ent:atlf d.e la population francaise agee de 18 ans et plus, par questionnaire auto- Sondage Ifop / Métro réalisé du 20 au 21 février 2008 auprés d’un échantillon national représentatif de 1005
administré en ligne du 16 au 19 novembre 2021. personnes

© IFOP 2021 9



L’approbation d’opinions sur le « Bio » : des produits qui se sont
diversifiés et banalisés ... mais qui demeurent trop chers

QUESTION : Pour chacune des propositions suivantes, dites-moi si vous étes tout a fait d’accord, plutdt d’accord, plutét pas d’accord ou pas d’accord du tout ?

Récapitulatif : D’accord

Les produits « bio » sont trop chers

Les produits « bio » ne sont pas assez variés

Les produits « bio » sont difficiles a trouver

Sondage Ifop pour Ouest France, réalisé auprés dun échantillon de 1000 personnes,
représentatif de la population francaise agée de 18 ans et plus, par questionnaire auto-
administré en ligne du 16 au 19 novembre 2021.

91%
94%

64%

61%

® Novembre 2021

38% ® Février 2008

43%

= Ao(t 1998

Sondage Ifop / Santé Magazine réalisé du 13 au 14 ao(t 1998 auprés d’un échantillon national représentatif de
1002 personnes
Sondage Ifop / Métro réalisé du 20 au 21 février 2008 auprés d’un échantillon national représentatif de 1005
personnes

© IFOP 2021
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Le local : gagnant de la crise sanitaire

QUESTION : A la suite de la crise du coronavirus et des confinements, allez-vous... ?

Total Total
« OUI » « NON »
Etre plus attentif & vos proches et votre famille
Passer vos vacances en France plutdt qu’a I'étranger
Acheter plus de produits locaux et made in France, quitte &
’ 0, 0 0 0,
[ les payer 10% ou 15% plus chers 66% 34%
Etre de maniere générale plus bienveillant a I’égard des
autres dans la société
Moins prendre I’avion
Acheter plus de produits alimentaires bio quitte a les payer 36% 64%
10% ou 15% plus chers
Pratiquer plus souvent le télétravail
Déménager
m Oui, tout a fait m Non, pas du tout
. [ Enquéte Ifop réalisée aupres d’'un échantillon de 1003 personnes, représentatif de la population
L OP frangaise agée de 18 ans et plus, par questionnaire auto-administré en ligne, du 08 au 09 juin 2021. © IFOP 2021 11



Enjeux alimentaires pour la France : priorité a la favorisation d'une
alimentation locale et a la relocalisation des industries agroalimentaires

QUESTION : Selon vous, parmi la liste suivante quels sont les deux principaux enjeux alimentaires pour la France actuellement, c’est-a-dire ce sur quoi il
faut agir en priorité ? En premier ? En second ?

DN 13%
I 399
D 16%
I 350 A 35 ansetplus: 0%
D 19%
[
DN 15%
I 269
B %
I 17%
B 5%
I 16%
Le financement de la Recherche & Développement par les pouvoirs publics - 5%

pour améliorer les systemes de production | K

B %

La diminution ou la suppression de la viande dans I'alimentation
PP - 9% A Moinsde35ans:17%

La favorisation d’'une alimentation d’origine locale

La relocalisation en France d’industries agroalimentaires

La lutte contre le gaspillage alimentaire

L'évolution des modes de production vers des systemes plus écologiques,
adaptés au changement climatique

Lorientation des marchés publics vers des acteurs locaux de I'agroalimentaire

Lamélioration de la qualité des produits alimentaires

B En premier

Vv - 8% m Total des citations*
Ous ne savez pas
s
. : L . i . B . (*) Total supérieur a 100%, les interviewés ayant pu donner deux réponses
[ Sondage Ifop pour La Coopération Agricole, réalisé aupres d’un échantillon de 1008 personnes, représentatif de la
i OP population francaise agée de 18 ans et plus, par questionnaire auto-administré en ligne du 20 au 24 janvier 2022.

© IFOP 2021



Si le bio marque le pas, la propension a privilégier une marque agricole
et alimentaire de sa région pour ses achats est massive

QUESTION : Si dans votre région, une marque agricole et alimentaire régionale était créée pour toute une serie de produits alimentaires, est-ce que vous
privilégieriez cette marque dans vos achats ?

Oui, certainement

19% 86%

TOTAL Oui
Oui, probablement 67%
Selon Le niveau de revenu (Total « OUI »)
[ \‘I
! 92 39 !
Non, probablement pas 12% ! 84 84 i
(y 5 78 :
14 0 : :
TOTAL Non :\ Cat. aisée  Cat. moy. sup. Cat. moy. inf. Cat. modeste Cat. pauvre |
Non, certainement pas | 2% Tt
[ Sondage Ifop pour Ouest France, réalisé aupres d’'un échantillon de 1000 personnes, représentatif de la population
i OP francaise agée de 18 ans et plus, par questionnaire auto-administré en ligne du 16 au 19 novembre 2021.
© IFOP 2021 13



La grande distribution reste le lieu d’achat préféré des Francais

QUESTION : Et parmi les moyens suivants pour effectuer vos achats, lequel préférez-vous ? En premier ? En second ?

, 0,
Vous rendre dans un supermarché ou un 39%
hypermarché

62%

Vous rendre dans les commerces de proximité en
centre-ville

40%

Vous rendre dans un centre commercial

31%

Vous rendre dans des magasins spécialisés (bricolage,
sport, jardinage...)

28%

Faire du shopping en ligne et vous faire livrer a
domicile

23%

Utiliser le drive ou le click and collect (les achats se
font en ligne mais vous allez récupérer vous-méme les
produits)

B En premier

16% M Total des citations*

(*) Total supérieur a 100%, les interviewés ayant pu donner deux réponses

[ Sondage Ifop pour la Fédération du Commerce et de la Distribution, auprés d’un échantillon de 1514 personnes,
i OP représentatif de la population frangaise agée de 18 ans et plus, du 24 février au ler mars 2022.
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