Le regard des Francais

sur la RSE
Vague 4

Sondage Ifop pour
le Cercle de Giverny

Vendredi 2 septembre 2022

N
e Forum de
Giverny
ler RDV annuel de la RSE

Frédéric Dabi, Directeur Général
Chloé Tegny, Chargée d’études

Département Opinion et Stratégies d’Entreprise




Etude réalisée par I'lfop pour le Cercle de Giverny

L’enquéte a été menée auprés d’un
eéchantillon de 1023 personnes, représentatif
de la population francaise agée de 18 ans et
plus.

La représentativité de I’échantillon a été
assurée par la méthode des gquotas (sexe,
age, profession de la personne interrogée)
apres stratification par région et catégorie
d’agglomération.

/I

Les interviews ont été réalisées par
guestionnaire auto-administré en ligne
du 24 au 26 aolt 2022..
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Le role de |la data dans
lI"industrialisation du /

développement durable
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L’'adhésion a |I'obligation de publication par les entreprises
européennes de leurs données environnementales

QUESTION : D’aprés vous, les entreprises européennes devraient-elles avoir I'obligation de publier les données liées a I'impact de leurs
produits sur I’environnement (ex. : empreinte carbone) ?

Oui, tout a fait 42%

88%

CONSIDERENT QUE LES ENTREPRISES
EUROPEENNES DEVRAIENT EN AVOIR

Oui, plutot L’'OBLIGATION

46%

. Non, plutdt pas 7%
CONSIDERENT QU’ELLES NE
Non, pas du tout 5% DEVRAIENT PAS EN AVOIR

L’OBLIGATION

--------
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Le souhait de mise a disposition des données environnementales des
entreprises et institutions francaises aupres du grand public

QUESTION : Et devrait-on mettre a la disposition du grand public les données environnementales des entreprises et des institutions
francaises (par exemple, leur empreinte carbone, leur consommation d’énergie...) afin d’encourager la transparence ?

Oui, tout a fait 43%

86%

ESTIMENT QUE LES DONNEES

43% ENVIRONNEMENTALES DES ENTREPRISES
ET INSTITUTIONS FRANCAISES DEVRAIENT
ETRE ACCESSIBLES AU GRAND PUBLIC

Oui, plutét

Non, plutbt pas 8%

14%

ESTIMENT QU’ELLES NE DEVRAIENT

Non, pas du tout 6% PAS ETRE ACCESSIBLES

/I
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L’adhésion au fait d'offrir aux salariés plus d'heures de formation
CPF-TP pour les métiers "verts" ///

QUESTION : Selon vous, doit-on offrir aux salariés plus d’heures de formations CPF-TP (compte professionnel de formation — projet de
transition professionnelle) lorsque celles-ci sont consacrées aux métiers « verts » ?

Oui, tout a fait 25%

4%

SE MONTRENT SENSIBLES A L’'OCTROI
49% D’HEURES DE FORMATIONS SUPPLEMENTAIRES

Oui, plutét . .
CONSACREES AUX METIERS « VERTS »

Non, plutbt pas 19%

26%

N’Y SONT PAS SENSIBLES

Non, pas du tout 7%

1[@-P

--------
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Le souhait de création d'un nouveau credit d'impot recherche pour
financer des domaines de recherche d'intérét général

QUESTION : Selon vous, doit-on créer un nouveau crédit d’impét recherche (CIR) qui permettra de financer des domaines de recherche

(social et économique : technologie responsable, réduction des émissions carbone par produit, énergie renouvelable,...) dont l'intérét
général a été démontré ?

Oui, tout a fait 17%

68%

SONT RECEPTIFS A LA CREATION
DE CE NOUVEAU CREDIT D’IMPOT

Non, plutbt pas 20%

32%

N’Y SONT PAS RECEPTIFS

Non, pas du tout 12%

--------

/I
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Les défis environnementaux
du e-commerce

N

Giverny
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L’attente de la mise en place d'une offre circulaire systématique sur
les sites de e-commerce //

QUESTION : Selon vous, les sites de e-commerce, c’est-a-dire les sites d’achat en ligne, devraient-ils systématiquement proposer une
offre circulaire, a savoir des produits de seconde main, reconditionnés, ayant été réparés, contenant des matieres premiéres recyclées ou
encore proposés a la location ?

Oui, tout a fait 31%

80%

CONSIDERENT QU’UNE OFFRE CIRCULAIRE
49% DEVRAIT SYSTEMATIQUEMENT ETRE

Oui, plutét .
PROPOSEE PAR LES SITES DE E-COMMERCE

Non, plutbt pas 15%

20%

CONSIDERENT QU’ELLE NE DEVRAIT PAS ETRE

Non, pas du tout 5% PROPOSEE SYSTEMATIQUEMENT PAR CES SITES

1[@-P
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L’attente d’'une réduction de la TVA sur les produits circulaires //

QUESTION : Et devrait-on réduire la TVA sur les produits circulaires, c’est-a-dire les produits de seconde main, reconditionnés, ayant été
réparés, contenant des matieres premieres recyclées ou encore proposés a lalocation ?

Oui, tout a fait 47%
SE PRONONCENT EN FAVEUR DE LA
. REDUCTION DE LA TVA SUR LES
O 0
Oui, plutot 40% PRODUITS CIRCULAIRES
Non, plut6t pas 8%
NE SE PRONONCENT PAS EN FAVEUR DE LA
Non, pas du tout 5% REDUCTION DE LA TVA SUR CES PRODUITS

N

Giverny
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Résilience : le role
des entreprises

Giverny
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La facon dont les entreprises peuvent lutter contre le phénomene
d'anxiété chez les salariés

QUESTION : D’aprés vous, comment les entreprises peuvent-elle lutter contre le phénoméne d’anxiété chez les salariés, en paralléle des
dispositifs de médecine du travail ? En premier ? En second ?

38%
En favorisant la formation pratique
69%
18%
En favorisant la formation intellectuelle ou théorique
46%
24%
En favorisant le développement du mentorat, du tutorat
o,
En favorisant la mise en place d’une fiche emploi dynamique 20%
(intégrée au sein d’'une équipe et d’un projet d’entreprise et co-
construite avec le salarié
) 41%

_ M Total des citations*

Ny
Gill\'(‘,‘lj“ll_;\-' * Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner deux réponses

o
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La facon d'aider les salariés aidants

QUESTION : Comment aider les salariés aidants, c’est-a-dire ceux ayant la charge d’un parent 4gé ou dépendant par exemple, en
entreprise ? En premier ? En second ?

40%

En mettant en place au sein de I'entreprise un systéme de dons
de jours pour les salariés aidants

62%

25%

En sensibilisant I'ensemble des collaborateurs au statut
d’aidants

57%

22%

13%

En créant des espaces d’écoute et d’échange spécifique dans les
entreprises pour les aidants

50%

En nommant des référents au sujet du statut d’aidant en
entreprise

31%

M Total des citations*

* Total supérieur a 100, les interviewés ayant pu donner deux réponses
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L’adhésion a I'évaluation de l'inclusion et de la diversité dans les
campagnes publicitaires en France

QUESTION : Vous personnellement, étes-vous favorable ou pas favorable a I’évaluation de l'inclusion et de la diversité (genres,
orientations sexuelles, minorités ethniques, handicap...) dans les campagnes publicitaires en France ?

Trés favorable 18%

60%

SE MONTRENT FAVORABLES A
4204 L’EVALUATION DE L’INCLUSION
ET DE LA DIVERSITE

. Plut6t favorable

Plutot pas favorable 22%

40%

N’Y SONT PAS FAVORABLES

Pas du tout favorable 18%

/I
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L'intention de privilegier des marques transparentes sur leur impact
social et environnemental lors d'achats //

QUESTION : Et seriez-vous prét a privilégier dans vos achats les marques qui affichent 'impact environnemental et social de leurs
campagnes publicitaires ?

Oui, certainement 19%

3%

ONT L’INTENTION DE PRIVILEGIER

DES MARQUES TRANSPARENTES

Oui, probablement 54%

Non, probablement pas

2 1%
. N’EN ONT PAS L'INTENTION
9%

Non, certainement pas

--------
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CONTACTS Frédéric DABI Chloé TEGNY

Directeur Général Chargée d’études Opinion

Frederic.dabi@ifop.com Chloe.tegnyt@ifop.com

RETROUVEZ-NOUS SUR
http://www.ifop.com
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