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ECHANTILLON MODE DE RECUEIL DATES D’ENQUETE

1 001 répondants Etude réalisée on-line Du mardi 11 au lundi 17
représentatifs de la population sur systeme CAWI (Computer octobre 2022
francaise des 18 ans et plus. Assisted Web Interview) via panel

La représentativité de I'échantillon a été assurée par la méthode des quotas suivi d'un redressement sur le sexe,
I'age, la profession, la région et la catégorie d’agglomération. [
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Notes de lecture
LES DIFFERENCES SIGNIFICATIVES :

Les différences significatives positives ou négatives sont calculées par rapport a la population complémentaire au seuil de confiance
de 95 %. En d'autres termes, il y a 95 % de chances que I'écart constaté ne soit pas di au hasard mais a une réelle différence
d’attitude ou de comportement.

Elles sont présentées sous deux formes :

o Sur la cible principale — a savoir les personnes intéressées par un investissement dans le vin - elles sont
matérialisées par un « + » si la différence est significativement positive et par un « - » si la différence est
significativement négative.

o Sur les autres critéres - comme les variables socio-démographiques - on précise la variable concernée (ex : sexe, 4ge
ou CSP) ainsi que le score obtenu. Si la différence est significativement positive, on I'indique en VERT et si la différence
est significativement négative, on l'indique en ROUGE.

ANOTER :

Tous les scores indiqués sont arrondis a I'entier le plus proche. Bien que cette méthode permette de présenter des résultats plus
précis, elle peut avoir pour conséquence que les sous-totaux indiqués ne correspondent pas toujours a la somme des deux modalités

additionnées ou que la somme des modalités dépasse les 100 %.
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Pres d'1/4 sont intéressés par le fait d'investir dans le vin, 3 % le font déja. lls sont plus nombreux parmi les personnes
qui consomment ou achetent du vin, et sont plus souvent des hommes, des 25 a 34 ans, des CSP+ et des habitants des
grandes agglomérations.

Intéréet en termes d’investissements

Sous-total Oui

17,1% | 19,7% 185% 19,7% 63 %
16,1% | 22% 96%  29,6% 62 %
7

6% 13,4% 42 % '

L'immobilier

Une assurance vie

___________________

It

Des actions (part du capital
d’une entreprise) na0al

30,5% 27,8%

Homme : 30 %
25-34ans:33%

1 1

1 1

1 1

1 1

' ST 100K hab. et +:27 % :

o o, 1

Y Y 41 % I CSP+:31%

4'3 ° ° : It dans le vin comme sir : 44 % :
: !

1 1

I 1

1 1

28,3% 31%

L'or
Consomme du vin : 30 %
Acheéte du vin: 27 %

S'y connais : 34 %
Une forét 2,8% 32% .. ;

[ Le vin % 37,2% 38,6% 3,4% 24 % J
L'art tériel ari d 5 . @ Oui, certainement
art (matériel ou numérique du 41,2% 36,7% ’ 3’2/0

34,6% 33,7%

Oui, c’est déja le cas

type NFT) 22 % @ Oui, probablement

@ Non, probablement pas
Les cryptomonnaies (du type

Bitcoin) 96,6% 25,6% 2% 18 % @ Non, certainement pas

@ Q1. Pourriez-vous étre intéressé par le fait d'investir dans : ... ? Base ensemble : 1001 répondants H/OP



Parmi les Francgais intéressés par un investissement dans le vin, 2 sur 5 considérent qu'investir dans le vin c’est acheter
des bouteilles de grands vins pour les revendre, la méme proportion envisage le fait de les consommer plus tard
également comme un investissement. Pour 1/3 d’entre eux, c’est aussi investir dans des vignes GFV.

Investir dans le vin c’est... @ TRES
Intéressé* par

intéressé** par
I'investissement

I'investissement dans le vin k
dans le vin
... acheter des bouteilles de grands vins pour o .
les REVENDRE plus tard 39% 39 %
... acheter des bouteilles de grands vins pour i
o o o
les faire vieillir et les CONSOMMER plus tard ? 37% soanset+:46% 40 %
... investir dans des vignes GFV (Groupement _ 32%  S0anset+:40% 32 %
foncier viticole) °
... investir dans des caves d'investissement @% 23% CsP-:35% 19 %
.. acheter ou vendre des bouteilles de grands ﬁ 20% oe3oans 1% 22 %
vins aux enchéres =) U
... investir dans des fonds d'investissement 17% Homme: 22 % 21 %
dans le vin °
N=90
*Qui, je le fais déja + Oui, certainement + Oui, probablement **QOui, je le fais déja + Oui, certainement

@ Q4. Pour vous, investir dans le vin, c’est ... ? Base intéressé par l'investissement dans le vin : 240 répondants Ié?



Plus de la moitié des Frangais considére son manque de connaissances dans le vin comme un frein a l'investissement.
C'est davantage le cas pour les personnes n'étant pas intéressées par le fait d’investir dans le vin.

Freins a l'investissement dans le vin @ @

Intéressé par Pas intéressé par
_ linvestissement _  linvestissement
dans le vin dans le vin
Le manque de connaissance dans le vin Prof. intermédiaires : 62 % 43 % 58 % +

o -

: Pour information : :
o Homme : 37 % I 100K hab. et + (hors Paris) :36 % 1

+de3sans :34% | olo pardeme 1% 33 % 32 %
I 1

Pas de différence significatives

e -

() S50anset+ :31% o, o,

CSP-:35% 34 % + 27 %
. ST Sud-Est : 34 %

28% Homme:31%  Egi.399 o o

_ Cadre:36% ST 100K hab. et +:31 % 28 % 27 %
Homme: 21 %

17% 65anset+:21% o o

Agglo. Paris. : 26 % 1 8 % 1 7 70

Rien 10% S % 12 % +

Le manque d’espace et/ou de bonnes
conditions de stockage

Le prix, les ressources financieres

La crainte de ne pas pouvoir revendre
facilement

Le manque de confiance dans les
vendeurs

¢ & o> F

N=240 N=761

@ Q3. Quel principal élément [SI Q1_8=10203 pourrait vous freiner] [SI Q1_8=405 vous freine] a investir dans le vin ? Base ensemble : 1001 répondants



Plus de 7 Frangais sur 10 considerent I'immobilier, I'or et I'assurance vie comme des investissements surs.
lls sont 40 % a estimer le vin comme un investissement sir, dont seulement 4 % comme trés sdr.

@ Trés sir Evaluation du niveau de risque des différents investissements
B Assezsir
@ Assezrisqué Sous-total sir
@ Trésrisqué
L'immobilier @ 71% 16,6% 56,3% 76 %

L'or 9,1% 18,9% 46,4% 72 %

Une assurance vie 7.7% 20,5% 72 %

14,5% 45,5% 35,7%

[ Le vin

L'art (matériel ou numérique du

o Cadre:31%
4'3% 40 % ] QOuest : 48 %

W
Une forét % 14,9% 38,7% 387% 7,7% 46 %

type NFT) 20,5% . 34 %
Des actions (part du capital @/J 54% 81% 20 %
d’une entreprise) Datiol ’ ,

Les cryptomonnaies (du type ‘ . ] 1 . .
Bitcoin) 56,1% 34,9%  7,4%N3A 9 %

@ Q2. Les investissements suivants vous paraissent-ils trés sir, assez sdr, assez risqué ou tres risqué : ... ? Base ensemble : 1001 répondants



Pres de 4 Frangais sur 10 estiment que le vin est un investissement rentable. Plus d'1/4 ne sait pas se positionner sur
cette question. Parmi les personnes intéressées par un investissement dans le vin, ils sont 64 % a suivre I'évolution de la
valeur des vins, dont 29 % régulierement.

Perception de l'investissement dans le vin

Evaluation de la rentabilité d'un investissement dans le vin @ Suivi de I'évolution de la valeur des vins

Oui, tout a fait

P 36 % des Frangais

estiment que le vin

3,5% constitue un
investissement
rentable

Oui, toujours

e 29 % des intéressés

par l'investissement
dans le vin suivent
régulierement
I'évolution de la valeur
des vins

Oui, rarement 25-34ans : 48 %
Actifs : 34 %

Oui, souvent -

Oui, plutét

Non, plutot pas

Homme : 41 %
25-34ans :45%
CSP+:48 %
CSP-:41%

Non, pas du tout
.
1

I Intéressé pour investir
Vous ne savez pas ! dans le vin: 69 %

Non, jamais

- e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

L

N p N=240 Intéressé par
""""""""""""""""""""""""""""""" I'investissement dans le vin

Q5. Selon vous, le vin constitue-t-il un investissement rentable (permettant de le revendre pour faire des profits intéressants) ? Base ensemble : 1001 répondants // [
Q19. Suivez-vous I'évolution de la valeur des vins ? Base est intéressé par le fait d'investir dans le vin : 240 répondants I OP



Seulement 5 % des Frangais savent que l'investissement dans le vin est régulé par 'AMF, ils sont 14 % a s’en douter.
Les personnes intéressées pour investir dans le vin sont davantage au fait de cette donnée tout comme
les moins de 35 ans et les habitants des grandes agglomérations.

Connaissance de la régulation de l'investissement dans le vin

Oui, je le savais 19 % des Frangais
>
-

se doutent ou savent
o, que l'investissement
51% . s
dans le vin est régulé

par I'AMF

Oui, je m'en doutais _~

-de35ans:32%
ST 100K hab. et +:22 %

Non, je ne savais pas
! Intéressé pour investir

1 danslevin: 41 %
e e e e e e e e e e = = =

- e = e e = e e e e e e e e e e e e e e e Em e e e e e e —
e

N e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e =

Q6. Saviez-vous que I'Autorité des Marchés Financiers (autorité publique indépendante veillant a I'information des investisseurs et au bon fonctionnement des marchés financiers) [
régulait I'investissement dans le vin ? Base ensemble : 1001 répondants ! OP






Une large majorité de Frangais consomme et achéte du vin. lls sont encore plus nombreux parmi les plus de 65 ans et
les CSP+. Les personnes étant intéressées par l'investissement dans le vin sont d'autant plus consommateurs et
acheteurs de vin.

Oui, fréquemment oui
oui PRSEL gl 78 % des Frangais fréquemment PPSEL 2l 83 % des Francais

) ’
CSP+:13% achetent du vin

réguliérement consomment du vin

I 1 |' 1
1
| : | :
1 1 1 1
1 1 1 1
1 1 1 1
1 1 I 1
: 5 o, : : OUI' :
CSP +:31% )3 , TR
: / ; 3 régulierement ;
: II : . CSP+:35% / !
1 , 1 1 I 1
| ! : | / :
i 1 i 1 ] i
1 (] e 1 I 1 1
: ! : | I :
: I : : I :
: 1 ] : 1 1
H 1 i 1
; Oui, . |‘ . 1 Oui, . |‘ ;
I occasionnellement _y ; I occasionnellement \ !
1 \ 1 1 \ 1
: \\ : : \\ Homme : 87 % :
1 \ Homme : 85 % 1 : \ 65 anset+:95 % 1
. \ 65ans et +:89 % 1 4 \ - 2K hab.: 91 % 1
! S Prof. inter. : 84 % ! ! SN Prof. inter. : 90 % !
. N
| P T T @‘, ! | S S @\ |
1 1 | 1 1 1 : 1
! ; ; ! Intéressé pour investir 1 ! ! : ; 1 Intéressé pour investir ! !
Non, jamai 1 ! Non, jamai . !
E on, jamais i dans le vin: 96 % ; E ! on, jamais , danslevin: 95 % ! |
________________ 1
\ 1 | lococcocoocoooos s ]
A Y 4 N 4

Q9. Consommez-vous du vin ? Base ensemble : 1001 répondants
Q12. Achetez-vous du vin ? Base ensemble : 1001 répondants



Le vin rouge reste le vin préféré des Francgais a hauteur de 57 %. Il est encore plus plébiscité auprées des personnes
intéressées par l'investissement dans le vin. Du c6té des régions viticoles préférées, le Bordeaux et le Bourgogne
arrivent en téte, elles sont encore plus populaires aupres des personnes plus agées.

Couleurs de vin préférées Régions viticoles préférées

P e e e e e e e e e e T T e e e e e e TR

\
{ : { Intéressé par ;
: @ Intéressé par P linvestissement 1

- : 1 - dans le vin -

: " linvestissement e Homme : 43 % 1
! Homme: 67 % 65ans et +:67 % dans le vin : ! Bordeaux _ 38% gﬁ;résugtsizéf;@ 42 % :

1 = 5 (] 1
1 1
| Rouge ? R :

| o, 50anset+:41% 0 ;
| 1 sougogne [ 36% Rois 2% + |
! prmn Nord-Est : 47 % L !
: Blanc % Actifs:45% 41 % Pt Homme : 28 % 1
: 3549ans 47% | | Vallée du Rhone - 25% 3ugEst: 5% 30% + ||
1 1 1 : 1
| CSP-:39 o Egmme ey 0/209 :
1 , -:39% 1 anset+:29%
: Rosé ? 29% 35-49ans:37% 26 % o Champagne - 25% NordEst:32% 25% :
] : s Agglo. Paris. : 34 % :
1 1 1 1
s Nord-Est : 33 % P! - 259, -de2Khab.:33% I
! I % A€ 0 26 %
' Pétillant 26% Femme:31% 28 % Lo Alsace 9%  Nord-Est : 46 % J !
s 50anset+:29% ; s !
1 1 1 1
! ' | Vins du monde . 8% 3549ans:12% 15% + |
: Autre ? 2% : : :
I 1! 1
: » Autre 12% 1% !
| Je nai pas de b '
| réfgrence ﬁ I 4% 2 | | Je n‘ai pas de |
o | Jeraipmode I g, S
I P préférence \
1 1
- Lo :
' A /
N - N -

Q10. Quelle est votre couleur de vin préférée ? Base consomme du vin : 776 répondants
Q11. Quelle région viticole appréciez-vous le plus ? Base consomme du vin : 776 répondants



3/4 des Frangais achétent du vin en supermarché. C’est le canal d'achat le plus sollicité méme auprés des personnes
intéressées par l'investissement, cependant en tendance, ces derniers plébiscitent plus que les autres I'achat au domaine
viticole, chez un caviste indépendant ou sur Internet.

Intéressé par
_ linvestissement _
dans le vin

Lieu d’achat du vin

@8 Leplussouvent (] Autotal

50-64 ans:82 %
En supermarché D 58%  76% | -de100Khab.:79% 63 % -
I CSP-:81%
50anset+:45%
) o, : . )
18% 39% 100K hab. et + (Hors Paris) : 44 % 52 % +
Sud-Est: 46 %
100K hab.et+:41 %
o . o,
Chez un caviste indépendant % 14% 37% Cadres:58% 0
P 65anset+:31% 48/°+

Dans une chaine de cavistes CSP+:29%
ﬁ 6% 299, 100K hab. et +:28 % 26 %

(du type Nicolas) 50anset+:19%

Sur Internet E3% 10% ggr;in?{;ié 20% +

o,
Autre 2% 2% 3%

Q16. Ou achetez-vous du vin ? Base achéte du vin : 835 répondants [
| OP

Directement au domaine el
viticole Llzlnlo

Q16bis. Et ou achetez-vous du vin le plus souvent ? Base achete du vin : 835 répondants



Les deux critéres les plus importants pour les acheteurs de vin sont le prix et la région. Les personnes intéressées par
I'investissement dans le vin accordent, tendanciellement, moins d’'importance au prix (méme s'il reste le 2¢ critére

®

d’achat) et plus d'importance a d'autres criteres comme le millésime ou le producteur.

Importance des criteres de choix d'une bouteille de vin

@ Notes 9-10 Moyenne
@ Notes 7-8 -de 2K hab.: 8
@ Notes 5-6 Le prix @ 3.6% LK 47,6% 33% 7,7 S0ans et +:7,9
- Notes 1-4 Agglo. Paris: 7,3
La région @ 5,6% 7,6 50 anset+:8
% 100K hab. et +
Le label 6,7 (hors Paris) : 7
Le millési é 39 8% 16.7% 6.4 Ouvrier : 6,9
e millesime  s¥¢ 1070 110 ’ Agglo. Paris: 6
50anset+:6,7
Le producteur 2& 16,4% 27,1% 39,3% 17,2% 6,4 100K hab. et +
(hors Paris) : 6,7
. Ouvrier : 6,9
La notoriété @ 15,8% 32% 38,5% 13,7% 6,3 20-100K hab. - 67
* Sud-Est : 6,2
Les notes des critiques SR 23 1% 31.3% 35 7% 9 9% 22-34Séns 16,3
de vin 20 r= o y 79 =9 95,7 ZO ans et + 5,563
gglo. Paris : 5,
Le type d'agriculture
(I)?:?o, Bio?jynamie) @ Zrpi S S e >5,7 gr?grz rI;az:\tr)i's()ﬂ: Z
. . Ouvrier : 5
[ Le potentiel de pr\lls;‘elze(?ﬁ I%]\[ﬂ] 30,9% 16,2% 5,7% 4,2 -de35ans:4,7

50anset+:39

Intéressé par
I'investissement

dans le vin
74 -
7,8
6,9
71 +
7 +
6,4
62 +
62 +
54 +

]

@ Q15. Par une note allant de 1 a 10, indiquez I'importance que vous accordez a chacun des critéres suivants pour I'achat d’'une bouteille de vin ? Base acheéte du vin : 835 répondants ”/OP



Plus le prix de la bouteille augmente, moins il y a d’'acheteurs. Les plus agés achétent plutét des bouteilles a moins de
30 € tandis que les plus jeunes sont plus nombreux a acheter des bouteilles a plus de 30 €. Assez logiquement, on
observe que plus le prix de la bouteille achetée augmente, plus ses acheteurs ont tendance a la conserver.

Quantité de vin achetée par an Consommation et usage du vin acheté

ST Conserve

r===-
Parmi les} 9_5_0/9 !des o
acheteurs de vin qui achétent ¥y 2% 10 % s0anset+:13%

@ 30 bouteilles et + des bouteilles 2 moins de 15€

N=790

. 20-29 bouteilles

bouteilles entre 15€ et 30€

10-19 bouteilles

ans pour le boire a court terme 5 ans pour le faire vieillir

Les moins de 35 ans, CSP+, cadres, habitants d'agglo. de 100K

Plus de 100€ hab. et + en achétent.

Parmi Ies:_6_5_ % 1des acheteurs @
de vin qui achetent des 24% 8% 32% i~ " """

)
1
Intéressé pour investir :
1

N=543 dans levin:39 %
""" 3 | e e6 o
9 50% | Parmi lest30 % ,des acheteurs 50 ans et +: 66 %
46% J O o rommmmmm e )
------ ! de vin qui achétent des 27/% 25% 52% i ) . 4
- de 10 bouteilles .. 1... bouteilles entre 30€ et 60€ ! Interesse pour investir !
5% N=248 i dans le vin: 61 % I
Moinsde  Entre15  Entre30  Entre60 . oo = TTTTTTTTTTTTTT
QuUI ? 15€ et30€  et60€  et100¢€ Parmi les 11 % ides ) R o Homme:69%
Attt \ aCheteurS de Vln qUI aChetent 20 /o 40 /O 59 /0 50_64 ans: 84 0/0
i ] des bouteilles entre 60€ et
1 N o o o 1 N=92
] Moins de 15€ Les hommes de 65 ans et + en achétent significativement plus (ST 1 100€
I 20 bouteilles et +). I o
! . Parmi lesi7 % des acheteurs
: Entre 15 et 30€ Les 50 ans et +, CSP+ et habitants d’agglo. de 100K hab. et + (hors : de vin qui achétent des 14% 45% 59 % Homme : 72 %
! Paris) en achetent significativement plus (ST 20 bouteilles et +). ! bouteilles a plus de 100€ Nosg
1 1 =
E Entre 30 et 60€ Iéfi)25-34 ans en achétent significativement plus (ST 20 bouteilles :
0 1
1 1 . -
! Les moins de 35 ans et habitants de I'agglomération parisienneen ! Vous le buvez immédiatement Vous le buvez dans les 2 ans
1 Entre 60 et 100€ N A 1 .
1 achetent significativement plus. 1 8 Vous le conservez entre2a 5 (] Vous le conservez plus de
1 1
| :
1 1
1 1
\ ]

Q13. Sur une année, combien de bouteille achetez-vous environ pour chaque tranche de prix (prix d’'une bouteille) ? Base achéte du vin : 835 répondants
Q14. De maniere générale, quand vous achetez du vin dont la bouteille codte ... ?

ya






1 Frangais sur 5 déclare bien s’y connaitre en matiere de vin. Les connaisseurs sont plus souvent des hommes issus des
CSP + et des plus de 65 ans. A c6té, la moitié des acheteurs de vin connait - au moins de nom - le concept de la vente de
vin en primeur, 12 % en ont déja fait I'expérience.

Niveau de connaissance du vin Connaissance de la vente de vin en primeur

____________________________________________________________________________________________________________

Plus 6 Frangais sur 10 50% des acheteurs

Passionné, je m'y connais trés bien s’y connaissent au de vin connaissent le

moins un peu en systeme de la vente de
matiére de vin -~ vin en primeur

Intéressé pour investir
dans le vin: 35 % 3,2%
I

Amateur, Je m y connais assez blen

Oui, mais je n'ai jamais acheté
de vin en primeur

1 \ | \
1 1 | 1
1 1 1 |
1 1 1 |
1 1 1 \
1 1 1 1
1 1 i 1
1 1 1 |
1 1 1 |
1 1 1 |
1 1 1 1
1 1 1 1
1 1 1 |
1 1 1 |
1 1
1 1 : U :
1 ! 1 4 1
1 1 1 V4 1
! y 1 /4 1
1 1 | / 1
r I ! 1 . A 1D . 1 1
! f | ! Oui, mais j'en ai h I
: ] : i seulement entendu | 1
i { . parler I !
i Novice, je m'y I : ro P !
, connaisunpeu 1 ; ! !
1 ‘ 1 1 1
1 1 1 |
1 \ 1 | 1
1 \ ! 1 1
1 . 1 1 |
1 1 1 \
' Homme : 72 % ! 1 9 ]
: 65anset+:74% 1 : Homme : 56 % ) :
r CSP+:76 % ; | 65anset+:61% |
' : - pemmmmeeen- @ y ! : I @ :
: Je ne m'y connais 1 ro 1 | b
I pas du tout | Intéressé pour investir | 1 : Non, je ne connais pas ! Intéressé pour investir | |
: ' dans le vin : 89 % b : l dans le vin: 71 % P
T EEEEEmEmEmEmEmEmEmm——_—— 1 T T E T 1
‘\ /’ ‘\ ,'

e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e - e e e = = e = e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

dans quelle catégorie vous situez-vous ? Base ensemble : 1001 répondants

@ Q17. Connaissez-vous le systéeme de la vente de vin en primeur (achat d’'un vin en cours de production) ? Base achéte du vin : 835 répondants // Q18. En matiére de connaissance en vin, Ié?






Prés de la moitié des Francais considerent que cela leur est égal que les Anglais investissent 20 fois plus dans le vin que
les Francais, c’est moins le cas aupres des personnes intéressées par l'investissement dans le vin. Ceux-ci ne sont
d’ailleurs, pour moitié, pas étonnés par cette information, méme s'ils sont plus nombreux a trouver ca choquant.

Avis sur l'investissement dans le vin

< Cela vous est égal

E En moyenne, les Anglais investissent

' annuellement 20 fois plus dans le vin que
E les Frangais. o Cela ne vous étonne pas
i Pourtant, la France est le principal pays

E producteur en termes de valeur et dont la
) notoriété est la plus importante.

Qu’en pensez-vous ?

50anset+:6%

o
8/° -de35ans:13 %

------------------------------------- Vous trouvez cela normal

50anset+:8%
o 18-24ans:16 %
10/° Ouvrier:15%
S'y connais: 11 %

Vous trouvez cela choquant

Ne s’y connais pas du tout : 60 %
Employé : 59 %

S50anset+:42%

S'y connais : 44 %

Consomme souvent du vin : 45 %
Achete souvent du vin: 44 %

| VET—
Cadre:18 %

18 % des cadres sont choqués par le
fait que les Anglais investissent 20 fois
plus dans le vin que les Frangais.

0 Q21. En moyenne, les Anglais investissement annuellement 20 fois plus dans le vin que les Frangais. Qu'en pensez-vous ? Base ensemble : 1001 répondants

®

Intéressé par

_ linvestissement _

dans le vin

31% -

49% +

9%

16% +

N=240







Focus — Les plus jeunes plébiscitent les grands crus et I'investissement

@ Les moins de 35 ans

Plus de 35 ans

Acheteurs, consommateurs et connaisseurs de vin.

__________________________________________________________

ﬁ lls sont intéressés par l'investissement dans le vin

entitarssé a8 33%
h
Savent que l'investissement dans le ﬁ 32%
vin est régulé par 'AMF

Considerent gu'investir dans le vin,
c’'est acheter et vendre aux enchéres

Percoivent I'investissement dans le vin ©
comme un investissement rentable (I

=

0

Suivent régulierement I'évolution
de la valeur des vins

L'ensemble de la population

Moins de 35 ans

Cible privilégiée de l'investissement dans le vin.
Plébiscitent les grandes bouteilles.

__________________________________________________________

( lls ont des pratiques d’achat se tournant
vers des bouteilles plus onéreuses

Criteres lors de I'achat d'une bouteille de vin

****ﬁ
Note des critiques & 57 % 63 %
© s o
Potentiel de prise de valeur I][II]UI] 42 % 50 %

Quantité de bouteilles achetées en fonction du prix

+30€ 18 %

Lorsque la bouteille dépasse
30 €, les plus jeunes en
] achetent significativement

plus. 7%

Achetent des bouteilles
aplusde 100 €

e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e =




Focus — Les habitants des grandes agglomeérations : intérét a investir et
pratiques d’'achat tournées vers les grandes bouteilles.

aplusde 100 €

- Habitants d lomérati d , .
@ Parisiens B plillsl 1a(I)10$00(:Jshaagbgit:::::ra 10NS € @l L’ensemble de la population
R L . N
| : © lls ont des pratiques d’achat se tournant
1 1 } .
: = o vers des vins plus chers
| . F|'**| Habitants des grandes agglomérations L - . : :
I 'ee ‘ . L o ) . . Pl Canaux d’achat Criteres lors de I'achat d'une bouteille
: s I I *| Cible privilégiée de l'investissement dans le vin. ! de vin
1 1lm U : ! 70 0/
s | - e7%
| L 60 %
1 11
1 11
. s 1 o
e 4% 44 7 e
! o

| ! 28 % 67 %
1 ° ” V' 1
: ﬁ lls sont intéressés ' 37%
: par l'investissement dans le vin o 227%
1 o
1 o
1 LI - — -
| o et imreee 8 O T I
I e disent intéressé par Iy . . .
) W ae e G ES B @ 24 % 27 % : L Qawste Chalpe de Dgrpame Label Producteur ‘ Type
I 1, indépendant caviste viticole d'agriculture
1 Iy
1 L

1 s . . . .
i Savent que Finvestissement dans le ) : i Quantité de bouteilles achetées en fonction du prix
! vin est régulé par 'AMF 19% 22 % Ly 12 %
! 'y +60€ °
. : i Lorsque la bouteille dépasse 9%
' . ©) Pt 60 €, les habitants des grandes
i Magg;;?g::::;iﬁ: @ 17 % 26 % ! | agglomérations en achétent 7%
i 'y significativement plus.
1 1 1 . 9
I 1y Achétent des bouteilles
1 o
1 I

Focus sur les habitants des grandes
agglomerations (plus de 100 OOO habitants)

T



__________________________________________

1
1
: Qui ?
:
1
1
1
1
: il
1
: % des Francais 30 %
: se dit intéressé par d’hommes
| I'investissement
: dans le vin
1
1
1
: 31 %
: CSP+
1
|
Comment ?

39 % 37 %

Acheter Acheter
pour revendre pour consommer

@ Synthese de l’étude - L’investissement

Synthese
L'investissement

@ Chez les intéressés [ L'ensemble de la population

- e e e = e e = e e e e e e e e e e e e e e M e M e e e e e e M e e e e e e e e = e

Quels freins ?

\
1 1
1 1
1 1
b
1! o o
: : 32 % 34 % 28 %
' 54 %

n 5 28 % .
1

33 % o
25 - 34 ans L ' == @ @

! & H=i
. Manque de Manque de bonnes Mangue de ressources Crainte de ne pas
: ! connaissance conditions de stockages financieres revendre facilement

N e e e e =

1
Tl I
27 % b Quelle fiabilité ? Quelle rentabilité ?
Habitants de grandes ]
agglomérations | o, Percoivent le vin comme 3 o
------------------ ’ ! 4% un investissement trés sar 36 % 69 %
------------------- [ |
1 : v v 40 % Percoivent le vin comme
4 : . .
L un investissement sur Percoivent le vin comme
| un investissement rentable
1
: Y
1
11 o o . Ve
a Quel suivi ? Quelle connaissance du marché ?
11
= B 64 % 41%
11
(o) 11
31 % B g 19 % @
Ventes ! ganill
aux enchéres 1 ! Suivent I'évolution de la valeur Savent, se doutent, que I’AMF régule
| | des vins I'investissement dans le vin



Synthese
La consommation et I'achat g cheses interessss @ Lensembe de ta popuation

e m = e e e e e e m Em e E e e m M m e e M m M m M e M e M e e e e e e e e e e e e ey - e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e M e e e e e R e e e e e e e e e e e e e =

39 % 37 %

8 Frangais sur 10
consomment et achétent du vin

9 hommes et plus de 65 ans sur 10
consomment et achétent du vin

____________________________________________________________ . Le prix et la région @ Potentiel de prise
------------------------------------------------------------- ! de valeur
N

- Aupres des intéressés, ces canaux
_‘g 3 4 alternatifs au supermarché sont
— R sur-représentés tout comme

Supermarché Domaine Caviste I'achat sur internet.

viticole indépendant

_____________________________________________________________

=

Quels criteres ?

PR e e

e

v
-‘ Quels goits ? = A%
! b 2 Potentiel de prise de ) o
| Vin préféré Région viticole préférée L vl 2 lepiabgen
1 1 \
T ) e m  mm m mm e mm e mm e e e e e e e e mm e mm e Em e e e Em e e e Em Em e Em E Rm e Em e R e e e Em e e em e e e e e e
I o, e e e et e
: 57 0/ des Frangais > 36 7% : '{ :
| ° ¢ o Quelles pratiques ? .
! oy Acheteurs 1
1 o o 1
i 67 % deshommes Ly L ' ' |
! 'l Plus le prix de la bouteille ;
1 o, 2
- e ) ! 95 % o achetée augmente, plus |
| 70 % des intéresses par b 7% I'acheteur a tendance a la :
| 9 Jinvestissement 1y NI |
| I i conserver et la faire vieillir. |
. b Bouteilles Bouteilles 1
! Bordeaux Bourgogne ) 2 moins de 15 € 3 plus de 100 € :
N o em em mm mm Em Em em Em Em Em Em Em Em Em Em Em Em Em Em Em Em Em Em Em Em Em EE EE Em EE EE Em EE Em Em EE Em Em EE Em EE EE EE Em G S Em Em S Gm Em Em Em Em / N o on on on on on mn en en en Em Em Em Em Em Em Em Em Em Em Em Em Em Em EE Em Em Em Em Em EE Em Em Em EE EE Em EE Em Em Em Em Em EE Em Em Em Em Em Em Em Em A e -

0 Synthese de l’étude - La consommation et l'achat ”cDP



) Chez les intéressés

@ L’ensemble de la population

@ Synthese de I’étude - La connaissance

—— e e e e e e e e e e e e e e e e e,

o = =

Synthese
La connaissance

Quel niveau de connaissance ?

3 Frangais sur 5 1 Francgais sur 5
considéerent s’y connaitre au moins considere sy connaitre
un peu en vin. Bien en vin.

9 Frangais intéressés par l'investissement dans le vin sur 10
considerent s’y connaitre au moins un peu en vin.

Primeurs

71 % 50 %

des intéressés par des Frangais connaissent
I'investissement dans le \J le systéme de vente de vin
vin connaissent le en primeur.
L ] 1

systéme de vente de vin
A\ | | /4 \\ | | /4

en primeur.
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Renseignements signalétiques — Population nationale représentative

52%

18-24 ans
25-34 ans
35-49 ans
50-64 ans

65 ans et +

RS1. Vous étes...? // RS2. Quelle est votre age ? // RS3. Quelle est votre profession ? // RS4. Quel est le code postal de votre lieu d’habitation ? Base ensemble :

1001 répondants

Sexe

48%

Profession

Agriculteurs

Artisans, commercgants,
chefs d’entreprise

Professions libérales,
cadres supérieurs

Professions
intermédiaires

Employés

Ouvriers

Retraités

Autres inactifs

Région

o Nord-Ouest -
I 1% 23%. _

S Région
“~--- parisienne
19%

. sudEst

) Sud-Ouest _. P )
- 10% 11% F 25%

Taille d'agglomération

Moins de 20 000 hab. [} 21%
2220000 hab. [ 18%

20000 & 100 000 hab. [ 14%

100 000 hab. et plus - 30%

Agglo. parisienne - 16%

ya
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