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Omnibus |

Présentation de |I'étude

CONTEXTE ET OBJECTIF METHODOLOGIE

En septembre 2024, Florajet (site internet spécialisé
dans la vente de fleurs) a sollicité I'lfop pour mettre en
place une étude quantitative a I'occasion d’Octobre
Rose (la campagne de sensibilisation au dépistage du
cancer du sein et de soutien aux personnes touchées).

Ce sondage permet de répondre aux interrogations
suivantes :
Les Francais se sentent-ils concernés par la
campagne « Octobre Rose » et quels sont les profils
les plus concernés ?

Quelle symbolique représente les fleurs et laquelle
est la plus associée a Octobre Rose ?

Quel don supplémentaire les Francais seraient
préts a faire pour I'achat d’'un bouquet « Octobre
Rose » sur le site de Florajet et a quelle
association ils aimeraient que celui-ci soit reversé.

- florajet

BY IFOP i\ Livraison de fleurs

Omnibus online

Etude quantitative réalisée en ligne et auto-
administrée dans le cadre de TOMCAWI.

Les informations ont été recueillies auprés d'un
échantillon national représentatif de 1005 individus
agés de 18 ans et plus .

L’échantillon a été structuré selon la méthode des
quotas (sexe, age, profession de linterviewé et du
chef de ménage, région et catégorie
d’agglomeération)

DATE DE TERRAIN
O

Septembre
2024

25

Septembre
2024

27
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Profil des répondants — Individus dgés de 18 ans et plus

Base = 1005

Y%
é QUEL EST
% %  f1t 5 STATUT PROFESSIONNEL
GENRE AGE d"h ’ DU REPONDANT
h
? - 182424 ans 10% * Agriculteur 1
‘r‘ o5 5 34 ans 159 - Artisan, commercant 4
48°/o 5 % i + Cadre et profession intellectuelle sup. 10
© 35ad9ans 25% + Profession intermédiaire 15
« 50a64 ans 25% + Employé 17
% - B5anset + 25% * Quvrier 13
7 L] ité 28
REGION UDA9 Retraites
+ Autres inactifs 13
o Région:;/zisienne @) Bassin parisien Est %
© Bassin parisien Ouest — o CATEGORIE D’AGGLOMERATION
9% Ny O k=t

m Moins de 2000 habitants
m De 2 a 20 000 habitants

‘ ’ N .
> o m De 20 a4 100 000 habitants

ol
QSud-Ouest ﬂ . .H 9 Méditerranée

11% 13%

Omnibus | [ florajet
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m De 100 000 habitants et plus

® Agglomération Parisienne

Cette structure a été réactualisée en fonction du recensement général de la population francgaise, réalisé par I'INSEE en 2018. © IFOP 2024 5
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Ce qu'il faut retenir

66% des Francais se disent concernés par la campagne « Octobre Rose », dont 21% qui se sentent trés concernes.
Les femmes sont nettement plus concernées que les hommes (8/10 vs 2 pour les hommes). En revanche, 'age n’apparait pas comme un critére
discriminant.

4 Francais sur 10 ont déja offert ou envisageraient d'offrir des fleurs pour soutenir une femme atteinte du cancer du sein.
% Les hommes, plus souvent que les femmes, choisissent d'offrir des fleurs dans ce contexte, tandis que les femmes privilégient davantage des soins en
institut ou des cosmétiques adaptés aux peaux fragilisées.

Pour plus de la moitié des Frangais, offrir des fleurs a une femme concernée par le cancer du sein est un moyen de lui témoigner un
message de soutien.
La rose est la fleur la plus associée a la campagne « Octobre Rose » suivie de I'ceillet, de 'anémone et du Dalhia.

Depuis 5 ans, Florajet soutient I'opération Octobre Rose en reversant 2€ par bouquet « Octobre Rose » vendu au mois d'octobre.
Sachant cela, 71% des Francais se disent préts a donner davantage pour soutenir cette cause s’ils achetaient un bouquet « Octobre
Rose », et plus d’un tiers seraient disposés a ajouter entre 1 et 3 euros. Parmi ceux préts a faire un don supplémentaire, 4 sur 10
souhaitent que ce don soit versé a la Ligue nationale contre le cancer.
L Les femmes, les 18-24 ans et ceux qui se sentent « plutét concernés » par la cause sont plus enclins a vouloir donner entre 1 et 3 euros. En revanche,
les personnes « trés concernées » préférent donner une somme plus élevée.
L Les retraités sont plus nombreux a souhaiter que le don soit reversé a la Ligue nationale contre le cancer, tandis que les femmes, les jeunes et les
personnes sensibilisées a la campagne préférent que les fonds soient destinés a I'association Ruban Rose.

Omnibus | (7 florajet

BY IFOP
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Identification des Frangais concernés par
la campagne « Octobre Rose »

Omnibus | ([ florajet
a Livraison de fleurs
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2/3 des Francais se sentent concernés par la campagne de
sensibilisation Octobre Rose

OC1. Octobre Rose est une campagne annuelle de sensibilisation au dépistage du cancer du sein et de soutien aux personnes touchées. i A
. 2 Nirs . Individus ageées de 18 ans et
Dans quelle mesure vous sentez-vous concerné(e) par cette cause ? Diriez-vous que vous étes ... plus = 1005

Des Francais sont concernes par la
campagne de sensibilisation
« Octobre Rose »

66%

Tres concerné(e) 21%
Plutdt concerné(e) 45%
Peu concerné(e) NG 26%

Pas du tout concerné(e) I 9%

© IFOP 2024 10



Mais, les femmes sont nettement plus concernées que les hommes
(8/10 vs %2 pour les hommes). En revanche, |'dge n'apparait pas
comme un critere discriminant.

ST Concerné(e)

Trés concerné(e)

Plut6t concerné(e)

ST Non concerné(e)
Peu concerné(e)

Pas du tout concerné(e)

ST Concerné(e)

Trés concerné(e)

Plut6t concerné(e)

ST Non concerné(e)
Peu concerné(e)

Pas du tout concerné(e)

Sexe
Un homme Une femme
479 526
51% 79%
16% 25%
35% 54%
49% 21%
35% 18%
14% 4%

Région
parisienne

Nord Est

ST Moins de
35 ans

255
71%
24%
46%
29%
22%
7%

Région

Nord-Ouest

68%
24%
44%
32%
28%
5%

Age de l'interviewé

De 18 a2 24 ansDe 25 a 34 ans

103
74%
26%
49%
26%
16%
9%

Sud-Ouest

69%
20%
50%
31%
24%
7%

CSP A : Cadres, commergants, artisans

186

65% 64%
20% 18%
46% 46%
35% 36%
24% 28%
11% 8%
florajet

Livraison de fleurs

CSP B : Prof. intermédiaires, employés
CSP C : Ouvriers
CSP D : Inactifs

152
68%
23%
45%
32%
26%
6%

ST 35 ans et
plus

750
64%
19%
45%
36%
27%
9%

Sud Est

63%
21%
42%
37%
25%
12%

De 35 a 49 ansDe 50 a 64 ans 65 ans et plus

248
70%
20%
50%
30%
23%
7%

247
61%
19%
42%
39%
30%
9%

256
61%
19%
42%
39%
27%
12%

61%
15%
47%
39%
29%
10%

Profession de l'interviewé

CSPB CSPC
318 127
74% 62%
21% 21%
52% 42%
26% 38%
21% 31%

5% 7%

Note de lecture : Les femmes (79%) sont
significativement plus nombreuses que les
hommes (51%) a se sentir concernées par la
campagne de sensibilisation au dépistage du

cancer du sein

STCSPD

414
62%
22%
40%
38%
27%
11%

: Ecarts significatifs / positifs par rapport a la population complémentaire, au seuil de confiance 95%

© IFOP 2024



La symbolique des fleurs et iglen!ifiction de
Eelle qui est la plus associee a « Octobre
ose )»
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Cadeaux pour soutenir une femme touchée par le cancer du sein

OC2. A l'occasion d’Octobre Rose ou a une autre occasion qu’offrez-vous ou que pourriez-vous offrir pour soutenir une femme concernée par le cancer du sein ? Individus agés de 18 ans et
_ . plus = 1005
‘& 2s A
21, 1 WA, ‘

3 Q\:“;‘ .":,,
= 1 Des fleurs [, oo

a\\,

ix‘ ‘. Y /p: Ay

@4 Fl‘angals Su 0 Un soin en institut 36%
ent OU pourralent Offrlr Des cosmeétiques adaptés aux peaux fragilisées 25%

des fleurs pour souterir unée
femme concernée parle Un livre 20%

Cicel‘ du 19' g Une plante 17%

// “\\

florajet

Livraison de fleurs

Un bijou 1%

Nombre moyen de cadeau : 2
Autre 9%

Omnibus
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Cadeaux pour soutenir une femme touchée par le cancer du sein

Note de lecture : Les hommes (48%) sont significativement plus nombreux que les
femmes (32%) a offrir des fleurs a une femme concernée par le cancer du sein.

Sexe Age de l'interviewé Profession de l'interviewé
Un homme  Une femme T Moinsde De 18224 De25a34 ST35anset De35a49 Deb0a64 65anset CSP B CSPC STCSP D
35 ans ans ans plus ans ans plus
479 526 255 103 152 750 248 247 256 318 127 414
Des fleurs 48% 32% 46% 44% 47% 37% 41% 43% 29% 41% 39% 53% 35%
Un soin en institut 29% 41% 41% 46% 38% 34% 35% 33% 33% 36% 39% 28% 36%
Des cosmeétiques adaptés aux peaux fragilisées 17% 32% 34% 42% 28% 22% 25% 25% 15% 33% 30% 16% 21%
Un livre 20% 20% 27% 25% 28% 18% 16% 14% 24% 19% 21% 14% 22%
Une plante 17% 17% 26% 21% 29% 14% 17% 14% 10% 20% 21% 17% 12%
Un bijou 10% 13% 24% 25% 23% 7% 12% 8% 2% 1% 15% 15% 8%
Autre 10% 9% 6% 7% 6% 11% 10% 12% 11% 15% 8% 7% 10%
Moyenne 1,5 1,6 2,0 2,1 2,0 1,4 1,6 1,5 1,2 1,7 1,7 1,5 1,4

Région Identification des personnes concernées par la lutte contre le cancer du sein
Rt_eqlon Nord Est Nord-Ouest Sud-Ouest Sud Est ST . Tres, Plutot’ ST Nor) Peu . Pas du tp ut
parisienne Concerné(e) concerné(e) concerné(e) concerné(e) concerné(e) concerné(e)
186 221 230 115 253 659 207 452 346 259 87
Des fleurs 42% 41% 39% 40% 37% 38% 42% 37% 41% 41% 41%
Un soin en institut 38% 35% 34% 35% 36% 39% 42% 38% 29% 30% 25%
Des cosmétiques adaptés aux peaux fragilisées 29% 22% 24% 21% 26% 28% 31% 26% 19% 20% 16%
Un livre 23% 16% 20% 19% 22% 21% 22% 21% 18% 18% 18%
Une plante 23% 16% 15% 15% 14% 18% 19% 17% 15% 16% 13%
Un bijou 15% 10% 10% 9% 11% 13% 16% 11% 8% 9% 5%
Autre 7% 6% 8% 11% 15% 8% 7% 9% 12% 10% 16%
Moyenne 1,8 1,5 1,5 1,5 1,6 1,7 1,8 1,6 1,4 1,5 1,3

CSP A : Cadres, commergants, artisans
CSP B : Prof. intermédiaires, employés

mms | Flora] et CSP C : Ouvriers
i Livraison de fleurs CSP D : Inactifs

: Ecarts significatifs / positifs par rapport a la population complémentaire, au seuil de confiance 95%



Message véhiculé par les fleurs offertes a une femme qui souffre
du cancer du sein

OC3. Selon vous offrir des fleurs a une femme concernée par le cancer du sein dans le cadre d'Octobre Rose ou a un autre moment véhicule un message ... Individus agés de 18 ans et
plus = 1005

De soutien 55%

35%

D’empathie 39%

De solidarité

du sein permet de |UI moigner D'espoir de guérison 33%%

un m’%séage dé soutien.

De courage 26%

Un autre message - 4%

ST Au moins un message véhiculé : 92%

Ne sait pas 8% Nombre moyen de cadeau : 2

Flora]et

rrrrrr on de fleurs

BBBBB
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Message véhiculé par les fleurs offertes d une femme qui souffre

d Uucancer d U sein Note de lecture : Les 18-24 ans sont significativement plus nombreux que les autres tranches d’dge a
penser qu’offrir des fleurs a une femme touchée par le cancer du sein c’est lui témoigner du soutien (72%)

Sexe Age de l'interviewé Profession de l'interviewé
Un homme  Une femme ST Moinsde De18a24 De25a34 ST35anset De35a49 Deb50a64 CSP A CSP B CSP C STCSP D
35 ans ans ans plus ans ans

479 526 255 103 152 750 248 247 147 318 127 414

ST Au moins un message véhiculé 93% 92% 96% 98% 95% 91% 92% 89% 92% 89% 94% 94% 92%
De soutien 54% 55% 66% 72% 62% 51% 58% 57% 38% 50% 64% 57% 49%
D’empathie 40% 38% 46% 47% 46% 36% 30% 40% 40% 44% 40% 22% 1%

De solidarité 32% 37% 51% 55% 47% 29% 34% 28% 26% 31% 41% 35% 31%
D’espoir de guérison 37% 30% 41% 53% 33% 31% 34% 29% 28% 30% 35% 35% 33%
De courage 24% 28% 40% 47% 36% 21% 28% 22% 15% 25% 33% 28% 21%

Un autre message 6% 3% 6% 3% 7% 4% 5% 4% 3% 8% 5% 4% 3%
Ne sait pas 7% 8% 4% 2% 5% 9% 8% 11% 8% 11% 6% 6% 8%
Moyenne 2,1 2,1 2,6 2,8 24 1,9 2,1 2,0 1,6 2,1 2,3 1,9 1,9

Région Identification des personnes concernées par la lutte contre le cancer du sein

Région Tres Plutot ST Non . Pas du tout

paris%enne Nord Est Nord-Ouest Sud-Ouest Sud Est concerné(e) concerné(e) concerné(e) Peu concemé(e) concerné(e)
186 221 230 115 253 207 452 346 259 87
ST Au moins un message véhiculé 90% 96% 93% 95% 89% 95% 97% 93% 88% 91% 80%
De soutien 54% 56% 54% 54% 55% 59% 59% 59% 47% 50% 40%
D’empathie 42% 38% 32% 46% 41% 42% 47% 40% 34% 35% 28%
De solidarité 37% 34% 34% 36% 33% 41% 47% 38% 22% 22% 20%
D’espoir de guérison 33% 36% 37% 29% 29% 36% 40% 34% 29% 28% 32%
De courage 25% 28% 28% 25% 24% 31% 34% 30% 17% 17% 17%
Un autre message 5% 3% 2% 6% 6% 4% 3% 5% 5% 5% 5%
Ne sait pas 10% 4% 7% 5% 11% 5% 3% 7% 12% 9% 20%
Moyenne 22 2,0 2,0 2,1 2,1 22 24 22 1,7 1,7 1,8

CSP A : Cadres, commergants, artisans
CSP B : Prof. intermédiaires, employés

onmms | Flora] et CSP C : Ouvriers
i Livraison de fleurs CSP D : Inactifs

: Ecarts significatifs / positifs par rapport a la population complémentaire, au seuil de confiance 95%



Fleurs associees a la campagne de sensibilisation

OC4. Si vous deviez associer une fleur a la campagne de sensibilisation « Octobre Rose » laquelle choisiriez-vous ? Individus 4gés de 18 ans et

plus = 1005

La rose | 29%

(pour la symbolique directe de la campagne)

L ceillet 17%
(représente le courage et I'admiration)
L’anémone 14%
(symbole de protection et d’espoir)
Le dahlia 14%
(symbolisant I'élégance et la force intérieure)
Un bouquet de fleurs roses 9%
(roses, gerbera, hortensia, lys, orchidée)
Le souci (Calendula) 8%
(fleur qui symbolise la guérison et le réconfort)
'aster 39,
(symbolise I'amour, la sagesse et la patience)
Une autre fleur 1% ST Au moins une fleur associée : 92%
Je ne sais pas 5%

Omnibus | ([ florajet
v 4 Livraison de fleurs © IFOP 2024 17



Fleurs associées a la campagne de sensibilisation

Note de lecture : Les femmes (12%) sont significativement plus nombreuses que les
hommes (7%) a associer le bouquet de fleurs roses a la campagne de sensibilisation

Sexe Age de l'interviewé Profession de Il'interviewé
Un homme  Une femme ST Moinsde De18a24 De25a34 ST35anset De35a49 Deb50ab64 65 ans et plus CSP A CSP B CSP C STCSP D
35 ans ans ans plus ans ans
479 526 255 103 152 750 248 247 256 147 318 127 414
ST Au moins une fleur associée 94% 97% 96% 94% 98% 95% 95% 96% 95% 95% 97% 97% 94%
Larose 31% 27% 23% 13% 29% 31% 31% 27% 35% 29% 27% 30% 30%
L’ceillet 16% 18% 19% 20% 19% 16% 14% 17% 17% 17% 16% 17% 17%
L’anémone 13% 15% 13% 17% 1% 14% 15% 15% 13% 17% 16% 12% 13%
Le dahlia 13% 15% 23% 29% 19% 11% 14% 12% 7% 16% 16% 14% 12%
Un bouquet de fleurs roses 7% 12% 8% 7% 9% 10% 8% 12% 9% 4% 11% 10% 9%
Le souci (Calendula) 10% 7% 5% 4% 6% 9% 9% 9% 8% 6% 9% 9% 8%
L’aster 4% 2% 3% 1% 5% 3% 3% 3% 3% 4% 3% 3% 3%
Une autre fleur - 1% 1% 2% 1% 1% - 1% 2% 1% - 1% 1%
Je ne sais pas 6% 3% 4% 6% 2% 5% 5% 4% 5% 5% 3% 3% 6%
Région Identification des personnes concernées par la lutte contre le cancer du sein
Rt_aqlon Nord Est Nord-Ouest Sud-Ouest Sud Est ST Concerné(e) Tres, PlUtOt, ST Nop Peu concerné(e) Pas du t,o ut
parisienne concerné(e) concerné(e) concerné(e) concerné(e)
186 221 230 115 253 659 207 452 346 259 87
ST Au moins une fleur associée 95% 97% 95% 95% 94% 97% 99% 96% 92% 94% 88%
Larose 29% 32% 25% 27% 30% 29% 26% 31% 28% 29% 28%
L’ceillet 15% 20% 17% 15% 16% 17% 20% 16% 17% 17% 17%
L’anémone 18% 9% 11% 19% 16% 14% 17% 13% 14% 13% 16%
Le dahlia 14% 14% 16% 14% 12% 15% 19% 14% 12% 12% 11%
Un bouquet de fleurs roses 7% 11% 11% 4% 10% 10% 8% 12% 7% 8% 4%
Le souci (Calendula) 8% 7% 8% 13% 7% 7% 6% 7% 11% 11% 9%
L’aster 3% 3% 5% 1% 3% 3% 3% 3% 3% 4% 1%
Une autre fleur 1% - 2% 2% - 1% 1% 2% - - 1%
Je ne sais pas 5% 3% 5% 5% 6% 3% 1% 4% 8% 6% 12%

CSP A : Cadres, commergants, artisans

. CSP B : Prof. intermédiaires, employé _ P . X . 3 . . :
on.lﬁms | Florajet  Csrc:ommers oo STROYES : Ecarts significatifs / positifs par rapport a la population complémentaire, au seuil de confiance 95%

By 1FOP Livraison de fleurs CSP D : Inactifs



Identification du montant du

supplémentaire pour I’'achat d’'un
bouquet « Octobre Rose » sur le site de

kFIorcljet et de I'association bénéficiaire

© IFOP 2024
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Un peu moins de % des sondés déclarent qu'ils seraient préts a
faire un don supplémentaire s'ils achetaient le bouqguet « Octobre

Rose » de Florajet. 36% verseraient entre 1 a 3 euros de plus.

OCS5. Florajet (site internet de vente de fleurs) soutient depuis 5 ans I'opération Octobre Rose en reversant 2€ par bouquet « Octobre Rose » vendu au mois d’octobre. - AL
. . . PO . Individus ageées de 18 ans et
Si vous achetiez ce bouquet seriez-vous préts a donner plus pour soutenir cette cause ? plus = 1005

Je n’achéte jamais de
fleur sur internet

e Jo ot Des Francais sont préts a donner
71 OA plus pour soutenir la cause de la
lutte contre le cancer du sein

ST Moins de 10 euros I 64%
Oui, entre 1 et 3 € de plus 36%
Oui, entre 4 et 6 € de plus 17%
Oui, entre 7 et 10 € de plus 11%

Oui, plus de 10€ B 7%

© IFOP 2024 20




4 personnes sur 10 prétes a donner plus aimeraient que le don soit
reversé a la Ligue nationale contre le cancer et un 4 G I"association

Ruban Rose

OCB6. A quelle association aimeriez-vous le plus que ce don soit reversé ?

® Ruban Rose

m L I U E Fondation ARC pour la recherche sur le cancer
Mon Réseau Cancer du Sein

Association Vivre Comme Avant

Odyssea

RoseUp Association

CO NTR E LE CAN C ER Association Keep A Breast

Une autre association

Omnibus | [ florajet
BY IFOP | Livraison de fleurs

Sont préts a donner plus

pour soutenir la cause =
716

La ligue nationale contre le cancer [, 30%

25%
12%
11%
5%
3%
2%
1%
2%

© IFOP 2024 21



ldentification des personnes prétes a donner plus pour soufenir la
cause de |la lufte contfre le cancer du sein et la somme qu'elles

seraien T p re T €s a d onner Note de lecture : Les femmes (40%) sont significativement plus

nombreuses que les hommes (31%) a vouloir donner entre 1 et 3 € de plus

Sexe Age de l'interviewé Profession de l'interviewé
Un homme  Une femme ST Moinsde De 18424 De25a34 ST35anset De35a49 Deb50a64 65anset CSP B CSP C STCSP D
35ans ans ans plus ans ans plus
479 526 255 103 152 750 248 247 256 318 127 414
ST Oui 70% 73% 79% 87% 74% 69% 75% 67% 64% 73% 76% 77% 66%
ST Moins de 10 euros 60% 68% 72% 78% 68% 62% 69% 60% 56% 64% 1% 67% 58%
Oui, entre 1 et 3 € de plus 31% 40% 38% 47% 33% 35% 38% 38% 30% 37% 40% 37% 32%
Oui, entre 4 et 6 € de plus 17% 17% 23% 20% 25% 15% 19% 11% 16% 11% 20% 19% 16%
Oui, entre 7 et 10 € de plus 12% 11% 11% 12% 11% 11% 12% 11% 10% 16% 11% 11% 10%
Oui, plus de 10€ 9% 5% 7% 9% 6% 7% 6% 7% 8% 9% 5% 10% 7%
Non, je ne souhaite pas donner plus 18% 12% 12% 9% 14% 16% 15% 19% 14% 13% 15% 16% 15%
Je n’achete jamais de fleur sur internet 12% 15% 9% 4% 12% 16% 10% 14% 23% 14% 9% 7% 19%
Région Identification des personnes concernées par la lutte contre le cancer du sein
R(_eqwn Nord Est Nord-Ouest Sud-Ouest Sud Est ST . Tres, Plumt, ST NO[‘ Peu’ Pas du t,o ut
parisienne Concerné(e) concerné(e) concerné(e) concerné(e) concerné(e) concerné(e)
186 221 230 115 253 659 207 452 346 259 87
ST Oui 73% 76% 73% 73% 64% 77% 83% 74% 60% 63% 54%
ST Moins de 10 euros 66% 65% 66% 65% 60% 70% 72% 69% 53% 56% 45%
Oui, entre 1 et 3 € de plus 37% 36% 38% 30% 36% 37% 33% 39% 33% 34% 33%
Oui, entre 4 et 6 € de plus 17% 17% 17% 22% 15% 21% 23% 19% 10% 12% 6%
Oui, entre 7 et 10 € de plus 12% 12% 12% 12% 9% 12% 16% 10% 9% 10% 6%
OUi, p|US de 10€ 7% 10% 7% 8% 4% 7% 11% 5% 7% 7% 9%
Non, je ne souhaite pas donner plus 14% 14% 15% 14% 16% 11% 9% 12% 22% 20% 28%
Je n’achete jamais de fleur sur internet 13% 10% 12% 12% 20% 12% 8% 14% 18% 17% 18%

CSP A : Cadres, commergants, artisans
CSP B : Prof. intermédiaires, employés

onmms | Flora] et CSP C : Ouvriers
i Livraison de fleurs CSP D : Inactifs

: Ecarts significatifs / positifs par rapport a la population complémentaire, au seuil de confiance 95%



Associations a qui Florajet pourraift reverser le don

Note de lecture : Les femmes (29%) sont significativement plus nombreuses que
les hommes (20%) a vouloir que le don soit reversé a [’association Ruban Rose.

Sexe Age de l'intervieweé Profession de l'interviewé
Un homme  Une femme ST3IVEI_’oins de De18a24 De25a34 ST35anset De35a49 Deb50a64 65anset CSP B CSP C STCSP D
ans EIS ans plus ans ans plus
334 382 201 90 112 514 186 166 163 240 98 271
La ligue nationale contre le cancer 42% 36% 33% 27% 38% 41% 38% 39% 47% 37% 37% 31% 44%
Ruban Rose 20% 29% 31% 36% 28% 22% 29% 20% 17% 20% 26% 34% 22%
Fondation ARC pour la recherche sur le cancer 12% 13% 11% 13% 9% 13% 8% 16% 15% 11% 13% 13% 12%
Mon Réseau Cancer du Sein 12% 10% 11% 11% 10% 11% 11% 12% 9% 13% 11% 11% 9%
Association Vivre Comme Avant 6% 5% 2% 2% 2% 6% 7% 5% 7% 8% 3% 5% 6%
Odyssea 4% 3% 2% - 4% 4% 6% 4% 1% 5% 6% 3% 1%
RoseUp Association 3% 1% 3% 3% 4% 1% 1% 2% 1% 2% 2% - 2%
Association Keep A Breast 1% 1% 3% 5% 1% - - - - 1% - 2% 1%
Une autre association 2% 2% 3% 3% 3% 2% 2% 3% 3% 2% 2% 2%

Région Identification des personnes concernées par la
9 lutte contre le cancer du sein
Région parisienne Nord Est Nord-Ouest Sud-Ouest Sud Est ST Concerné(e) ST Non concerné(e)
136 167 168 84 161 507 209
La ligue nationale contre le cancer 38% 38% 41% 38% 38% 36% 46%
Ruban Rose 20% 23% 26% 34% 25% 28% 17%
Fondation ARC pour la recherche sur le cancer 10% 12% 11% 10% 16% 12% 14%
Mon Réseau Cancer du Sein 11% 14% 13% 6% 8% 11% 9%
Association Vivre Comme Avant 6% 7% 5% 5% 3% 4% 7%
Odyssea 7% 1% 3% 2% 4% 3% 4%
RoseUp Association 4% 2% 1% 1% 1% 2% 3%
Association Keep A Breast 1% 1% - - 1% 1% -
Une autre association 3% 2% 1% 3% 3% 2% 2%
CSP A : Cadres, commergants, artisans . e g e . \ . ) . . . o
R | Florajet CSP B : Prof. intermédiaires, employés : Ecarts significatifs / positifs par rapport a la population complémentaire, au seuil de confiance 95%
‘ II.""!“B CSP C : Ouvriers
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Questionnaire

Pour afficher le questionnaire, merci de bien vouloir cliquer sur
I'icbne ci-dessous :

-

Questionnaire

Omnibus | (7 florajet
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