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                En France comme en Allemagne, malgré des traditions différentes en matière de laïcité et d’intégration des communautés immigrées, la question de la visibilité accrue de l’Islam agite le débat public. L’enquête Ifop/Le Monde réalisée du 3 au 9 décembre met en lumière un constat d’échec partagé en ce qui concerne l’intégration de la communauté musulmane : 68% des Français et même 75% des Allemands estiment ainsi que l’intégration des personnes d’origine musulmane n’est pas réalisée, ces scores faisant écho aux propos de Mme Merkel et M Sarkozy sur l’échec de l’intégration et du modèle « multikulti ». Les jugements sont d’autant plus sévères que l’explication principale avancée à cet état de fait serait le refus de ces populations de s’intégrer à la société (61% en France et 67% en Allemagne). Pour les Français comme les Allemands, les trop fortes différences culturelles (40% et 34%) ainsi que les conséquences de la ségrégation géographique (37% et 32%) participent également mais dans une moindre mesure à ce déficit d’intégration. Autre enseignement majeur de cette enquête, au-delà du registre de la menace économique qui dominait dans l’opinion lors des précédentes vagues d’immigration d’après-guerre, la question culturelle et identitaire vient se surajouter puisque, dans les deux pays, les interviewés sont deux fois plus nombreux (42% en France et 40% en Allemagne) à juger la présence de la communauté musulmane comme une menace pour l’identité de leur pays plutôt que comme un facteur d’enrichissement (22% en France et 24% en Allemagne).
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                                                                                                Rapport d'étude                                
                                                                                        
                                    Méthodologie de recueil

                                    Echantillon de 809 personnes, représentatif de la population française âgée de 18 ans et plus et 801 personnes représentatif de la population allemande âgée de 18 ans et plus. La représentativité de l'échantillon a été assurée par la méthode des quotas. Les interviews ont eu lieu par questionnaire auto-administré en ligne (CAWI - Computer Assisted Web Interviewing) du 7 au 9 décembre 2010 (France) - du 3 au 8 décembre 2010 (Allemagne).
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                                        En partenariat avec ENGIE, l’IFOP a réalisé un Observatoire de la transition énergétique auprès d’un échantillon de 1119 professionnels.
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                                        La RSE : un enjeu globalement bien appréhendé par les salariés mais avec un niveau de connaissance inégal selon leur profil.
Un peu plus de six salariés du privé...
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                                        Les indices de popularité Ifop-JDD de ce mois de mars 2024 sont marqués par la question de l’envoi de troupes en Ukraine.
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Cette nouvelle vague du baromètre « Hygiène et précarité » confirme la tendance inquiétante d'une progression...
                                    

                                    












                                
                            
                            

                                                                        
                                        
                                        
                                            Sondage

                                        

                                        
                                            

                                        

                                        Baromètre hygiène et précarité

                                        
                                        En savoir plus
                            

                        
                    

                

                    




	        
			
			            

			
		
	



      
        
            
                

                        
                            Pour télécharger ce document, veuillez remplir le formulaire ci-dessous :
                        

                        	Prénom* 

	Nom* 

	Email* 
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En savoir plus sur la gestion de vos données et vos droits.
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    Inscription newsletter

    Retrouvez toute l’actualité d’IFOP – nos publications à la une, à ne pas manquer et pleins d’autres… - dans notre newsletter mensuel envoyé chaque fin de mois. 
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