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                A l’occasion du lancement de sa version smartphone, le site de sexcam CAM4 a commandé à l’Ifop une enquête sur le goût des Français pour le « sexe virtuel » et les différents jeux sexuels réalisés via de nouveaux moyens de communication comme les webcams, les mobiles ou les messageries instantanées. Première étude réalisée en France sur les fantasmes de nature voyeuriste ou exhibitionniste, ce sondage confirme l’attrait des Français et notamment des jeunes pour le phénomène des sexcams, du sexting et autres jeux d’exhibition entre adultes consentants. Battant en brèche certaines idées reçues sur les adeptes de ce genre de « sexualité explicite », l’étude montre aussi à quel point l’espace virtuel offert par Internet constitue un lieu idéal pour assouvir des fantasmes que l’on ne peut pas observer ou donner à voir dans la réalité.
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Directeur du pôle “Politique / Actualités” de l’Ifop

 

Responsable du pôle “Genre, sexualités et santé sexuelle” de l’Ifop

 

CONTACTS :

Pour toute demande de renseignements à propos de cette étude ou pour obtenir des informations quant aux conditions de réalisation d’une enquête similaire, vous pouvez contacter directement François Kraus au 0661003776

                                
                    

  partager


  
              
             
            
            
        
         
             
          
          
        
       
           
        
        
        
        
        
            




	


         
  







                
            

        


                    
                
                    Documents à télécharger                

                
                                                                            
                                                                                                Rapport d'étude                                
                                                                                    
                                                                                                Annexes                                
                                                                                        
                                    Méthodologie de recueil

                                    Echantillon de 1113 personnes, âgées de 18 à 69 ans, extrait d'un échantillon national représentatif de 1200 personnes âgées de 18 ans et plus. La représentativité de l'échantillon a été assurée par la méthode des quotas (sexe, âge, profession de la personne interrogée) après stratification par région et catégorie d’agglomération. Les interviews ont eu lieu par questionnaire auto-administré en ligne (CAWI - Computer Assisted Web Interviewing) 27 février au 1er mars 2013.
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