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                La généralisation de l’usage des sites de rencontre favorise le développement de deux tendances parallèles. D’une part, une progression de pratiques sexuelles purement virtuelles telles que le sexting ou l’observation de sex show via une webcam. D’autre part, la diffusion de nouveaux scripts culturels facilitant l’établissement de relations de courte durée, scripts conceptualisés aux États-Unis sous le terme de « hookup culture ».

Au sein des générations les plus imprégnées par la culture porn et les pratiques onanistes qui en découlent, ces deux tendances – le sexe virtuel et le sexe sans lendemain – participent donc à un même mouvement de réduction de la sexualité à une activité quasi solitaire, à une sorte de ʺ masturbation avec le corps de l’autreʺ.

La généralisation de technologies adoptées tout d’abord par les gays (ex : applications de géolocalisation, webcam,…) semble ainsi avoir favorisé la banalisation d’un modèle de ʺsexe sans lendemainʺ qui ne fut longtemps observé qu’au sein du milieu homosexuel. Il est vrai que les conditions spécifiques aux rencontres en ligne, caractérisées par une absence de contrôle social sur les comportements sexuels des individus, créent un environnement très favorable au recrutement de partenaires occasionnels, notamment pour les femmes. Ainsi, les sites de rencontre participent, plus que tout autre mode de rencontre, à l’émergence d’une « hookup culture » dans laquelle la sexualité est totalement dissociée de la conjugalité. 
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                                                                                                Annexes                                
                                                                                        
                                    Méthodologie de recueil

                                    Echantillon de 2005 personnes, représentatif de la population âgée de 18 à 69 ans résidant en France métropolitaine.. La représentativité de l'échantillon a été assurée par la méthode des quotas (sexe, âge, catégorie socio-professionnelle) après stratification par région et catégorie d'agglomération. Les interviews ont eu lieu par questionnaire auto-administré en ligne (CAWI - Computer Assisted Web Interviewing) du 13 au 16 avril 2015.

                                

                                            

            

                
        
                    

                
                Votre interlocuteur

                                            
                                                                    [image: ]
[image: ]

                                                                
                                    François Kraus                                    Directeur du pôle Politique / Actualités - Opinion & Stratégies d'Entreprises
                                

                                
                                                                        
                                        




	


                                        Envoyez un email                                    
                                                                            
                                            











                                            suivez-moi                                        
                                                                    


                                                                
                                    Lire ses autres publications
                                

                                                            

                                                                                

            
                





    
                                    publications associées
                        

    
        
                




                

                    
                        
                            


                            

                            
                            
                                
                                    
                                        A près de deux mois des élections européennes, l’Ifop-Fiducial pour Paris Match et Sud Radio a dressé son tableau de bord politique (vague d’avril).

 

D’une...
                                    

                                    [image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]






                                
                            
                            

                                                                        
                                        
                                        
                                            Sondage

                                        

                                        
                                            10/04/2024

                                        

                                        Le tableau de bord politique Paris Match/Sud Radio – Ifop/Fiducial

                                        
                                        En savoir plus
                            

                        
                    

                

        
                




                

                    
                        
                            


                            

                            
                            
                                
                                    
                                        Populaire par la masse de gens qui y ont recours et par leur profil économique, le financement participatif pour des produits culturels apparaît aujourd’hui solidement...
                                    

                                    [image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]






                                
                            
                            

                                                                        
                                        
                                        
                                            Sondage

                                        

                                        
                                            09/04/2024

                                        

                                        Les Français et le crowdfunding

                                        
                                        En savoir plus
                            

                        
                    

                

        
                




                

                    
                        
                            


                            

                            
                            
                                
                                    
                                        Bien que le soutien envers Israël ait légèrement diminué au fil du temps, avec 70% des personnes sondées exprimant encore leur sympathie pour les Israéliens contre...
                                    

                                    [image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]






                                
                            
                            

                                                                        
                                        
                                        
                                            Sondage

                                        

                                        
                                            08/04/2024

                                        

                                        Le regard des Français sur le conflit israélo-palestinien et ses conséquences sur la France – Vague 3

                                        
                                        En savoir plus
                            

                        
                    

                

        
                




                

                    
                        
                            


                            

                            
                            
                                
                                    
                                        A près de 2 mois des élections européennes, l’Ifop pour le Journal du Dimanche a interrogé les Français concernant leur regard sur l’« après » Emmanuel Macron.
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                                        A deux ans des élections municipales, Ifop-Fiducial pour Le Figaro et Sud Radio a interrogé les Parisiens sur leurs intentions de vote.
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