

		
		

		

		
			Skip to content

			
				
					Institut d’études opinion et marketing en France et à l’international 

					
						FR

						EN

					

						Qui sommes-nous ?
	Carrières
	Contact
	
				
					Rechercher :
					
				
				
			



				

				
					
						



					


					
													IFOP

													Institut d’études Opinion et Marketing

											

					

					
						menu

											
					
						


						Déposez 
votre brief
					
										
					
					

					
				

			

			
			
	
		
			
					






			
				        
				
    
        
            
                            

            
                	Homepage
	  >  
	Opinion
	  >  
	Focus
	Le catholicisme en France  en 2010

                                 

                Focus                    
                        18/08/2010

                    
                

                
                                                                        N°26 // 
                                                                                                            Le catholicisme en France  en 2010                                    

                

            

            
                Quelques années après la Seconde Guerre mondiale, 8 Français sur 10 interrogés par l’Ifop se déclarent catholiques. Cette proportion va rester constante jusqu’aux années 60. On assistera même à un « pic » au début des années 70, avec 87% des Français se disant catholiques en 1972. Sans doute faut-il y voir pour partie l’impact de Vatican II sur l’image de l’église catholique mais aussi l’influence de la Détente et une confrontation politique et idéologique entre les deux camps, moins virulente au sein même de la société française.

Néanmoins, l’appartenance au catholicisme va connaître un premier recul brutal dès le milieu des années 70 pour se stabiliser ensuite autour de 75% jusqu’à la fin des années 80. Depuis, et ce malgré le pontificat de Jean Paul II, l’audience du catholicisme a entamé un nouveau mouvement de baisse assez régulier. Au terme de cette évolution, deux tiers des Français se déclarent cependant catholiques en 2010.
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Depuis l’émergence du mouvement Me Too en 2017 aux Etats-Unis avec les accusations portées contre le producteur de cinéma Harvey...
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                        Le prix des produits alimentaires a augmenté en moyenne de 21% en deux ans, celui de l’électricité de près de 70% sur cinq ans (en tenant compte...
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                        En 2010, alors que le pays était confronté à une grave crise économique, l’Ifop avait réalisé une grande enquête sociologique sur la situation...
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                        La forte progression de l’absentéisme au #travail en 2022 suscite beaucoup de commentaires pointant du doigt le manque d’engagement des salariés...
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    Inscription newsletter

    Retrouvez toute l’actualité d’IFOP – nos publications à la une, à ne pas manquer et pleins d’autres… - dans notre newsletter mensuel envoyé chaque fin de mois. 
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