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                            Paris, le 27 janvier 2017. La multiplication des scènes de sexe entre femmes dans les films pornographiques comme dans les films traditionnels (cf. La Vie d’Adèle, Black Swan, Vicky Cristina Barcelona, Mulholland Drive, Sex Crimes, Bound…) est-elle le produit d’une « machine à fantasmes » visant surtout à émoustiller un public masculin ou le reflet d’une véritable évolution des comportements des femmes en matière d’homo ou de bisexualité ?

 Face à l’appétence croissante des amateurs de films X pour les scènes de plaisirs saphiques – en tête des catégories les plus recherchées sur les sites pornographiques 1 –, le site Référence Sexe a souhaité en savoir plus sur un sujet autour duquel il existe beaucoup de fantasmes mais peu de données. Car si les hommes ayant des rapports avec d’autres hommes (HSH) font l’objet d’une grande attention des institutions depuis l’apparition du SIDA, la prégnance d’une vision épidémiologique des comportements sexuels tend à faire de la sexualité entre femmes le parent pauvre dans les grandes enquêtes de sexualité… Pour répondre à ce déficit d’informations, l’Ifop a mené une grande enquête afin d’évaluer en particulier la proportion de Françaises ayant déjà fantasmé, dragué, embrassé ou fait l’amour avec une autre femme. Réalisée auprès d’un échantillon représentatif de 2 000 personnes, cette étude montre que si le sexe entre femmes reste un fantasme essentiellement masculin, l’érotisation des rapports entre femmes observée depuis plusieurs années dans divers médias (ex : cinéma, musique, publicité, TV, presse people..) va de pair avec une tendance à la bisexualité de plus en plus marquée, notamment chez les jeunes filles.

 

François Kraus

 

 

Responsable du pôle “Genre, sexualités et santé sexuelle” de l’Ifop

 

CONTACTS :

Pour toute demande de renseignements à propos de cette étude ou pour obtenir des informations quant aux conditions de réalisation d’une enquête similaire, vous pouvez contacter directement François Kraus au 0661003776
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                                                    L'enquête a été menée auprès d'un échantillon de 2003 personnes dont 1055 femmes, représentatif de la population française âgée de 18 ans et plus. La représentativité de l'échantillon a été assurée par la méthode des quotas (âge, profession de la personne interrogée, statut marital) après stratification par région et catégorie d'agglomération. Ces quotas ont été définis à partir des données du recensement pour la population féminine âgée de 18 ans et plus. Les interviews ont eu lieu par questionnaire auto-administré en ligne (CAWI - Computer Assisted Web Interviewing).
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